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Yonetici ozeti

On markanin son 30 gundeki influencer faaliyetinin ana bulgulari.

pe

icERIK INFLUENCER STORY PAYI

2.500 1.149 %76

30 glin - marka basina 2.513 atama 243 hesap 2+ markada 2.513 marka atamasi icinde 1.062 igerik - 642 influencer

ANA BULGULAR

Starlecta

Dyson 30 glinde 1.062 tekil icerik ve 642 influencer'la panelin en blyugdu; iceriklerin
%66,8'i story, %31,6'sI reels, %1,6'si gonderi, 175'i indirim hesaplarindan.

Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 353 satirin %36,0';; medyan reels
izlenme 29.476 (ilk kayitl, n=333); zirve @gizematilaa’nin “reklam yok” notlu Airsmooth
testi, 2.565.560 glincel izlenme.

Philips 842 tekil icerik ve 438 influencer'la ikinci; iceriklerin %86,2'si story, 726 story'nin
663'U yalniz baglantiyla eslesiyor, 270 icerik indirim hesaplarindan.

Roborock (173 tekil icerik) ve Dreame (80) kampanyalarini reels'le ylritiyor; medyan
reels izlenme 66.569 (n=55) ve 71.483 (n=27), Dyson 29.476 (n=333), Ul de ilk kayitl.

Dreame'de reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 30 satirin %73,3'4,
panelin en yliksegdi; Roborock'ta 56 satirin %41,1'i, Dyson'da 353 satirin %36,0'.

Braun, Kdrcher, Bissell ve Shark'ta tekil iceriklerin %93,7, %85,6, %89,6 ve %82,4'li story;
gonderi ve reels sayisi yalniz 7, 14, 8 ve 9.

Arnica (14 tekil icerik, 8 influencer) ve Fakir (6 tekil icerik, hepsi story) ¢ok kiigtik
orneklem; Arnica'nin 6 reels'inin 5'i @aileguncesi'nden, hamur yogurma makinesi
Uzerine.

Haber ve indirim hesaplari disindaki 1.016 influencer'in 175'i 2+ markada; Dyson'in en
¢ok ortak influencer'i Philips'le (92), sonra Roborock (29) ve Braun (19).

OZET

EN BUYUK HACiIM

Dyson

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Dyson'in Philips'e hacim Gstiinligu indirim hesaplari ¢ikinca
blyuyor: 1.062'ye karsi 842 tekil igerik, haber ve indirim
hesaplari hari¢ 887'ye karsi 571.

e Dyson'in ilk kayith medyan reels izlenmesi 29.476 (n=333),
Roborock’'unki 66.569 (n=55); Roborock
#YorulmayaGerekYok'u 9 reels'te yemek, komedi ve aile
yuzleriyle yiritty, ilk kayith medyan 244.337.

e Dyson ve Dreame sag sekillendiricide ayni glinlerde yaristi:
#DysonlilelyiBak 8 reels (22-31 Ekim), Dreame
#SeninRitminSeninStilin 10 reels (20-30 Ekim); ilk kayitli
medyan 126.766'ya karsi 89.696.

e Dyson'in 30 glinde 353 gonderi ve reels'ine karsi Shark'ta 9,
Braun'da 7 var; Shark'in tek sag reels'i Glam, Braun'un 111 teki
iceriginin 104'G baglantili story.

e Dyson'da bir hesap en fazla 13 icerik paylasti; kligtik
markalarda tek hesaplar 6ne ¢ikiyor: Kdrcher'de
@kizlarin.sirlari 11 story, Bissell'de @coffee__home__ 7 story,
Arnica'da @aileguncesi 5 reels.

Starlecta sektdr arastirmasi - © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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Karsilastirma tablosu

Hacim, format, Uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 30 glinlik hacme gore sirali.

igERIK FORMAT KARISIMI MAKRO+MEGA TEKRAR EDEN REKLAM ORTAK MEDYAN REELS MEDYAN ER GONDERI MEDYAN ER REELS
MARKA 30 G INFLUENCER  STORY - REELS - GONDERI iGERiIK PAYI URETiCi PAYI BEYANI YAYIN iZLENME TAKIPCI BASINA IZLENME BASINA
G ——
Dyson 1.062 642 %67 - %32 - %2 %48,7 %57,0 %36,0 %0,8 29,5 B n=333 %0,07 n=6 %0,86 n=256
- .| |
Philips 842 438 %86 - %13 - %1 %50,9 %64,7 %30,2 %0,0 27,7 B n=106 %0,07 n=7 %0,74 n=81
G ——
Roborock 173 122 %68 - %32 - %1 %49,7 %48,6 %41,1 %23 66,6 B n=55 %0,66 n=1 %0,79 n=43
G
Braun 111 83 %94 - %5 - %1 u %53,2 %38,7 %0,0 %0,0 5.514 n=6 %0,03 n=1 %0,49 n=3
. . | |
Karcher 97 61 %86 - %12 - %2 %62,9 %51,5 %429 %1,0 4.146 n=12 %0,09 n=2 %1,15 n=8
G ——
Dreame 80 64 %62 - %34 - %4 %48,7 %33,8 %73,3 %5,0 71,5 B n=27 %0,16 n=3 %1,32 n=24
. G D
Bissell 77 54 %90 - %10 - %0 %40,3 %44,2 %62,5 %1,3 11,7 B n=8 — n=0 %1,08 n=4
.| |
Shark 51 48 %82 - %14 - %l %43,1 %11,8  %66,7 %0,0 41,1 B n=7 %0,26 n=2 %1,12 n=3
. G ——
Arnica «iiciik rneklem 14 8 %50 - %43 - %7 %42,9 %64,3 %42,9 %71 30,8 B n=6 %1,16 n=1 %0,73 n=6
. G
Fakir kiicik 6rneklem 6 6 %33,3 %0,0 — %0,0 — n=0 — n=0 — n=0

%100 - %0 - %0

@ Story @ Reels Gonderi

Doénem 3 Ekim - 1 Kasim 2026. Rapor Dyson'u odak marka alir; diger markalar Dyson'a gére okunur. Tablodaki medyanlar ve haftalik seri ilk kaydedilen sayaglarla hesaplandi; en gok izlenen igerik listeleri ve kolajlar 2 Kasim
2026'da Instagram’dan okunan giincel izlenmeyle siralandi. Format dagilimi, makro+mega payi, tekrar eden Uretici payi, reklam beyani ve ortak yayin tekil icerik bazinda (bu raporda hesap-igerik satiri sayisi tekil igerik
sayisina esittir). Makro 100 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: ddnemde markayi 2+ kez paylasan hesaplarin tirettigi icerik orani. Reklam beyani: #reklam / #isbirligi / #tanitim etiketi tasiyan génderi ve reels
orani; hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, 'reklam degil/yok’, '’kendim aldim’ notlu icerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram ortak yazar (co-author) dzelligiyle yayinlanan icerik. Izlenme
yalniz reels igin; begenisi olup izlenmesi 0 kaydedilen reels izlenme medyanina girmez. ER = (begeni + yorum) orani, iki ayri medyan: gonderide takipgi basina, reels'te izlenme basina; iki deger farkh paydaldir, birbiriyle
kiyaslanmaz. n = medyana giren icerik; begeni sayisi gizli icerikler haric.
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Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

#b

VERI KAYNAGI

Starlecta'nin izledigi Tirk Instagram hesaplari: dénem basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24 Ekim - 1 Kasim arasinda 53 binin UGizerine genisledi; génderi, reels ve story.

Donem: 3 Ekim - 1 Kasim 2026 (30 giin). Haftalik egilim igin 180 glinliik seri (4 Mayis
2026 haftasindan itibaren).

Toplam 2.500 icerik, 1.149 farkli hesap; birden ¢ok markanin gegtigi 12 icerik her
markada ayri sayildi.

Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

Markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi. Etiketi marka adiyla tam
eslesmeyen 2 Dyson icerigi (6rn. #dysoncantasi), markalarin yalnizca bir indirim
tahmini listesinde gectigi 1 icerik ve gorselde markanin tiriini yer almayan 2 etiket
eslesmesi ayiklandi.

MEDYA ANALizi

Starlecta

2.236 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gérseller dogrudan, videolar agilis
karesi ve 4 karelik 6zetle.

Analiz edilen 531 reels'in 531 tanesi videonun kendisinden, kalani kapak gérselinden
degerlendirildi. Konusma igeren 543 videonun sesi yaziya dokildy; iletisim dili bu
dokiimlerden ve aciklamalardan alindi.

Her kreatif icin igerik tUrd, ton, lrin yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigl, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi; kreatiflerin %1'inden azi
siniflandirlamadi.

Ayni gorselin farkl hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Izlenme sayilari 2 Kasim 2026'da Instagram'dan okundu; okunamayan 24 Reels igin
ilk kayith 6l¢ciim kullanildi. Medyan ve oranlar ilk kayith sayaglarla hesaplandi.

Starlecta sektdr arastirmasi - © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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MARKA E$LE$TiRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve aciklama metnindeki marka adlari. Dyson'in triin

serisi ve kampanya hashtag'leri (6rn. #dysonairwrap, #dysonv15, #dysonileiyibak) Dyson'a yazildi;

rakiplerde marka adi ve marka hesabi etiketleri ile marka baglantilari kullanildi. Sik eslesen hesaplar:

Dyson @dysonturkiye, @dyson, @dysonairwrap, @dysonairsmooth, @dysonairstrait

Philips @philipsturkiye, @philips

Roborock @roborocktr, @roborock

Braun @braun

Kdrcher @karcherturkiye, @karcher

Dreame @dreame_turkiye, @dreame, @dreameturkiye

Bissell @bissellturkiye, @bissell

Shark @sharkninja, @sharkhome

Arnica @arnicaevaletleri

Fakir

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

e Evren tim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. izlenen hesap sayisi 180
gtin icinde artti, haftalik egilimler yén gosterir.

e Story igeriklerinde goriintirliik igerik sayisiyla 6lguliir; reklam beyani ve performans
gonderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#treklam' etiketini kapsar; 'reklam dedil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

e Fakir (6) ve Arnica (14 igerik) kiiclik 6rneklemdir; oranlar yalniz yon gosterir.

e Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler
bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

e Marka adinin gegmesi ticretli is birligi kaniti degildir.
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Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI

IGERIK SAYISI VE PAYI - N = 2.513 MARKA ATAMASI

Dyson 1.062 %42,3
Philips 842 %335
Roborock L ) 173 %6,9
Braun L ] 111 %44
Kdrcher L ) 97 %3,9
Dreame [ ] 80 %3,2
Bissell [ ] 77 %3,1
Shark [ ] 51 %2,0
Arnica [ ] 14 %0,6
Fakir [ ] 6 %0,2
INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 1.526 MARKA-HESAP GiFTI

Dyson . J 642 %42,1
Philips . ] 438 %28,7
Roborock D 122 %8,0
Braun D 83 %5,4
Kércher L ) 61 %4,0
Dreame [ 64 %42
Bissell [ ) 54 %35
Shark [ ] 48 %3,1
Arnica [] 8 %0,5
Fakir [] 6 %0,4
DYSON HARIGC ICERIK PAYI - N = 1.451

Philips %58,0
Roborock %11,9
Braun %7,6
Kércher %6,7
Dreame %5,5
Bissell %5,3
Shark %3,5
Arnica %1,0
Fakir %0,4

cansrusrinns 8

FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI

Dénem 3 Ekim - 1 Kasim 2026; birden ¢ok markanin gectigi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin glincel takipgi sayisina gore.

pe

Starlecta

oyson (I NN 1052
Philips 842
Roborock 173
Braun 111
Kdrcher 97
Dreame 80
Bissell 77
Shark 51
Arnica 14
Fakir 6
@ Story @ Reels Goénderi
TAKiPGi SEGMENTI, iGERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI
Dyson “ D) %
Philips “ DT s
Roborock 44 e | ] %50
Braun a3 e %ss
Kércher 3 AT
Dreame s C s N
Bissell 52 e ] %40
Shark 55 Ay e
Arnica s DD
Fakir 67 s ] %33

Nano <10 B Mikro 10-100 B @ Makro 100 B-1Mn @ Mega 1 Mn+
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Haftalik hacim, 180 gun

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Dyson
1.062 icerik /30 g - 3.403 /180 g

580

290

Zirve: 26 Eki haftasi, 580 icerik

Dreame
80 icerik /30 g-394 /180 g

51

26

Zirve: 7 Eyl haftasi, 51 icerik

30 gunliik analiz ddnemi

Philips
842 icerik /30 g-2463 /1809

352

176

Zirve: 26 Eki haftasi, 352 icerik

Bissell
77 icerik /30 g-269 /180 g

42

21

Zirve: 26 Eki haftasi, 42 icerik

Roborock
173 icerik /30 g-718 /180 g

98

49

Zirve: 21 Eyl haftasi, 98 icerik

Shark
Slicerik /30g-215/180¢g

25

Zirve: 6 Tem haftasi, 25 icerik

Braun
111 igerik /30 g-375 /180 g

46

Zirve: 6 Tem haftasi, 46 icerik

Arnica
14 icerik /30 g-41/180g

9

Zirve: 6 Tem haftasi, 9 icerik

cansrusrinns X8

Kdrcher
97 icerik /30 g-330 /180 g

50

25

Zirve: 26 Eki haftasi, 50 icerik

Fakir
6igerik /30g-20 /1809

5

Zirve: 3 Agu haftasi, 5 icerik

Haftalik icerik sayisi (pazartesi baslangigh), 4 Mayis - 1 Kasim 2026, n = 8.228 marka atamasi. Her panelin dikey 6lcegdi kendi icindedir; markalar arasi seviye igin 6nceki sayfaya bakin. Seri, 180 gtinliik haftalik hacmi ayni

eslestirmeyle gdsterir. Izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin gdnderi ve reels'leri Temmuz sonuna kadar geriye tamamlandi, story'leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Haftalar arasi kiyas gdnderi ve
reels lizerinden yapilmalidir; story sayilari o haftanin hesap tabanini ve eslestirmesini yansitir. Son nokta rapor haftasidir. Izlenen hesap sayisi dénem icinde arttidi icin egilimler yon gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

ar Starlecta  starlecta sektér arastirmasi - © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

Dyson G %57
185 / 642 hesap 2+ kez paylasti - en gok 13 icerik
tek hesaptan

Philips G %65
141 / 438 hesap 2+ kez paylasti - en gok 30 icerik
tek hesaptan

Roborock G %49
33 / 122 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 4 igerik tek
hesaptan

Braun G %39
15 / 83 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 7 igerik tek
hesaptan

Kircher (N %52
14 / 61 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 11 igerik tek
hesaptan

Dreame QN %34
11 / 64 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 5 igerik tek
hesaptan

Bissell G %44
11 / 54 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 7 igerik tek
hesaptan

Shark | %12
3 / 48 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 2 icerik tek
hesaptan

amica QU os
3 / 8 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 5 icerik tek
hesaptan

Fakir %0
0 / 6 hesap 2+ kez paylasti - en gok 1 igerik tek
hesaptan

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri Tek seferlik

Dénem 3 Ekim - 1 Kasim 2026. Fakir ve Arnica kiiclik 6rneklem (6-14 igerik).

&+ Starlecta

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

MARKA BEvANT  YAYIN  ETiker:
Dyson %36 %1 %8
Philips %30 %0 %3
Roborock %41 %2 %10
Braun %0 %0 %0
Kdrcher %43 %1 %4
Dreame %73 %5 %18
Bissell %62 %1 %3
Shark %67 %0 %2
Arnica %43 %7 %21
Fakir - %0 %0

UCRETLI
ORTAKLIK

%0

%0

%1

%0

%0

%1

%0

%0

%0

%0

Reklam beyani: #reklam/#isbirligi/#tanitim (hediye “Ucretsiz
#reklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), génderi+reels igcinde (n =

icerik). Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram Ucretli ortakhk

etiketi tim igerikler iginde.

353

116

56

14

30

PAYLASIM GUNU

Dyson

Philips

Roborock

Braun

Kdrcher

Dreame

Bissell

Shark

Arnica

Fakir

Pzt  Sal
. 15
14 18
9
8

16

£
. 10
o @
10 16
. 18
0 14
zi=

cansrusrinns 8

Car Per Cum Cmt Paz Saat

14 7 10
11 11 11

6 15

13
B
9

@

.12 14
8

12 1

16 (16 O

|-
B8 -

13

9 17:.00

~N
-

10

12 | 14 pEt:H)

12

12 16 18:00

14 7

Satir igi yiizde: igeriklerin haftanin giinlerine dagilmi (TSI).
Koyu hiicre markanin en yodun ginleri; son sttun en yogun
saat. n = markanin 30 ginliik icerik sayisi (Dyson 1.062 ... Fakir

6).

Starlecta sektdr arastirmasi - © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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&  Rekabet Andlizi - Ev ve Kisisel Bakim Elektronigi - 3 Eki - 1 Kas 2026

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI

Dyson Philips

Roborock

Braun Ké&rcher Dreame Bissell Shark

Dyson ------ 6

e G

Braun

Kdrcher

Dreame

Bissell

Shark

Arnica

Fakir

Kosegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayr da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat

- 0

4 2

4

IS

IS

'S
(=Y

hesaplari harig; n = 1.016 hesap, 175 hesap 2+ markada.

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

Fakir

4

DOGRUDAN RAKiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Dyson - Philips 92 ortak

@tam_kararinda, @trendy.shoppings, @tuncokburcu, @guleninblogu, @sunumtakintisi

Dyson - Roborock 29 ortak

@mertbayantemur, @seraygurell, @mystilmy, @ceyizz_zimbirtilari, @ilkimkutval

Dyson - Braun 19 ortak

L cnnsruasrin 20

@damyskitchen, @mystilmy, @balooun, @banacokyakisir, @shopbysev

Dyson - Dreame 12 ortak

@mystilmy, @busracitaak, @ilkimkutval, @ilaydabakirci_, @salihyolusever

Dyson - Shark 6 ortak

@balooun, @bebek_mutfagii, @bayantulaa, @uygunalisveriskeyfi, @gizleblog

BIRDEN GOK MARKAYI PAYLASAN DUZENLiI URETICILER - iGERIK SAYISI

@mystilmy 501 B takipgi

Philips 16 Dyson 11 Braun 2 Bissell 2

@balooun 468 B takipgi
Philips 11 Dyson 8 Kdrcher 4 Braun 2

@tasarrufluannebaba 233 B takipci

Dyson 3 Philips 3 Roborock 1 Kdarcher 1

@ilkimkutval 446 B takipci

Dyson 7 Philips 3 Roborock 1 Dreame 1

@ilaydabakirci_ 330 B takipgi

Dyson 1 Kdarcher 1 Dreame 1 Bissell 1
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Roborock 1

Bissell 1

Fakir 1

Kdrcher 1

Shark 1

Fakir 1

Dreame 1
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Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU

oyson =
Phs Il
Roborock + I
W
archer 0w
SO I
gssel _IE
Shork = EEE
Fair v

@ Deneme / inceleme Yasam viogu @ Rutin / uygulama @ Kutu acihgi @ Bilgi / egitici

URUN YERLESIMi

oo G ;D
Phiips . B
Roborock s )
-
-
amico s o
e R D

@ Uriin odakta Arka planda @ Elde Giriin @ Yalniz logo Diger

Braun

n=6
Diger

n=950
n=746
n=161

n=97

TON

Dyson
Philips

Roborock

Braun
Kdrcher
Dreame
Bissell
Shark
Arnica
Fakir

@ Noir

MEKAN

Dyson
Philips

Roborock

Braun
Kdarcher
Dreame
Bissell
Shark
Arnica
Fakir
®E

Bilgilendirici @ Eglenceli / mizahi @ Sicak / aile

@ Enerjik / geng

18

GIFN 04

Diger

Market / magaza

@ Stidyo

® Arag @ Mutfak

Kreatif bazinda otomatik goérsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif. Fakir ve Arnica kigiik drneklem.
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GIFN 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR)

Dyson

Roborock

Keircher D
oreome QS

Bissel .
ok QS

e D

@ Yz goériintyor Yalniz eller @ Gorliinmiiyor Diger

DONEM / VESILE

Dyson o b
Phiips o I

Kdrcher

Dreame
Bissell
Shark
Arnica
Fakir

@ Vesile yok

G )
e . D
-

Yeni Griin lansmani @ Okula déniis @ Tatil / seyahat @ Futbol magi

n=525
n=267

n=85

n=950
n=746
n=161

n=97

n=13
n=6

Diger

HAREKETE GAGRI

Dyson 28 “ -I

Philips a4 I
Roborock 41 n-
Braun &/ “

Kdrcher 39 [ v |[]
Dreame G I D
gissel . BT

sk CENEEEEE - ECEEED
e G -
e G - D

@ Yok indirim kodu @ Link / kaydirma @ Markayi takip @ Magazadan al Diger

Kreatif bazinda otomatik goérsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif. Fakir ve Arnica kigiik drneklem.
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Dyson

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -306G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI
1.062 642 %67 - %32 - %2 29,5 B %0,07 %0,86 %36
story - reels - gonderi n = 333 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 353 icerik
n=6 n =256 - ortak yayin %1

OZET

Dyson sag ile ev ve hava bakimini iki ayri hikayede, genis bir
organik deneme tabaniyla anlatiyor; {icretli icerik ekim sonunda
#DysonileiyiBak ve #igbirligi reels’lerinde yogunlasiyor.

e Dyson 30 giinde 1.062 tekil icerik ve 642 influencer'la panelin en biiyugul
(Philips 842/438, Roborock 173/122, Dreame 80/64); haber ve indirim
hesaplari harig 887 igerik.

o iki ayr rin hikayesi var: sagta Airwrap, Airsmooth, Airstrait (#dysonairwrap

44, #dysonairsmooth 28, #dysonairstrait 21), evde V16/V12 slplirgeler ve

HushJet hava temizleyici.

Ucretli dalga ekim sonunda: #DysonilelyiBak / #DysonRutinim 22-31 Ekim'de

7 influencer'la 8 reels; V16/V12 ve HushJet #isbirligi reels'leri 5-30 Ekim'e

yayiliyor.
N . “ o $ e Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) Dyson'da %36,0 (127 / 353 story
@hq%tu‘)o& P y iz y ) @lenamarinozdemir @asli dist he’sop-igerik satin), Philips %30,2, Roborock %41,1, Dreame %75,5;
399 B'zlegme - 22 Eki | i HS' 331 Blizlenme - 26 EKi : : i Dyson'da 91 satirda organik not var.

Organik tarafta Airstrait tarak/boost ipuglari, temizlik rehberleri, servis
deneyimleri, muadil ve kafa kafaya testler 6ne gikiyor (@itsbernakoc Dyson-
BaByliss, @laraezgisonmez0 Dyson-Arzum).

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPGiiGERIK
@gamzeyahuu 156 B 13
indirimtakippremium Aligveris &
@ PP sverls 113B 13
firsat firsat
ceyizlerinizburaya Aligveris &
f : " @cey Y . §T ¥ 116 B 12
@d.demet@slan {@hazalsence y inlelif / M Fiowsporgyfkiye fizsal irsa
135 B izlénme#30EKi *78,2.B izlenme - 28 Eki hameh 'izlé - 2 1FEREE ’7 Bizlenme - 14 Eki . .
LS. rekian @mystilmy Moda & stil 501 B 11
. Aligveris &
@firsatdolutr firsat 9.462 9
firsat
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Dyson - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

pe

KAMPANYA

#DysonilelyiBak /
#DysonRutinim (sac)

22-31 Eki 2026

7 influencer 8 reels'te Airstrait ve
Airwrap'in Plum Copper rengini, Corrale
CoolShine, Airsmooth ve Co-anda2x'i
#reklam ve “@dysonturkiye ile isbirligi” ya
da “tarafindan saglandi” notuyla tanitti;
bu isimler panelde baska markayla
goriinmiyor. Dreame ayni glinlerde
AirStyle Pro HI reels'lerini @belinaysandkc
ve @lalfizu ile yayinlad.

@cerenceylanc Dert kancasi (“Evde fén
cekmeyi beceremeyen biri olarak”) ve islaktan
kuruya Airsmooth; 289.934 glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim) ile kampanyanin ikinci
ylksegi.

@aslisumen Moda dili (“hair makes an outfit”)
ve Plum/Copper Airwrap; izlenme basina ER
%3,20 ile kampanyanin en yiiksegi, 869.172
takipgi.

KAMPANYA

V16 Piston Animal ve V12 Detect
Slim Submarine (ev)

9-30 Eki 2026

Anne, ev ve evcil hayvan hesaplari
(@tekeligozde, @bgmoner,
@eylulkaymakx, @hazalsence,
@d.demetaslan) stiplirme ve islak temizligi
bebek, kedi tlyl ve dokilen kahve
sahneleriyle #reklam ya da #isbirligi
notuyla gosterdi. @lenamarinozdemir'in
#isbirligi aile skeci de bu hatta.

4
>

@d.deméusfan 2

s@hazalsence 7

@d.demetaslan Cocukla dagilan ev ve
babaanne ziyareti; V16 Piston Animal
Submarine ile 1slak-kuru temizlik; 135.046
gtincel izlenme (Instagram, 2 Kasim).

@hazalsence Thmal edilen zeminle “barisma”
skeci: V12 Submarine kahve lekesini ve kedi
tlylint aliyor; #DysonileicimRahat, izlenme
basina ER %1,92.

KAMPANYA

HushJet: #DysonilelyiNefes ve
futbol stiidyosu

5-23 Eki 2026

@adayilmaz, @adasaridikmen,
@sezgin.elif, @selenkonus ve
@aybukebaygull HushJet'i formaldehit
filtresi, sessizlik ve kedili ev lizerinden
#reklam ve #isbirligi notuyla anlatti.
@nowsporturkiye cihazi stiidyonun “yeni
misafiri” olarak tanitti; hesabin 8 reels'i
@dysonturkiye etiketli, ikisi @ersinduzen'le
ortak yayin; Philips ayni hesapta 11 reels
yayinladi.

hushjet

Tl

@sezgin.elif #DysonilelyiNefes: cocukluk anisi
ve kedili ev lizerinden formaldehit filtresi ve
sessiz ¢calisma; 81.199 glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim).

@nowsporturkiye Seriyi agan reels: yorumcu,
Dyson'in kompakt hava temizleyicisini
stlidyonun “yeni misafiri” olarak tanitiyor.
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KAMPANYA

Magaza acilislari: Adana M1 ve
Florentia Village

10-26 Eki 2026

@cansucanlilar ve @melda.apak
Adana'daki demo magazayi,
@lalihlerimed, @aysenurrkayax ve
@ozgedndrrr Florentia Village magazasini
#reklam ya da #isbirligi notuyla gezdi;
agllis hediyeleri 6ne ¢iktl. @arcrozaa ve
@homeewithin kutu kisisellestirmeyi
“reklam degil” notuyla paylasti.

@aysenuquayax 2

@melda.apak Agilis turu ve hediye listesi (hava
temizleyiciye fan, V16 ve V10'a Pencilwash);
127.775 glincel izlenme (Instagram, 2 Kasim).
@aysenurrkayax Florentia Village turu:
kamerali dis fircasi ve V16 Piston Animal alana
Pencil Wash hediyesi; 114.527 glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim).
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Dyson - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

Makro+mega hesaplar 1.062 hesap-igerik satirinin
%48,7'si (Philips %50,9, Roborock %49,7, Dreame
%48,7); medyan takipgi Dyson 71.752, Philips 81.607,
Roborock 78.221, Dreame 102.534.

185 influencer (%28,8) birden fazla igerik paylasti ve
satirlarin %57,0'in1 tasidi; Philips %64,7, Roborock
%48,6, Dreame %33,8; kisi basi en fazla 13 (Philips
30).

642 influencer'in en bliylik kategorileri glizellik
(%14,2) ve ev-yasam (%13,1); Philips ve Roborock'ta
indirim hesaplari 6nde (%20,1 ve %23,0), Dreame'de
glizellik (%17,2).

Haber ve indirim hesaplari disindaki 567
influencer'in %76,5'i yalniz Dyson'la (Philips %65,3,
Roborock %52,2, Dreame %61,8); ortak isim
Philips'le 92, Roborock'la 29, Dreame'yle 12.

Ortak yayin 9 satir (%0,8; Philips %0,0, Roborock
%2,3, Dreame %5,0), dérdii @ersinduzen'le;
@vogueturkiye ve @oggustocom “Chefs’ Kitchens
with Dyson” réportajlarini yayinlyor.

PLATFORM VE FORMAT

1.062 tekil igerigin %66,8'i story, %31,6s
reels, %1,6'si gdnderi; story payi Philips
%86,2, Roborock %67,6, Dreame %62,5.
izlenmesi kaydedilen 333 reels'te ilk kayith
medyan 29.476, izlenme basina ER
%0,8565 (256); Philips 27.656 / %0,7449,
Roborock 66.569 / %0,7946, Dreame
71.483 / %1,3185.

Gonderi ve reels bazinda: 5 Ekim haftasi
56, 12 Ekim 71, 19 Ekim 114, 26 Ekim 97;
indirim hesaplari hari¢ 54, 71, 89, 85.
Paylasimlarin %20,8'i pazar, %19,8'i
pazartesi, zirve saat 22 (%15,5); pazar
payi Philips %27,3, Roborock %30,6,
Dreame’de zirve sali (%21,2).

KREATIF YAKLASIM

e Uriin inceleme/deneme 950 analiz edilen

icerigin %61,3'l, glinliik yasam vlog'u %20,7'si;
inceleme payi Philips %77,6, Roborock %73,9,
Dreame %57,7.

Uriin godunlukla kullanim aninda: elde
gosterim %25,4, trlin odakl kare %53,7 (950
icerik); elde gosterim Philips %11,8, Roborock
%1,9, Dreame %23,1.

Yiz 525 videonun %91,6'sinda goriiniyor,
%54,9'unda konusma var; yiiz/konusma
Philips %82,8/%43,1, Roborock %90,6/%51,8,
Dreame %96,1/%62,7.

Esprili ton %10,3 (Philips %3,8, Roborock %11,2,
Dreame %3,9); organikte “Kizlarin PS5'i” kutu
agilislari, “kocam aldi” skegleri ve Airstrait
tarak/boost ipuglari yayiliyor.

iCERIK KURGULARI

® Ucretli sag reels'i: soru ya da dert kancasi

- Urin ve 6zellik (PivotFlex, Cool Shine,
boost modu) » énce-sonra sag - #reklam
ve ortak etiket.

Ev reels'i aile ya da evcil hayvan sahnesiyle
aciliyor (bebek, kedi tlyt, dokiilen kahve)
- 1slak-kuru baslik degisimi - temiz zemin
- #isbirligi notu.

Organik deneme: “kendim aldim” notu -
sag tipini tanitma - yarim sag testi ya da
Dyson-muadil karsgilagtirmasi - yorumda
soru (@gizematilaa, @busrarii,
@damla.daily).

Story’'ler (709) gorunurlik tasiyor: fiyat
karti, link cikartmasi, kampanya 6zeti;
@mystilmy, @balooun gibi cok markali
hesaplar rakiplerde de story'de fiyat
paylasiyor.

iLETiSiM DiLi

Samimi ve 6gretici: ticretli igerik Grlini giinlik bir
derde ya da hikayeye bagliyor, organik icerik “kendim
aldim” agikhgl, plif noktasi ve mizahla konusuyor.

I “Diinyadaki en nadir tag nedir?”

“Evde fon cekmeyi beceremeyen biri olarak sagimi
bu halden bu hale nasil getiriyorum?”

“Bebekli bir evde temizlik hig bitmiyor!”

“Biz Dyson'l yanhs kullaniyormusuz.”

Ucretli reels'ler “#reklam ... @dysonturkiye ile isbirligi
ya da “tarafindan saglandi” kalibini ve
#DysonllelyiBak, #DysonRutinim etiketlerini
kullaniyor. Instagram Ucretli ortaklik etiketi yalniz 2
satirda.

91 satirda “reklam yok”, “kendim aldim” gibi organik
not var (Philips 26, Roborock 15, Dreame 3); sik kalip
“kendim aldim ama marka goériindiigii igin #reklam”.

Gorsel analizde 950 igerigin %41,6'si cadrisiz, %26,3'l
indirim kodlu, %24,5'i linkli; indirim kodu Philips %43,7,
Roborock %41,0, Dreame %12,8.

VERI NOTU

@ 709 story caption ve etkilesim tagimaz,
yalniz gérinirligu gosterir; 26 Ekim
haftasindaki 483 story, 24-26 Ekim'de
genisleyen takip tabanini yansitir,
kampanya sicramasi degildir.

o 175 igerik indirim hesaplarindan (Philips
270, Roborock 46, Dreame 13); 19 Ekim
haftasindaki 114 génderi ve reels'in 25'i
bunlar, cogu “0 TL PencilVac” teklifini
aktarryor.

@ Medyan izlenme ve ER ilk kayitl sayagtir,
ornek reels'te glincel izlenme (Instagram,
2 Kasim); génderi ER'i yalniz 6 génderiye
dayanir.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@heytuvba »

Uriinle degil hikayeyle agiliyor:
“Diinyadaki en nadir tas nedir?” sorusu
Plum Copper rengini tek 6rnegi bilinen
bir minerale baglyor; #reklam, 398.898
glincel izlenme (Instagram, 2 Kasim).

@gizematilaa ~

“##reklam yok kendim aldim” notlu
Airsmooth testi, kivircik sagta; 12.981
takipgiyle 2.565.560 giincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim), dénemin en ¢ok
izlenen Dyson reels'i.

@lenamarinozdemir »

#isbirligi aile skeci: kizlariyla oyun,
dokiilenler ve “Havayi temizliyor hem
de sessizce” repligi; 7 destek story’siyle
birlikte, izlenme basina ER %2,17.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - icERiK

@dysonturkiye 242 @dyson 31

@dysonbeauty 10 @dyson_dach 8

@dyson_arabia 5

ONE CIKAN HASHTAG'LER : iGERiIK

#dyson 159 #dysonairwrap 43
#dysonairsmooth 24
#dysonairstrait 21 #dysonhair 19

#temizlik 17

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Philips
Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

INFLUENCER

438

i¢ERiIK - 30 G

842

) @
+60

%55 &

@

@hastalik_bufutbol
886 B izlenme @6 Eki

@ilkaycabisiler
152 B izlenme - 15 Eki

FORMAT

%86 - %13 - %1

story - reels - gonderi

MEDYAN REELS iZLENME

27,7 B

n = 106 reels

ER - GONDERI

%0,07

medyan, takipgi basina -

n=7

PHILIPS

4 AYDA ESPRESSO

MAKINEMDEN CIKAN YAG <

.y

@
32

rketlere
KAZANE] UTU GELIYOR

<A

In b!nlut

ize'nme-9E&" :\

-

zyildirim

197 B izlenme - 18 EKi

a

ER - REELS

%0,74

medyan, izlenme basina -
n=281 ortak yayin %0

REKLAM BEYANI

%30

OZET

gonderi+reels, n = 116 icerik -

Philips hacmini indirim kodlu, baglantili story akistyla kuruyor;
influencer lretimi LatteGo bakim rehberleri, futbolla erkek

bakimi ve ev aletleri incelemelerinde toplaniyor.

® 842 tekil icerik ve 438 influencer; igeriklerin %86,2'si story ve 842 icerigin

663'li yalnizca markaya baglanti (izerinden eglesen story.

® 270 igerik indirim hesaplarindan (@firsatatikla 30, @indirimtakippremium

13); bunlar ve tek haber igerigi ¢ikarildiginda 571 igerik kaliyor.

® Kalan 92 reels ve 6 gonderi kahve, futbolla erkek bakimi, temizlik, Gtd, IPL

ve mutfak aletlerine yayiliyor; monitér ve televizyon da var.

® Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 116 satirin %30,2'si

(35 satir), Dyson'da 353 satirin %36,0'1; 26 satirda organik not var.

® Futbol iki markayi bulusturuyor: @nowsporturkiye'de Philips'in 11 reels'lik

erkek bakim béliimii, ayni hesapta Dyson'in 8 stlidyo reels'.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPGiiGERIK
. . Aligveris &
@firsatatikla firsat 219 B 30
firsat
@bunubianlat Yeme-igcme 54,7B 17
@mystilmy Moda & stil 501 B 16
indirimtakippremium  Alisveris &
@ PP BVerls 113B 13
firsat firsat
Sokak
@balooun modasi & 468 B 11
liks
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Philips - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

pe

KAMPANYA

#PhilipsErkekBakimSeti -
#CitayiYiikseltenOyuncu (futbol)

4 Eki - 1 Kas 2026

@nowsporturkiye'nin 11 reels'inde
yorumcular oyuncuyu 'Philips erkek bakim
setiyle ¢itayi yiikselten' diye aniyor;
@hastalik_bufutbol'un tg ' Reklam' baslikli
reels'inde OneBlade ve bakim seti var.

PHILPS

PHILIPS
]

@nowsporturkiye BSlim anonsu konugsmanin
icinde: oyuncu 6vglist urlin adiyla birlesiyor;
glincel izlenme (Instagram, 2 Kasim) 154.449.
@hastalik_bufutbol Futbol hikayesi
#PhilipsOneBlade #StilinleSekillendir ile, '
Reklam’ bash@iyla agiliyor; glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim) 621.269.

KAMPANYA

LatteGo bakim ve tarif rehberleri
(#philipslattego / #lattego)

4-28 Eki 2026

@bunubianlat 11 reels'lik bakim ve tarif
serisi ylritlyor (yag arindirma, kireg,
6gutme ayari, Aquaclean filtre);
metinlerde hem #reklam hem 'reklam
yoktur' notu var.

4 AYDA ESPRESSO
MAKINEMDEN GIKAN YAG =

@*Jl’ll.‘lbidnldj” !\ )

@bunubianlat Serinin en ¢ok izleneni, giincel
izlenme (Instagram, 2 Kasim) 324.730: 4 ayda
biriken yagi gésteren, *reklam yoktur’ notlu
bakim adimi.

@selmaimert Kullanici géziinden diizenli
temizlik rutini, reklam etiketi yok; giincel
izlenme (Instagram, 2 Kasim) 412.209.

KAMPANYA

Ev aletleri: Philips OneUp ve
PureProtect
(#HavadaPhilipsTemizligivar)

12-18 Eki 2026

@ilkaycabisiler 'Parasini kesinlikle hak
eden Urlnler’ serisinde OneUp'l
#reklam/#1sbirligi ve Griin génderimi
notuyla tanitiyor; hava temizleyiciyi
@zuleyhaokutann reels'te,
@mervenurakyuz story'de anlatiyor.

@ilkaycabisiler ~

@ilkaycabisiler 'Uriin @philipsevurunleriturkiye
tarafindan saglandi.’ notlu inceleme; glincel
izlenme (Instagram, 2 Kasim) 151.923.

@zuleyhaokutann Bebek ve kedili ev
hikayesiyle hava temizleyici;
#HavadaPhilipsTemizligivar ve #reklam etiketli.
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KAMPANYA

Perakende goriiniirliigii: BIM

aktiiel (IPL Lumea, kazanlh (itii)

17-31 Eki 2026

BIM Urinlerini en ¢ok indirim hesaplari
paylasiyor, dénemin en ¢ok izlenen Philips
reels'i dahil; influencer'lar kazanl Gtiyd
fiyat ve firsat diliyle anlatiyor.

v
BIM

“Marketlere

ANET UTU GELIYOR.

=

——

(@ TRASIM BIM'E
52 priips KnZoNw UTU GELIYOR 11

-

@hard‘@rleri 2

@edaozblog Ozellik listesi ve 'Sizce fiyati nasil?’
sorusuyla yorum c¢agrisi; glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim) 119.211.

@harikaevfikirleri 'Utli yapmak artik eziyet
degil, keyif! aciligi; #BimAktiel ve #reklam
etiketli.
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Philips - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

438 influencer'in %49,5'i mikro, %42,2'si
makro; satirlarin %50,9'u makro ve mega
hesaplardan, medyan takipgi 81.607.

141 influencer (%32,2) satirlarin %64,7'sini
Uretiyor; indirim hesabi olmayan tekrarlar
@bunubianlat (54.665; 17), @mystilmy
(500.725; 16), @nowsporturkiye (322.563;
11).

Kategoriler (438 influencer): aligveris/firsat
%20,1, ebeveyn-aile %13,9, ev-yasam %12,3,
yemek-igecek %11,0; influencer'larin
%79,2'si kadin.

Dyson ile 92 ortak influencer, Philips'in 349
influencer'inin %26,4'l; @mystilmy (Philips
16, Dyson 11) ve @balooun yedi markada
story paylasiyor.

Indirim ve haber hesaplari digindaki 349
influencer'in %65,3'li panelde yalniz Philips
paylasiyor. Ortak paylasim hig yok.

PLATFORM VE FORMAT

842 icerigin %86,2'si story (Dyson'da 1.062
icerigin %66,8'), %12,7'si reels, %1,1'i
gonderi; 726 story'nin 663'U yalnizca
baglanti lizerinden eslesiyor.

ilk kayith sayagla medyan reels izlenmesi
27.656 (izlenmesi kaydedilen 106 reels),
Dyson 29.476 (333); izlenme basina
medyan ER %0,74 (81 reels).

Gonderi ve reels bazinda haftalik 26, 31,
19 ve 32 icerik (5 Ekim-26 Ekim haftalari);
26 Ekim haftasinda 320 story goriiniiyor.
842 satirin %27,3'li Pazar glinii paylasiimis;
en yodun saat 21:00 (%14,5).

Starlecta

KREATIF YAKLASIM

Gorsel analizde 746 icerigin %77,6'si Grlin
inceleme/deneme, %70,8'inde (irlin kadrajin
merkezinde; yasam viogu yalniz %4,4.
Videolarin %82,8'inde yliz goériniyor,
%43,1'inde konusma var (267 video); kahve
rehberleri eller ve ekran metniyle ilerliyor.

Erkek bakimi gok markali rutinlerde:
@iampoyrazyildirim gece ve sabah
rutinlerinde Philips tiras makinesini diger
markalarla *reklam’ notuyla sayiyor.

Karsilastirma ve uzun kullanim tanikligi 6ne
cikiyor: dort dikey sliplirge testi (Dyson
dahil), '6 yillik deneyim' (itli; mizah 746
icerigin %3,8'i.

iCERIK KURGULARI

Futbol reels'i: yorumcunun climlesi bashk
olur - stiidyo analizi - 'Philips erkek
bakim setiyle citayi ylikselten’ anonsu;
Urin arka planda.

LatteGo rehberi: sorun climlesi (Kahven
eskisi kadar sicak olmuyorsa’) - makine
ve eller adim adim - siklik ipucu;
konusma yerine ekran metni.

Kodlu story: tirlin gorseli, fiyat, indirim
kodu ya da baglanti; gérsel analizde 746
icerigin %43,7'sinde kod, %26,1'inde
baglanti cagrisi.

Rutin listesi: 'Kullandigim Urtinler’ baghg
altinda marka hesaplari siralaniyor;

Philips tiras makinesi ya da agdiz dusu
listedeki kalemlerden biri.

iLETiSiM DiLi
Pratik, bilgilendirici kullanici dili; story akisinda fiyat ve

kod dili baskin, reels'lerde nasil yapilir anlatimi ve
kisisel deneyim.

“Philips erkek bakim setiyle citay: yiikselten
oyuncu Lukaku.”

“4 ay sonra kahve makinemi yagdan arindiralim”

“Herkes fissler alirken ben philips all in one cooker
aldim ve hi¢ pisman olmadim”

“Parasini kesinlikle hak eden Urinler serisinde
bugiin Philips OneUp var!”

Beyan dili karisik: '#reklam ama kendim satin aldim(!)’,
'yasa geregi #reklam', ' Reklam’ ve *reklam yoktur’
ayni dénemde yan yana.

Uriin génderimi metinde belirtiliyor ('Uriin
@philipsevurunleriturkiye tarafindan sagland..’);
kahve rehberleri siklik ve dlgliyle konusuyor ('500
bardakta 1').

Cagrilar baglanti ve kod Uzerine: ‘Linki hikayede ekli,
‘one ¢ikan hikayelerde linkini bulabilirsiniz’; story’lerde
fiyat ve indirim kodu.

VERI NOTU

® 842 igerigin 270'i indirim, 1'i haber
hesabindan; bunlar is birligi degil, baglam.
Doénemin en gok izlenen reels'i de bir
indirim hesabina ait.

@ Story'ler paylasim metni ve etkilesim
sayacl icermez, Urin adlar gorsel
analizden gelir; hesap tabani 24-26
Ekim'de genisledigi igin story haftalari
kiyaslanmaz.

® Reklam beyani orani yalniz
#treklam/#isbirligi/#tantim etiketlerini
sayar; ' Reklam’ gibi etiketsiz ifadeler
disarida kalir. Beyanh 35 satirin 10'u
indirim hesaplarindan.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@edaozblog 7~

Dort dikey stiplirgeyi ayni zeminde
deniyor (#dyson, #philips); 'PEKI
SIZCE EN PAHALI SUPURGE
GERGEKTEN EN 1Yisi Mi?' sorusu;
glincel izlenme (Instagram, 2
Kasim) 1.045.831.

@hastalik_bufutbol »

Derbi analizine erkek bakim setini
yerlestiren ' Reklam' baslikl reels;
984.381 takipgili futbol hesabinda
glincel izlenme (Instagram, 2
Kasim) 885.751.

@lokmikaa ~

'Herkes fissler alirken’ karsithgiyla
= acilp UGg yillik kullanimi anlatan,

i #reklam etiketli pisirici reels'i; 25.031
takipgili hesapta glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim) 543.448.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERiK
@philipsturkiye 72 @philips 17

ONE GIKAN HASHTAG'LER - iGERIK
#philips 59 #lattego 15

#philipslattego 15

#philipserkekbakimseti 11

#citayiylikseltenoyuncu 10

#temizlik 8

Haber ve firsat hesaplari harig.

16 / 41


https://www.instagram.com/reel/DeXSxLBNc_H/
https://www.instagram.com/reel/De9ZDRVqu_R/
https://www.instagram.com/reel/DerPcqcouAD/

o Rekabet Analizi - Ev ve Kisisel Bakim Elektronidi - 3 Eki - 1 Kas 2026 05

Roborock

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERiIK - 30 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS IZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI
173 122 %68 - %32 - %1 66,6 B %0,66 %0,79 %41
story - reels - gonderi n =55 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 56 icerik -
n=1 n=43 ortak yayin %2

OZET

Roborock, yemek ve komedi yiizleriyle
#YorulmayaGerekYok reels’leri ve bir podcast
sponsorluguyla izlenme topluyor; story tarafini kupon ve
Kasim indirimi paylasimlari tasiyor.

® 30 glinde 173 tekil igerik ve 122 influencer: 117 story, 55 reels, 1
gdnderi; story pay %67,6.

o Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 56 hesap-
icerik satirinin %41,1'i (23 satir); Dyson'da 353 satirin %36,0'. 15
satirda organik not var.

® Medyan reels izlenme (ilk kayith sayag) 66.569 (n=55), Dyson'in
29.476'sinin (n=333) iki katindan fazla; reels ER (izlenme basina)
%0,7946 (n=43), Dyson'da %0,8565 (n=256).

@ Gonderi ve reels bazinda haftalik hacim 6, 12, 12, 22 (5-26 Ekim
haftalar); son haftanin 22 satirinin 6's1 podcast ve kampanya reels'i,
4'G #kasimindirimleri etiketli.

Robot Siipiirgesi
3 Olanlarin Ig Sesleri
@heraninbabasi @kaangungoor
69,5 B izlenme - 27 Eki n izle

@ Dyson'la 29 ortak yaratici var (haber ve indirim hesaplari harig);
indirim hesaplari 46 icerikle cogunlukla story'de gériiniiyor.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKIPCiiGERIK
Aldatmak bir W W : 4 4 E
e LY i sok sabuk beline | . s i @sulekorkmazz Seyahat 703 B 4
gidenlerdenim _ - -

@edaozblog Ev & yasam 310B 4

- ] s Aligveris &
; \ F " ?" - @firsatatikla firsat ¢ 2 : 2 219 B 4

f & @sedgsayun ﬁ* ~@eenesdegirmenci . 1 @edaozblog N Irsa
795 B izlenme - 27 Eki 708 Biizlenme - 31 EKi 398 B izlenme - 4 Eki Eki 4 195 B izlen o

= ShEreean ‘ ; ¥ @bohemsibirev Ev & yasam 15,3B 4

@indirimtakippremium Aligveris &

11,3B 4
firsat firsat
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Roborock - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

KAMPANYA

#YorulmayaGerekYok -
#HerSahadaBirNumara

4-30 Eki 2026

9 reels, 9 ayr yaratici: yemek
(@nefisyemektarifleri,
@tahsinkucukofficial), komedi
(@kaangungoor, @midoburak), aile ve
evcil hayvan (@tugbatunceltulu,
@heraninbabasi). 8'inde #reklam, #isbirligi
ya da #tanitim var;
#HerSahadaBirNumara 11 Ekim'den
itibaren 7 reels'e eklendi.

Robot Siipiirgesi

Olanlann ig Sesleri Ftayigyapacag)

gangungoor * - @ta sir%cukofficiu...

@kaangungoor Robotun aileden sayildid
komedi skeci; 1.327.408 glincel izlenme

(Instagram, 2 Kasim), %2,43 ER izlenme basina.

@tahsinkucukofficial Gozler kapall yemek
denemesi; mutfaktaki daginiklik Saros 20
Flow'a birakiliyor.

KAMPANYA

Bacilarin Bacisi podcast
sponsorlugu

27-31 Eki 2026

'Bacilarin Bacisi’ programinin iki bolimi
@kafa_tv ve @sedasayan hesaplarinda
yayinlandi (4 satir, 3'U ortak yayin),
gonderi metninde '#reklam @roborockir'.
Uriin konusmada gegmiyor; marka
metindeki etiketle duyuruluyor.

¥

Aldatmak bir

|

el | ‘ .
uy mudur? Huy J!i cox cabuk betine ]
gidenlerdenim

@kc’jdfu v~ @se&qsayun 2
@kafa_tv 'Aldatmak bir huy mu?’ bolimu;
794.526 glincel izlenme (Instagram, 2 Kasim).

@sedasayan ikinci bdliim; 707.912 giincel
izlenme (Instagram, 2 Kasim), iki hesapta ayni
sayag.

KAMPANYA

Teknik test ve satici is birligi
(Saros 20 Sonic, Qrevo 2 Pro)

4-26 Eki 2026

@eenesdegirmenci ve @10ur1000ay Saros
20 Sonic'i teknik anlatimla tanitt, ikisi de
reklam notlu; @jankovicsamet Qrevo 2
Pro'yu '#hepsiburada #isbirligi' ile akilli
saatten ¢alistirdi.

buny]

b

@eenesdegirmenci 2

@eenesdegirmenci Esik, emis glicli ve engel
testleri sirayla; 'BU VIDEO ROBOROCK
TURKIYE iLE s BIRLiGI ICERMEKTEDIR!
@jankovicsamet Misafir dncesi temizligi akilli
saatten ve sesli komutla baslatma sahnesi.
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KAMPANYA

Kasim indirimi (Qrevo Edge 5V1,
Qrevo Curv 2 Flow)

27 Eki-1 Kas 2026

@edaozblog ve @temizlikipuclari ayni
gonderi metniyle Qrevo Edge 5V1'i ve
kupon firsatini paylasti; 1 Kasim'da 35 satir
yayinlandi, 31'i story.

@edaozblog 'Kizlar, robot stpiirge almayi

distinliyorsaniz bu firsata mutlaka bakin!

acihish 6zellik listesi; 194.705 glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim).

@temizlikipuclari Ayni metin 1 Kasim'da baska
bir hesapta, 'Reklam’ notuyla.
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Roborock - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

@ Macro ve mega hesaplar 173 hesap-igerik
satirinin %49,7'sini tasiyor; 8 mega yaratici var,
medyan takipgi 78.221.

® Tekrar eden 33 yaratici (%27,0) satirlarin
%48,6'sini Uiretiyor; en sik paylasanlar
@sulekorkmazz, @edaozblog, @bohemsibirev
(4'er igerik). Kampanya ylizleri birer reels
paylasti.

o En blyiik hesaplar @nefisyemektarifleri
(11.721.813), @sedasayan (3.439.648), @kafa_tv
(1.683.347), @tahsinkucukofficial (1.678.974);
dordii de reklam beyanli reels paylasti.

® 122 yaraticinin %23,0' alisverig-indirim, %20,5'i
ev-yasam, %13,9'u ebeveyn-aile kategorisinde;
kampanya reels’lerinde yemek ve komedi
ylzleri 6ne cikiyor.

o Dyson'la 29 ortak yaratici var, Roborock’'un 92
yaraticisinin %31,5'i (haber ve indirim hesaplari
harig); @mertbayantemur, @seraygurell,
@edaozblog bunlardan.

PLATFORM VE FORMAT

o 173 tekil igerigin %67,6's story, %31,8'i
reels, %0,6'si gonderi; reels izlenme
medyani 66.569 (n=55, ilk kayith sayag).

@ Pazar 173 satirin %30,6'sin1 aliyor; bunun
bliylik kismi 1 Kasim: o giin 35 satir, 31'i
story, 10'u indirim hesaplarindan.

@ Analiz edilen 161 igerigin %41,0'Inda gagri
indirim kodu; kupon ve kod paylasimi
story’'lerde yogun.

@ Story sayisi 5-26 Ekim haftalarinda 13, 26,
18, 55; son hafta, 24-26 Ekim'de
genisleyen hesap tabaniyla birlikte
okunmali.

Starlecta

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 161 icerigin %73,9'u tirlin
inceleme ya da deneme; Uirlin %73,3 oranla
kahraman ¢ekimde, mekdan %94,4 ev.

® Kampanya reels'leri Griind bir ev sahnesine
koyuyor: tarif ¢ekimi, misafir hazirhg,
cocuklarla oyun, evcil hayvanin agzindan
anlatim; 6zellikler seslendirmede sayiliyor.

® Mizah belirgin: @kaangungoor’'un robotu
aileden sayan skeci, @midoburak’in
'Hanim-Man’ kurgusu, @tugbayiilmaaz'in
cift skeci; 161 igerigin %11,2'si eglenceli
tonda.

® Kullanici reels’leri deneyim anlatiyor;
@busranuraydinhomee'nin ariza sorusu
('Roborock yetkililerinin dikkatine!’) 479.461
glincel izlenme (Instagram, 2 Kasim) ald.

iCERIK KURGULARI

e Kampanya reels'i: glinlik sahne (tarif,
misafir, oyun) - daginiklik - sesli komut
ya da uygulama ('Hello Rocky mutfagi
temizle') - 6zellik anlatimi -» rahatlama.

e Test format:: soru agilisi (Neden herkes
Roborock robot sliplirgeyi 6neriyor?’) -
esik, emis gticli ve engel testleri sirayla
(@eenesdegirmenci).

e Podcast kesiti: tek soru bashgi (Aldatmak
bir huy mu?’) ve kisa cevap; triin
anlatiimiyor, marka génderi metninde.

e 85 videonun %51,8'inde konusma var;
konusmasiz kullanici reels'leri anlatimi

gonderi metnine tasiyor (@biryudumeyv,
@bohemsibirev).

iLETiSiM DiLi

Esprili ve gunliik; reklam beyanli reels'ler teknik
degerleri bir ev sahnesinde séyluyor, kullanici
paylasimlari ‘iyi ki almigim’ tavsiye diliyle
konusuyor.

“Evlilige ahismay bilmiyorum ama Roborock
Qrevo 2 Pro'ya alismak gok kolay.”

“Biz dagittik, o temizledi; keyfi de bana kaldi.”

“Robot siiplirge arayisindaysaniz asla reklam
degil, goniil rahath@iyla alabilirsiniz.”

“Marka goriindiigii icin yasa geregi reklam.
Ancak tiim trinleri kendim satin aldim”

Reklam beyani story disi 56 satirin %41,1'i; kaliplar
"#reklam @roborocktr', 'tarafindan saglandi’ ve
biiyiik harfle 'IS BIRLIGI ICERMEKTEDIR".

15 satirda organik not var (‘reklam degil’, 'kendim
satin aldim’, '"Markalar Gériindigi Icin #reklam’);
bu dil kullanici tavsiyesi reels'lerinde yogun.
Kampanya reels'lerinde kupon ya da link ¢agrisi
gorilmiyor; indirim dili story’lerde ve Kasim
indirimi reels'lerinde ('1.500 TL kupon firsatr’).

VERI NOTU

Hafta karsilagtirmalari gonderi ve reels
bazinda; story sayilari yalnizca o haftanin
gorunirliglini gosteriyor.

Tek reels izlenmeleri glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim), medyanlar ilk
kayith sayag; podcast bolimleri iki
hesapta ayni sayaci tasididi igin
toplanmamal.

Bir teknoloji haber hesabinin sponsoriu
incelemesi ve indirim hesaplarinin 46
icerigi baglam olarak sayildi, is birligi
ornegi degil.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@nefisyemektarifleri »

Milféy pasta tarifinin icinde sesli
komutla ¢alisan robot; 2.215.540
gtlincel izlenme (Instagram, 2
Kasim) ile markanin en ¢ok izlenen
reels'i.

@tugbayiilmaaz »

Evlilige alisma temali gift skeci:
diyalog icinde paspas kaldirma ve
istasyon 6zellikleri; 1.123.775 glincel
izlenme (Instagram, 2 Kasim),
%2,08 ER izlenme basina.

g

@heraninbabasi »
Evcil hayvanin agzindan anlatim
('Bizim evde bir kdle var"); %5,47 ER

- . izlenme basina ile kampanya
“ reels'lerinin en yliksek etkilesimi.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK
@roborocktr 36 @roborock 4

ONE GIKAN HASHTAG'LER : iGERiIK
#roborock 27 #robotsliplirge 25

#roborocktiirkiye 12

#yorulmayagerekyok 9

#hersahadabirnumara 7

#bacilarinbacisi 4

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Braun

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERiIK - 30 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS IZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI
111 83 %94 - %5 - %1 5.514 %0,03 %0,49 %0
story - reels - gonderi n =6 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 7 icerik -
n=1 n=3 ortak yayin %0

OZET

Braun sag
sekillendirici

Braun'un goriiniirliigli neredeyse tamamen baglantil
story'lerden geliyor: kodlu yiiz tily alma, IPL ve ates dlger
paylasimlari; influencer’'larin kendi reels’leri az ve daginik.

® Kiglik 6rneklem: 111 tekil icerigin (83 influencer) 104'i baglanti {izerinden
eslesen story; dénemde yalnizca 6 reels ve 1 gonderi var.

® 43 igerik indirim hesaplarindan (@indirimtakippremium 7, @indirimlialarm
bizimlenlbiiyik yatimmimizdir 5); bunlar cikarildiginda 68 icerik ve 56 influencer kaliyor.

mesela ® Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 7 satirin 0'inda; 3

satirda organik not var. Dyson'da oran 353 satirda %36,0.

® Reels'ler tek tek kullanici videolar:: IPL/lazer, Cruzeré sokiim anlatimi, sag
sekillendirici, epilatér yakin gekimi; ilk kayith sayacla medyan izlenme 5.514
(6 reels).

® Story gorsellerinde kodlu yiiz tiiy alma cihazlari, IPL ve ates Slgerler 6ne
cikiyor; indirim hesabi olmayan en sik paylasanlar ates dlger dneriyor.

@ musabcefli

5.20,9 B izlenme - 13 Eki

@bugunktikargodanevar
35,6 B izlenme,- 15 Eki

——
Ates dlcerde tek onerim bu :
sizlere, G o ogn ik ok i O EN GOK PAYLASAN HESAPLAR
TemaSSlZVEYYﬂ kulaktan OICum ve i Biiyor Gepen paylagbimds stklsn bmigt. \ . . . .
yaptiktan sonra illa koltukalt S oot s HESAP KATEGORI TAKiP¢iiGERIk
teyit ediyoruz. @ '
Cift ugraga gerek yok 8 sn de 2, el @indirimtakippremium Aligveris & - ;
1 = N 55 Gbrince ’
: : 7 ¢ KOD: BAKIMIM150 () firsat
”q’i,
L ) &.‘!u:'\hc:ulsw i dﬂ‘l(l‘rin)lukﬂrw AII§Veri§ &
3 g d indirimli
& n Samton st @indirimlialarm firsat firsat 117 B 5
: Hepsitaksit e posin ryatma 3 « (LN
\ / Reklam hendisi | di 61
&/ - Bakimiml50 koduyla 849E @muhendisinoglu Komedi 8B 4
-5 j normalde fiyat1 1500k53
@hem3W T AN Q.KUYUE* @tugceyleindirim damyskil - - Teknoloji &
146 B takipgi < 13'E KN y 5.554 izlenme - 14 Eki B Takipgha Sl @hemsireannedeneyimleri _ . 146 B 4
. o Rl egitim
. Aligveris &
@hesapliannebaba firsat firsat 850 B 3
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Braun - kampanyalar ve is birlikleri

1 Kas 2026

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

pe

KAMPANYA

IPL / lazer epilasyon (Silk-expert Pro 5)

7 Eki - 1 Kas 2026

@deryaabalta (737.128) story'de IPL'i kendi adini tasiyan kodla anlatiyor; @melike.catarr ve
@tugceyleindirim IPL'lerini reels'te gdsteriyor. Uriin indirim hesaplarinda da gériiniiyor.

ile 100C
@deryuubulfa Z

@deryaabalta Konusmali story: evde IPL anlatimi ve 'DERYABRAUN1000’ kodu; Braun paylasan takipgi

sayisi en buiytik ikinci hesap.

@melike.catarr 'Kizsal meseleler’ cerceveli kisa reels, @brauntrr etiketli ve *reklam yoktur' notlu; glincel
izlenme (Instagram, 2 Kasim) 5.908.

KAMPANYA

Ates olcer: ebeveyn oOnerileri

8 Eki - 1 Kas 2026

a

@hemsireannedeneyimleri (145.825) ve @muhendisinoglu (617.738) dérder story paylasiyor;

gorsellerde Braun ates dlgeri, 6l¢lim stiresi ve kod ya da baglanti var.

™ 'ﬁ

_-—‘ ® w——
Ates Olgerde tek Onerim bu
sizlerc, CENEE. .
Temassiz veya kulaktan Ol¢im

yapuktan sonra illa kollukalu'
teyit ediyoruz . @ -

Cift ugrasa gerek yok 8snde

olctiyor .
Led 1511 var .

v dafiru S v bitmigt.
wwumuwmwlmm
mmqhurmnsﬂaﬁ:h!wupm ‘

@hemsireannedeneyimleri 'Ates Slcerinde tek 6nerim bu sizlere.' climlesiyle hemsire-anne gdéziinden

oneri; 6l¢lim sliresi ve LED 15191 anlatiliyor.

@muhendisinoglu Koltuk altindan hizli 8lgimi ve huysuz ¢cocuklarla kullanimi anlatan story metni.
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Braun - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

® 83influencer'in %48,2'si mikro, %47,0't makro,
mega hesap yok; satirlarin %53,2'si makro
hesaplardan, medyan takipgi 84.996.

® 15 influencer (%18,1) birden ¢ok paylasiyor
ve satirlarin %38,7'sini liretiyor; en sik
paylasanlar indirim hesaplari.

@ Indirim hesabi olmayan tekrarlar
@muhendisinoglu (617.738) ve
@hemsireannedeneyimleri (145.825): dérder
story, ikisinde de ates dlger.

® Kategoriler (83 influencer): aligveris/firsat
%32,5, ebeveyn-aile %16,9, yemek-icecek
%10,8, glizellik %9,6; influencer'larin %79,5'i
kadin.

® Dyson ve Philips ile 19'ar ortak influencer;
indirim/haber hesaplari disindaki 56
influencer'in %42,9'u yalniz Braun paylasiyor.

PLATFORM VE FORMAT

o 1llicerigin %93,7'si story (Dyson'da 1.062
icerigin %66,8'), %5,4'U reels, %0,9'u
gonderi; 104 story'nin tamami baglanti
Gzerinden eslesiyor.

o Ilk kayith sayacla medyan reels izlenmesi
5.514 (6 reels), Dyson 29.476 (333 reels). En
¢ok izlenen Braun reels'i: glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim) 35.593.

® Gonderi ve reels bazinda haftalar 1, 4, 0
ve 2 icerikle ¢ok ince; story gorundrligi 5
Ekim haftasinda 18, 26 Ekim haftasinda
33,

e 111 satirin %25,2'si Carsamba, en yogun
saat 22:00 (%18,0). Ortak paylasim ve
marka hesabi etiketi kullaniimiyor.

KREATIF YAKLASIM

e Gorsel analizde 97 igerigin %74,2'si Grlin
inceleme/deneme; lrin %63,9'unda
kadraj merkezinde, %33,0'Inda elde.

e Video story'lerde yiiz tiiy alma cihazi
ylizde canl deneniyor (@dilekbulutk,
@aslihanmertozcan); vurgu pratiklik,
@dilekbulutk ardindan kod veriyor.

@ Reels'lerde iki yol: muizikli yakin ¢cekim
kutu agiligi (@bugunkukargodanevar) ve
konusmali anlatim (@musabcayli Cruzeré
sokim, @theiiremm_ sag sekillendirici).

@ 28 videonun %25,0''nda konusma var; ton
97 icerigin %79,4'linde notr.

iCERIK KURGULARI

o Kodlu story: Uriin gorseli - fiyat - kod ya
da baglanti; gérsel analizde 97 icerigin
%36,1'inde baglanti cagrisi.

e Video story: pratiklik vurgusu - ylizde
birkag saniyelik canli deneme - indirim
kodu.

e Nasil yapilir reels'i: bashkta soru ('Nasil
sokulir) - adim adim sokim, pil ve bigak
- cihazin yeniden ¢alismasi
(@musabcayli).

iLETiSiM DiLi

Kisa, samimi ve fiyat odakli; gliven dili kisisel
deneyimden, beyan dili 'reklam yoktur’
notlarindan geliyor.

“Ates Olcerinde tek 6nerim bu sizlere.”

“Su o kadar pratik bir sey ki kesinlikle
almaniz lazim.”

“Braun Cruzer6 Nasil sékulir anlattim
buyruuuun..”

“Kizsal meseleler. *reklam yoktur”

Story disi 7 satirda
#reklam/#isbirligi/#tanitim beyani
gorilmiyor; '#reklamdedgiltavsiye' ve
"*reklam yoktur’ gibi organik notlar var.
Story'lerde ¢cagri kod ve baglanti: 'KOD:
SEPETTEINDI100, 'Kodumuz:
ANNECECE100'; gorsel analizde 97 icerigin
%37,1'inde kod.

Ebeveyn hesaplarinda deneyim dili: 'Bir stirt
ates dlger kullandim. Bu en iyi.'

VERI NOTU

Kiiglik 6rneklem: dénemde yalnizca 7
gonderi ve reels var; oranlar ve
medyanlar birkag igerige dayaniyor,
egilim olarak okunmamali.

111 icerigin 43'l indirim hesaplarindan;
bunlar is birligi degil, baglam. Story’'ler
paylasim metni ve etkilesim sayaci
icermez, (irlin adlari gorsel analizden gelir.
Takip edilen hesap tabani 24-26 Ekim'de

genisledi; story sayilari haftalar arasinda
kiyaslanmamali.

Starlecta  starlecta sektér arastirmasi - © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

@musabcayli ~

Cruzeré sokiim ve pil-bigak
adimlarini anlatan tamir videosu;
gtlincel izlenme (Instagram, 2
Kasim) 20.944; izlenme basina ER
%1,09, dlclilen 3 reels'in en yliksegi.

@bugunkukargodanevar »
Muzikli yakin gekimde epilatér, tek
climle 'Kizlar alin.... ve
#reklamdegiltavsiye; glincel
izlenme (Instagram, 2 Kasim) 35.593
ile en ¢ok izlenen Braun reels'i.

@theiiremm_ ~

Sag sekillendiricinin basliklarini tek
tek kullanip kurutma, diizlestirme
ve dalga adimlarini konusarak
gobsteren dénemin tek sag reels'i.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

Bu markanin eslesmeleri agirlikla story'lerdeki
marka baglantilarindan geldi.

ONE GIKAN HASHTAG'LER - iGERiIK

#braun 5 #brauncruzer6 1

#elektronik 1 #elektroniktamir 1

#ipl 1 #ipllazer 1

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Karcher

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERiIK - 30 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS IZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI
97 61 %86 - %12 - %2 4.146 %0,09 %1,15 %43
story - reels - gonderi n =12 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 14 icerik -
n=2 n=8 ortak yayin %1

% ) Valla temizlik siiresini yarsya indied OZET
5 o o Normealde bezle bu halimle silemezdim . oo es ee lesuies  ee .
jBunu alana katar temizlik yaptigimi benim camlarn hepsi yare kadar gok Kércher gériiniirligiinii story’lerle ve tek bir mega
E _\HI’II]’UTI'I'I[ISIIW! o bilyiik. Bununla tek seferde kurulama R,
. gerekmedlen pitpit temizliyorum < hesabin tekrarlariyla kuruyor; reels tarafini tirtini
_— B . - . . op  se . e .
2 CAM TEMIZLEME MAKINEM kendi aldigini soyleyen igerik Ureticileri tasiyor.

® 97 tekil icerik, 61 influencer; 83'i story. Uretici kanit kiigiik: story
disi yalnizca 14 icerik (12 reels, 2 génderi).

@ Story goriinlirliiglinde @kizlarin.sirlari (2,6 milyon takipgi) tek
basina 11 story paylasti; makro+mega hesap payi satirlarin
%62,9'u (Dyson %48,7).

® En cok izlenen reels 'Reklamyok’ notlu mutfak temizligi:
@figennseker, 939.127 glincel izlenme (Instagram, 2 Kasim); ilk
kayith sayacla toplam 1.237.031 reels izlenmesinin %67,5'.

i @homedecor_sevda
148 B izlenme - 16 Eki

g nge herkesin drellikle teknoloji konusunda
alacaklan oluyor, Koltuk hals yikama makinesi de artik
bulagsk makinesi gibi, bu Gring kendim aldim, reklam
deildic ancelikle soyleyeyim

—

@ikikeeee sirigri A e Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 14 hesap-
5.698 izlenme - 28 Eki ipci FONER icerik satirinin %42,9'unda (6); 4 satirda organik not var. Dyson: 353
) satirda %36,0.

e Fiyat dili belirgin: 33 satir indirim hesaplarindan geliyor; analiz
edilen 82 igerigin %39,0'Inda indirim kodu ya da kupon ¢adrisi var.

kultuklammdan ¢ikan suya
hakin::
Inanahlleneksemz izleyin!

EN COK PAYLASAN HESAPLAR
HESAP KATEGORI TAKIPCiiGERIK

ACIKRENKHATI s . . .
DOKULEN TURK e @kizlarin.sirlari Ev & yasam 2,6 Mn 11
KAHVESININ SONU

@sakirsenkalayci  Belirsiz 142 B 6
o Karcher Buharh Temizlik Makinesi
ngbibic ichar. uyguna fiyata dﬁsrqii; her eve lazim @fil’sﬂfdﬁkld
o "1.‘?2’ e b k;ﬁ“i? sl e = Aligveris & firsat 219B 5
Anlik fiyats 59995 2 huharh makine firsat

1,4 Mn takipgi - 3 Eki

/ Hepsiburadaigbirligi

Sokak modasi &
@balooun liks 468 B 4

@ennmagazinn Sanat & medya 1,4 Mn 3
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Karcher - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA
Buharh temizleyici (SC 3): 'reklam K7 basin¢h yikama (#karcherk?) Cam temizleme makinesi: story Hali ve koltuk yikama
yok' incelemeleri 8 Eki 2026 serisi 7 EKi - 1 Kas 2026

16-29 Eki 2026 @sfworkz (143.713 takipgi) K7 Premium 5-16 Eki 2026 @seyranliblog koltuktan gikan kirli suyu,
@homedecor_sevda (SC 3 Deluxe), Compact'a gegisini #tanitim ve #karcherk?7 @kizlarin.sirlari ayni cam temizleme @thisisminimalistt story'de koltuk yikama
@figennseker, @ikikeeee ve @gamzeeglby ile paylasti; videoda is birligi olmadigini mesajini 11 ayri giinde story olarak makinesini gésteriyor; magazin hesabi
buharli temizleyiciyi kendi kullanimiyla sOyleyip faturayi gdsteriyor. paylasti; WV 5 ve WV 6 modelleri dSnem @gazetemagazin'de de S3 Compact
anlatiyor; cogu ‘reklam yok' notlu, beyanli sonunda indirim hesaplarinda da gdriindyor.
is birligi degil. goriniyor.

Valla testiclk siesini aroya indird.
Hormalde bezle bu halle slemezdin
erim carlan hepsi yere kadar ok
by, Bununia tek seferde kuruama
gerekmeden pit pits temizliyorum

8]

N
Bunualana kadar temizlik yaptigimi

alacal
bulagik makin
4

‘TflfFGNLH-EHSIIﬂfﬁ VARLANAN:

VIKAMA!MAKINESI] Temiz'sandigim

Koltukiarimdan gikan suya
’ hakin..
inanabilecekiseniz izleyin!

@homedecor_sevd... @ikikeeee

@homedecor_sevda SC 3 Deluxe'li ocakta @sfworkz Teknik anlatiml Griin gegisi; 197.954 @kizlarin.sirlari Tek mega hesabin tekrarlanan @seyranliblog Once-sonra kirli su gésterimi;
aldigini sdyliiyor; #reklamdegiltavsiye, 147.765 glincel izlenme (Instagram, 2 Kasim) story'si; Kdrcher goriiniirligiiniin ana kaynagdi altyazida '‘Reklam degildir' notu

gtincel izilenme (Instagram, 2 Kasim) @thisisminimalistt Story'de koltuk yikama
@ikikeeee 'Almaya gercekten gerek var mi?' makinesi kullanimi

sorusunu arti ve eksiyle yanitlyor
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Karcher - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

® Makro+mega agirlik: satirlarin %62,9'u (Dyson
%48,7), medyan takipgi 103.768. 15 mega
satirin 11'i @kizlarin.sirlari, 4' magazin
hesaplari.

® Tekrar eden cekirdek: 14 igerik Ureticisi (%23,0)
satirlarin %51,5'ini Gretti; @kizlarin.sirlari 11,
@sakirsenkalayci (142.286) 6 story.

® 6l igerik Ureticisinin %34,4'l aligveris/indirim
kategorisinde; erkek payi %24,6 (Dyson %8,3),
6rnegin basingl yikama reels'iyle @sfworkz.

® Marka hesabiyla ortak yayin yok; tek ortak
yayin (satirlarin %1,0') yerel bir koltuk ylkama
hizmetiyle. @karcherturkiye 4 satirda etiketli
(%4,1).

e Haber ve indirim hesaplari harig 39 igerik
Ureticisinin 12'si Dyson igerigi de paylasti (6rn.
@kizlarin.sirlari, @mystilmy); %51,3'l yalniz
Kdrcher'de.

PLATFORM VE FORMAT

o 97 tekil icerigin %85,6's story (83), %12,4'l
reels (12), %2,1'i gonderi (2); Dyson'da
story payi %66,8.

® 83 story'nin 72'si Karcher trln
baglantisiyla eslesti; story’ler begeni ve
izlenme sayisi tasimadidi igin goriintirliik
olarak okunmali.

o Izlenmesi kaydedilen 12 reels'in ilk kayith
medyani 4.146 (Dyson 29.476); izlenme
basina reels ER medyani %1,15 (n=8).

® Gonderi ve reels bazinda 5, 12, 19, 26 Ekim
haftalar: 3, 2, 4, 5. 26 Ekim haftasindaki
45 story yalnizca gériinirlik sayisidir.

Starlecta

KREATIF YAKLASIM

e Inceleme ve deneme formati baskin:
analiz edilen 82 igerigin %70,7'si Grlin
incelemesi, %91,5'i ev ortaminda.

e Uriin cogunlukla tek basina, kahraman
¢cekimde (%62,2, n=82); arka planda
%28,0, elde kullanim yalnizca %9,8.

o Lansman temasi sinirli: analiz edilen 82
icerigin %18,3'l yeni Urlin baglaminda;
agirlik fiyat ve glnlik temizlikte.

® Reels'te sonucu goésteren kir ani:
@seyranliblog koltuktan ¢ikan suyu,
@figennseker mutfagin dip kose
temizligini buharli makineyle gésteriyor.

iCERIK KURGULARI

@ Reels kalibi: soru ya da itirafla agilis -
kutu acimi veya kullanim - kir gosterimi
- 'reklam yok' notu; 6rn. @gamzeeglby,
@seyranliblog.

® Arti-eksi dengesi: @ikikeeee 'kimyasal
kokusu istemiyorsan’ artilarini 'kenarda
bekleyebilir' uyarisiyla yan yana koyuyor.

e Teknik anlatim: @sfworkz K7 igin '180 bar’
basinci ve telefondan basing ayarini
anlatip faturay! gosteriyor.

e Story'de tekrar: @kizlarin.sirlari ayni cam
temizleme story'sini 5-16 Ekim arasinda 11
glin paylasti; konusmali video payi %51,5
(33 video).

iLETiSiM DiLi

Kendi parasiyla almis kullanici dili: samimi, pratik
ve 'reklam degil’ vurgulu; indirim story'lerinde fiyat
ve kupon dili.

“Valla temizlik siiresini yariya indirdi.”

“Bastan sdyleyeyim herhangi bir reklam is
birligi yok. Aha bu da faturas..”

““kesinlikle her evde olmal” dedigim Karcher
SC 3 Deluxe Buharli Temizleyici ile
karsinizdayim!”

“Buharl temizleyici almaya gergekten gerek
var mi?”

'Reklam yok’ gergevesi: indirim hesaplari ve
hizmet tanitimi disindaki 7 reels'in 6'sinda
altyazida ya da konusmada reklam olmadigi
soyleniyor.

Beyan dili karisik: @sfworkz altyazida #tanitim
kullanirken videoda is birligi olmadigini séyleyip
faturayi gosteriyor.

Cagri dili yoruma davet: "Yorumlarda bulusalim!'
(@homedecor_sevda, @seyranliblog); indirim
story'lerinde kupon ve kod dili.

VERI NOTU

Uretici kaniti kiiglik: story disi 14 icerik (12
reels, 2 génderi); medyanlar ve beyan
orani bu tabana dayaniyor.

@cinar_koltuk_yikamal0 ortak yayinli
reels yerel bir koltuk yikama hizmetinin
tanitimi; #karcher etiketi tasisa da
Kdrcher is birligi degil.

Magazin ve indirim hesaplarinin story'leri
baglamdir; 26 Ekim haftasindaki story
artig takip tabaninin genisledigi haftaya
denk geliyor.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@figennseker ~

D&nemin en ¢ok izlenen Kdrcher
reels'i, 939.127 glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim): 'Reklamyok’
notlu kis temizligi vlogu, buharh
makine arka planda.

@sfworkz 7~

197.954 glincel izlenme (Instagram,
2 Kasim): K7'ye gegisi teknik
verilerle anlatiyor; 'telefonla basing
ayar!’ kancasi ve fatura gdsterimi.

@homedecor_sevda »

147.765 glincel izlenme (Instagram,
2 Kasim): ocaktan beri kullandigi SC
3 Deluxe'li kisisel deneyimle
anlatiyor; #reklamdediltavsiye.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - IGERIK
@karcherturkiye 18
ONE GIKAN HASHTAG'LER - iGERIK

#karcher 4 #temizlik 2

#temizliktiiyolari 2 #buharh 1
#buharlitemizlik 1 #buharmakinasi 1

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Dreame

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -306G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI
80 64 %62 - %34 - %4 715 B %0,16 %1,32 %73
story - reels - gonderi n = 27 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 30 igerik -
n=3 n=24 ortak yayin %5

OZET

Dreame iki kampanyayla gériiniir: giizellik yaraticilariyla

AirStyle Pro HI sag sekillendiricisi, yasam yaraticilariyla T16

Pro Heat ve H14 Dual; izlenmeyi zemin bakimi tasidi.

® 30 glinde 80 tekil igerik ve 64 influencer: 50 story, 27 reels, 3 génderi;
reels payi %33,8.

® Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 30 hesap-igerik
satirinin %73,3'( (22 satir), panelin en yiiksek orani; Dyson'da 353 satirin
%36,0'.

® Medyan reels izlenme (ilk kayith sayag) 71.483 (n=27), Dyson'da 29.476
(n=333); reels ER (izlenme basina) %1,3185 (n=24), Dyson'da %0,8565
(n=256).

£, ] - ) Y _ s ® Gonderi ve reels bazinda haftalik hacim 1, 4, 9, 15 (5-26 Ekim haftalari);
@havvahf ) i o @ilaydalisa ) iki kampanya 13-30 Ekim arasinda yayina girdi.
1,7 Mn izlenmes,20 Eki £ I 19 Eki = B 108 B izlenme - 30 Eki {

L

® 4 satir ortak yayin (@hwptr 2, @ilaydalisan 2); Dyson'la 12 ortak
yaratici var (haber ve indirim hesaplari harig).

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPGiiGERIK

@indirimtakippremium  Alisveris &

113B 5
firsat firsat
dijitalbab hantok Alle & 1,5M 3
@dijitalbaba.orhantoker ebeveynlik ,5 Mn
@tekno_hanemm Belirsiz 8.999 3
@vsenabostanci @sevdeerdogannn i Sokak
508 B izlenme : 13 Eki 23,4 B izlenme - 30 Eki . .
@ilaydalisan modasi & 3,3Mn 2
liks
@belinaysandkc Moda & stil 1,0 Mn 2
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Dreame - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

KAMPANYA

AirStyle Pro HI - #SeninRitminSeninStilin
20-30 Eki 2026

10 yaraticl 11 satirda sag sekillendiriciyi 'gliniin femposu’
temasiyla anlatti (@belinaysandkc, @lalfizu,
@busraungaann, @gamze_sakar). Dyson'da sag icerikleri
#dysonairwrap (44), #dysonairsmooth (28), #dysonairstrait
(21) gibi Urin etiketlerine dagilyor.

KAMPANYA

Zemin bakimi - #HayalEtGergekOlsun (T16 Pro
Heat, H14 Dual)

13-27 Eki 2026

6 reels 1slak-kuru sliplirgeyi ev anlarina yerlestirdi: dokiilen
salca, kedi mamasi, hamilelik rutini (@havvahf,
@aleynacaliskan, @asenatalar, @busracitaak,
@asudeegunay, @vsenabostanci). Glincel izlenmeye gére
markanin en ¢ok izlenen bes reels'i bu gruptan.

@havvahf >

a

KAMPANYA

Hava temizleyici, dikey ve robot siiplirge
incelemeleri

9-24 Eki 2026

@hwptr FP10 hava temizleyiciyi (#tanitim) ve Z30 Slim
dikey stiplirgeyi (#reklam) ortak yayinla inceledi;
@gungoremli robot sliplirgeyi diikkdninda 'reklam’ notuyla
test etti.

@belinaysandkc Anne, igerik Ureticisi ve kendine vakit ayiran
halleri tek glinde; grubun en ¢ok izlenen reels'i: 404.654 gtincel
izlenme (Instagram, 2 Kasim).

@lalfizu Ruh haline gére stil degistirme; %1,97 ER izlenme basina.

@havvahf Makarna ddkiilmesiyle agilan 'tembel giin’ kurgusu;
1.730.036 glincel izlenme (Instagram, 2 Kasim).
@aleynacaliskan Kedili evde mama ve tiy; %4,37 ER izlenme
basina.

@hwptr 'Bunun bir hava temizleyici oldugunu biliyor musunuz?’
aciligh tanitim.

@gungoremli Kirli diilkkanda robot slipiirge testi, 'sence liikks mi?
ihtiyag mi?' sorusuyla.
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Dreame - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

® Macro ve mega hesaplar 80 hesap-igerik
satirinin 39'unu (%48,7) tasiyor; 6 mega
yaratici (%9,4) var, medyan takipgi 102.534.

® Tekrar eden 11 yaraticl (%17,2) satirlarin
%33,8'ini Uretiyor; kampanya yuzlerinin
cogu tek reels paylasti, @belinaysandkce,
@lalfizu ve @semraterzi_ birer story ekledi.

® 64 yaraticinin %17,2'si guzellik, %10,9'u
moda kategorisinde; takipgi kitlesinde 18-
24 yas payi %42,19, erkek payi %35,25.

® Milyonluk yiizler iki kampanyaya dagildr:
@ilaydalisan (3.278.915) ve @belinaysandkc
(1.042.174) sagta, @havvahf (1.055.685) ve
@asenatalar (1.051.096) zemin bakiminda.

® Dyson'la 12 ortak yaratici var, Dreame’nin

55 yaraticisinin %21,8'i (haber ve indirim
hesaplari harig); @busracitaak bunlardan.

PLATFORM VE FORMAT

o 80 tekil icerigin %62,5'i story, %33,8'i reels,
%3,8'i gonderi; iki kampanya da reels
lizerinden yuridu.

o Ilk kayith sayag medyani zemin bakimi
reels'lerinde 446.818 (n=6), AirStyle
reels’lerinde 89.696 (n=10); genel medyan
71.483 (n=27).

e Story sayisi 5-26 Ekim haftalarinda 5, 8,
12, 24; son hafta, 24-26 Ekim'de
genisleyen hesap tabaniyla birlikte
okunmali.

@ Yayinlar aksama toplaniyor: en yogun
saat 18:00, en yogun glin Sali (80 satirin
%21,2'si).

KREATIF YAKLASIM

@ Analiz edilen 78 igerigin %57,7'si tirlin
inceleme, %30,8'i yasam vlog'u; lirlin
%59,0 kahraman ¢ekimde, %23,1 elde.

e Sag reels'leri ayni giiniin farkl hallerini art
arda gosteriyor: anne, is, okul ve etkinlik
gegisleri, saat saat anlatim (‘'Sabah 10'da
dustan ¢ikip”).

® Zemin reels'leri kii¢lik bir ev kazasiyla
agiliyor (salga, mama, kirintr) ve ‘90
derece sicak suyla’ gibi degerleri glinliik
sahnede soyliiyor.

@ 51 videonun %62,7'sinde konugma var, yliz
gorundarligi %96,1; iceriklerin %51,3'G
noétr, %39,7'si bilgilendirici fonda.

iCERIK KURGULARI

e Sag reels'i: hazirlanma ani » hizli kurutma
- baslik degistirerek iki-lg stil - kendine
ayrilan an; birkag videoda Dreame Home
uygulamasi Onerisi gegiyor.

® Zemin reels'i: dokllme ya da kir ani » tek
gegiste i1slak-kuru temizlik - koltuk altina
yatan gévde - 'Ev tertemiz, ben
keyfimde!" kapanisi.

e Story'ler kampanya reels'ini kullanici
anlatimiyla tekrar ediyor
(@belinaysandke, @lalfizu, @semraterzi_)
ya da kupon ve link tasiyor.

e Bir moda dergisi réportaji gonderi ve

reels’e boliinlip 29 ve 30 Ekim'de
@ilaydalisan ile ortak yayinlandi.

iLETiSiM DiLi
Sicak ve kisisel; Grlin adi ve teknik degerler climle

icinde, beyan ¢ogunlukla ilk kelimede '#reklam’,
kapanista marka etiketi.

“Bir giiniin icinde anne, icerik Ureticisi, kendime
vakit ayiran bir ben.”

“Dreame T16 Pro Heat sayesinde artik tembel
glinlerde gergekten tembellik yapabiliyorum”

“Her giinlime, her ruh halime baska bir sag
stili”

“Benim igin teknoloji tam olarak bu: Daha az
temizlik, cocuklarimla daha ¢ok zaman.”

Reklam beyani story disi 30 satirin %73,3'U; agilista
"#reklam'’, kapanista ‘@dreame_turkiye ile isbirligi’
ya da '@dreame_turkiye tarafindan saglandr’.

3 satirda organik not var (‘reklam degil’, 'videoda
reklam yoktur'); bunlar vlog ve robot siiplirge
siralamasi gibi kampanya digi paylasimlar.

Instagram'in licretli ortaklik etiketi yalnizca
@aleynacaliskan'in reels'inde; kampanya kimligi
marka ve slogan etiketleriyle tasiniyor.

VERI NOTU

@ Gonderi ve reels haftalik sayilari kligtik
tabanda basladigi icin hafta degisimi
ylzdeyle verilmedi.

o Tek reels izlenmeleri glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim), medyanlar ilk
kayith sayag; iki kampanya ayni
haftalarda yayinda, son hafta artisi tek
kampanyaya baglanmamali.

e Indirim hesaplarinin 13 icerigi baglam

olarak sayilds; is birligi 6rnegi olarak
kullaniimadi.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@havvahf »

"Tembel glin’ kurgusu; 1.730.036
glincel izlenme (Instagram, 2
Kasim) ile markanin en ¢ok izlenen
reels'i, %1,29 ER izlenme basina.

@aleynacaliskan »

Kedili evde mama ve tiy temizligi;
%4,37 ER izlenme basina ile
markanin en yiiksek reels etkilesimi,
775.021 glincel izlenme (Instagram,
2 Kasim).

@ilaydalisan ~

Moda dergisi roportaji ortak yayinla
sag¢ kampanyasina baglandi;
3.278.915 takipgili hesapta %2,22 ER
izlenme basina.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK

@dreame_turkiye 31

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK
#dreametiirkiye 15
#dreameileheransenin 11
#seninritminseninstilin 11
#airstyleprohi 8 #dreame 7

#dreametech 7

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Bissell

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

icERiK - 30 G

77 54

INFLUENCER

Reels Reels | €N bﬁyﬁi\ d_glm_';lﬂli

Bissell hali ve koltuk yikama
makinesini deniyoruz &

birliktelincel

@cansinblogu
108 B izlenme - 6 E

‘@minebulmuss
%.2 B fakipci« 1 Ka:

FORMAT

%90 - %10 - %0

story - reels - gonderi

MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI

117 B —

n = 8reels
n=0

P

o
'
|

2 hal koltuk yikama makinesi

@lojmanblogg
28,8 B takipgi - 1 Kas

B Reklam

frariae oo | Bamazonr
-%20 6,984™"
Py

¢ KOD: INDIRIM500

Orlinter; 584,00 TL
Karga ve Pakettemno Gceeti: o00m
Taplam: 698400 TL
INDIRIMSCO 50000TL
‘Siparis Toplami: 6.484,00 L

Bissel koltuk yikama
makinasi %20indirimle kod
birlegiyor fiyau 6484k 'yve
e e

medyan, takipgi basina -

a

ER - REELS

%1,08 %62

medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 8 igerik -
n=4 ortak yayin %1

REKLAM BEYANI

OZET

Bissell hali-koltuk yikama makinelerini ev ve aile

odakli igerik iireticilerinin story’'leriyle gériiniir kiliyor;

reels tarafinda az sayida beyanl SpotClean icerigi

var.

o Kiiglik érneklem: 77 tekil icerik, 54 influencer; 69'u story, liretici
kaniti yalnizca 8 reels, génderi yok.

o SpotClean C9 reels'leri (@cansinblogu, @heyyselda) 5-6 Ekim'de
beyanl paylasildi; SpotClean Mini ise fiyat story'lerinde 6ne
cikiyor.

® Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 8 hesap-
icerik satirinin %62,5'inde (5); Dyson'da 353 satirda %36,0.

o Izlenmesi kaydedilen 8 reels'in ilk kayith medyani 11.732 (Dyson
29.476). En ¢ok izlenen @cansinblogu: 107.557 glincel izlenme
(Instagram, 2 Kasim).

® Ev ve aile odakli, mikro agirlikl igerik tireticileri: mega hesap
yok, makro+mega pay1 %40,3 (Dyson %48,7).

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKIPCiiGERIK

@coffee__home__ Ev & yasam 103 B 7

@cansinblogu Yeme-igme 80,2B 6

@meloodyyys firsat Aligveris & firsat  34,5B 5

@mystilmy Moda & stil 501 B 2

@eviminminiknesesiO6 Alle & . 156 B 2
ebeveynlik
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Bissell - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, érnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA

SpotClean C9 lansmani (#spotcleanc9) SpotClean Mini: kullanim ve fiyat story’leri Dikey slipiirge (FurGuard Pro): Kasim indirimi
5-6 Eki 2026 3 Eki - 1 Kas 2026 14 Eki - 1 Kas 2026

@cansinblogu (@bissellturkiye ile ortak yayin, #isbirligi) ve @fikir_log reels'te 'Link hikayede' diyerek Mini'yi tanitiyor; @tugbaca_vlog, @helloomerry, @minebulmuss ve

@heyyselda (#reklam) SpotClean C9'u ev kazasi @_busryylmz, @lojmanblogg ve @burcuipekyilmazz @hilal.atasoy dikey sliplirgeyi kullanim ve indirim fiyatiyla

senaryolariyla tanitti; ikisi de beyanli. story'lerde kullanim ve fiyat paylasiyor. story'de anlatiyor; agirlik 1 Kasim'da.

Bissell hali ve koltuk yikama
makinesini deniyoruz &

: - : _ @ BISSEL INDIRIM 2 &
@cansinblogu 2 ! Y . @lojmanblogg ~ @helfO0 y - @minebulmuss ~

@cansinblogu Marka hesabiyla tek ortak yayin; 107.557 gtincel @fikir_log Uriin adiyla kisa tanitim ve story'ye link yénlendirmesi @helloomerry Kayinvalide ziyareti hikayesiyle kullanim ve
'BISSEL INDIRIMI' karti

@minebulmuss Ozellik anlatimi ve ‘30 giiniin en diisiik fiyat’ karti

izlenme (Instagram, 2 Kasim) @lojmanblogg Sandalye lekesiyle dnce-sonra; 'Almadigim giinlere
@heyyselda Dékiilen meyve suyu hikayesi; #reklam ve story'ye yaniyorum.’
yonlendirme
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Bissell - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

o Mikro agirlikli: satirlarin %51,9'u mikro,
%40,3'i makro, mega hesap yok; medyan
takipgi 78.164.

e Tekrar eden gekirdek: 11 igerik Ureticisi
(%20,4) satirlarin %44,2'sini liretti;
@coffee__home__ 7 story,
@cansinblogu 6 igerik.

o 54 icerik Ureticisinin %24,1'i ev-yasam,
%22,2'si ebeveynlik-aile kategorisinde;
%90,7'si kadin.

® Marka hesabiyla tek ortak yayin
@cansinblogu x @bissellturkiye (satirlarin
%1,3'0); @bissellturkiye 2 satirda etiketli.

@ Haber ve indirim hesaplari harig 46 icerik
Ureticisinin 10'u Dyson igerigi de paylasti;
%56,5'i yalniz Bissell'de. @meloodyyys'in 5
story'si bir indirim hesabindan, baglam
olarak okunmal.

PLATFORM VE FORMAT

® 77 tekil igerigin %89,6'sI story (69), %10,4'l
reels (8); gonderi yok. Dyson'da story payi
%66,8.

® 69 story'nin 45'i Bissell tirlin baglantisiyla
eslesti; story’ler begeni ve izlenme sayisi
tasimadidi icin goriinirliik olarak
okunmali.

o Izlenme basina reels ER medyani %1,08
(n=4); taban ¢ok kiiglik oldugu igin
karsilagtirmada kullaniimamali.

@ Gonderi ve reels bazinda 5, 12, 19, 26 Ekim
haftalari: 3, 1, 0, 4. 77 satirin 27'si 1
Kasim'da; pazar payi %41,6.

KREATIF YAKLASIM

e Inceleme ve deneme baskin: analiz edilen
66 icerigin %78,8'i lirlin incelemesi, %6,1'i
kutu agilimi; timi ev ortaminda.

e Uriin kullanimda gésteriliyor: elde %21,2,
kahraman ¢ekim %59,1 (n=66); 34
videonun %20,6'sinda yalnizca eller
gorinlyor.

o Leke ani yaratici merkez: dokiilen meyve
suyu (@heyyselda), lekeli sandalyeler
(@harmandalfamily, @lojmanblogg).

o Cadri fiyat odakli: %34,8 indirim kodu
veya kupon, %28,8 link (n=66); story'lerde
'30 gliniin en dustik fiyat’ kartlari.

iCERIK KURGULARI

@ Reels: sorun (leke, dékiilme) - makine
hazirhgi » ¢ekis ani - sonug; @heyyselda
'komsu ¢ocugu' hikayesiyle agiyor.

e Story dizisi: kullanim videosu, fiyat veya
kupon karti ve link; @cansinblogu
sUpdurtp silen makinesini indirim ve
kuponla anlatiyor.

o Konusmal video payi %41,2 (34 video);
story’lerin bir kismi yalnizca gorsel ve
fiyat yazisiyla kuruluyor.

@ Reels'ten story'ye yonlendirme: 'Link
hikayede’ (@fikir_log), 'Linkini hikayeye
ekledimmm! (@ilkaycabisiler).

iLETiSiM DiLi

Cocuklu ev ve gunlik kaza anlatisi; samimi,
pratik ve fiyat haberli. Beyanlar kisa ve net.

“Reklam, yasalar geregi.”
“Evimin en biiylk diismani geldi.”

“Bu makine gergekten bir mucizeymis
arkadaslar. Alimadigim glinlere
yaniyorum.”

“Olumsuz yanlarini da séyleyeyim.”

Beyan net yaziliyor: '#reklam yazalm’;
story’lerde '@bissellturkiye tarafindan
saglanan’ ve 'Reklam ortaklik

@hepsiburada @bissellturkiye’ notlari.

Olumsuz yanlar da sdyleniyor:
@cansinblogu story'de kablolu modelin
zorlugunu anlatip kupon bilgisini ekliyor.
Fiyat haberi dili: '‘Bekledigimiz indirim geldi.’
(@ilkaycabisiler), '1000 TL diismds fiyati
Hemen kapin bunu’ (@ebrarozalpkoca).

VERI NOTU

Kiiglik 6rneklem: Uretici kanit 8 reels,
gonderi yok; reels medyanlari ve beyan
orani (8 satir) genellenmemeli.

@merve.ayhan245 reels'i Aimanca
"*Anzeige’ beyanl ve
@bissell_deutschland etiketli; Turkiye
iceriklerinden ayri okunmali.

Story sayilari gérinurliktir ve haftalar
arasinda kiyaslanmaz; 26 Ekim
haftasindaki 38 story takip tabaninin
genisledigi haftaya denk geliyor.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@cansinblogu ~

En ¢ok izlenen Bissell reels'i, 107.557
glincel izlenme (Instagram, 2
Kasim): @bissellturkiye ile ortak
yayin; ‘Reklam, yasalar geregi.’ diye
aglip ¢ocuklu ev senaryosuyla
anlatiyor.

@heyyselda ~

Hikaye kancasi: komsu ¢ocugunun
doktligli meyve suyu ve makinenin
. lekeyi cekisi; 'hikayemi ziyaret
etmeyi unutmayin’ gagrisi.

@ebrarozalpkoca ~

49.342 glincel izlenme (Instagram, 2
Kasim): #reklamdegildir notlu kisa
reels; 'Sonra evdeki her seyi
yikamak isteyeceksiniz' yazisiyla
merak kuruyor.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - IGERIK
@bissellturkiye 21
ONE CIKAN HASHTAG'LER - iGERiIK

#bissell 5 #koltukyikama 2

#spotcleanc9 2 #clean 1
#evtemizligi 1 #favorilerim 1

Haber ve firsat hesaplari haric.

31/41


https://www.instagram.com/reel/DeKJrLktHm_/
https://www.instagram.com/reel/DeHi8qrNAFW/
https://www.instagram.com/reel/DepGUqPo_ph/

4™  Rekabet Analizi - Ev ve Kisisel Bakim Elektronigi - 3 Eki - 1 Kas 2026

Shark

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

icERiK - 30 G

51 48

INFLUENCER

@dilarakoeakiyiyasam

133 B izlenme - 27 99,8 B izlenme - 22 Eki

mdkil

@ezgilra.k ‘
49,8 B izlenme ! 27 Eki
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FORMAT

%82 + %14 - %4

story - reels - gonderi

411B

n =7 reels

| shark Glam
5 Baghkh Sag Sekillendirici
ilg‘qaqlarlml yapiyorum

T 10999mn 109990

e — ———
N s o e
Tamman

o

(2 Shark Hava Filtresi
@yaspeofficia e

S Nadekipei - 5. EKE

MEDYAN REELS iZLENME

ER - GONDERI

%0,26

medyan, takipgi basina -

n=2

2 kodlu fiyat burada £

@karingy Yol kodlarmla .

715 B taRigEhMAERNda T

a

ER - REELS REKLAM BEYANI

%1,12 %67

medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 9 icerik -
n=3 ortak yayin %0

OZET

Shark sayfasi SharkNinja hesabini kapsiyor: az sayidaki
gonderi ve reels'te Shark ve Ninja iiriinleri yan yana,
story’'lerde hava temizleyici kuponlari 6ne cikiyor.

Kiiglik érneklem: 51 tekil icerik ve 48 influencer; 42 story, 7 reels, 2
gdnderi, yani yaratict yapimi génderi ve reels yalnizca 9.

Eslesme #sharkninja, @sharkninjatr ve @sharkhome Uzerinden; bu
ylzden Shark ev bakimi ve glizellik Griinleri Ninja mutfak Grlnleriyle
birlikte sayiliyor.

Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 9 hesap-igerik
satirinin 6'si (%66,7); 2 satirda organik not var ('Griint kendim aldim’,
#reklamyok).

Medyan reels izlenme 41.149 (n=7, ilk kayith sayag); glincel izlenmede
6nde Shark PowerDetect (@_anfo, 133.479), Shark Glam
(@yesimyesilcimen, 105.741), Ninja Combi (@dilarakocakiyiyasam,
99.750).

Analiz edilen 40 story'nin 15'inde hava temizleyici gériintiyor, 6'si
indirim hesaplarindan; Dyson'la 6 ortak yaratici var.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPGiiGERIK

@sopliae Ev & yasam 157 B 2

@nevinlondon Belirsiz 14,6 B 2
indirimlideneyelimm Aligveris &

@ i ¥ ? 10,7B 2
firsat firsat

@thebacim Guzellik 2,3Mn 1

fficial spor&acik oy 1
@yaspeofficia hava ,9 Mn
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Shark - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, érnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

pe

KAMPANYA

Shark liriin destegi: PowerDetect ve Shark
Glam

19-27 Eki 2026

@_anfo PowerDetect sliplirgeyi ('lirlin @sharkninjatr
tarafindan saglanmistir’, #reklam #isbirligi),
@yesimyesilcimen Shark Glam sag sekillendiriciyi ('Shark
Ninja tarafindan saglandr, #reklam) anlatti.

Shark Glam
5'Baghkh Sag Sekillendirici
| ile saclarimi yapiyorum

KAMPANYA

Ninja mutfak - #mutfaktaninjavar
5-22 Eki 2026

@gamzemirac sef @ylmzozturk esligindeki SharkNinja
workshop'unu 'Reklam / davet' notuyla paylasti;
@dilarakocakiyiyasam Ninja Combi ile hazirlik yemegi yapt
(#isbirligi); @nailcimm kahve makinesini #reklamyok ile
gosterdi.

tavuklanmi

@dilarakocakiyiyasam 2

KAMPANYA

Podcast katkisi - @selalekadak
12 Eki 2026
Is dlinyasi konuguyla yapilan YouTube programi

'‘@sharkninjatr ’nin katkilaryla’ hazirlandi (#isbirligi); Griin
icerikte anlatiimriyor.

@_anfo Sulplirgenin kendi tozunu bosaltmasi ¢ 6zellikle
anlatiliyor; 133.479 giincel izlenme (Instagram, 2 Kasim).
@yesimyesilcimen Shark Glam ile sag sekillendirme; 105.741
gtincel izlenme (Instagram, 2 Kasim).
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@dilarakocakiyiyasam 15 dakikada 3 giinlik yemek’ vaadiyle iki
tepside tavuk ve pilav.

@gamzemirac Workshop kareleri ve 'mutfakta Ninja olmaya hazir
miyiz?' sorusu.

@selalekadak Marka yalnizca katki notunda; is birligi Grtin yerine
icerik sponsorlugu bigiminde.
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Shark - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

® Tekrar eden 3 yaraticl (%6,2) satirlarin
%11,8'ini Uiretiyor, en fazla 2 igerik; iliskiler
neredeyse tamamen tek seferlik.

® Macro ve mega hesaplar 51 satirin %43,1'i;
en buyuk yiizler story'de: @thebacim
(2.341.946) sag sekillendirici,
@yaspeofficial (1.937.760) hava filtresi
kuponu paylasti.

® Gonderi ve reels yaraticilari kiigiik ve orta
olcekli: @_anfo (50.050),
@yesimyesilcimen (84.721); en buyugu
@dilarakocakiyiyasam (507.423).

® 48 yaraticinin %14,6's1 aligveris-indirim,
%12,5'i ebeveyn-aile, %10,4'li yemek,
%10,4'l teknoloji kategorisinde; Dyson'la
ortak 6 yaratici var (@balooun,
@bebek_mutfagii).

PLATFORM VE FORMAT

o 51 tfekil icerigin %82,4'U story, %13,7'si
reels, %3,9'u génderi; gorinirligiin ¢cogu
story'de.

® Gonderi ve reels haftada 1-3 adet (5-26
Ekim haftalar); bu tabanda hafta
karsilagtirmasi anlaml degil.

@ Story sayisi 5-26 Ekim haftalarinda 8, 4, 9,
19; son hafta, 24-26 Ekim'de genisleyen
hesap tabaniyla birlikte okunmali.

Starlecta

KREATIF YAKLASIM

@ Analiz edilen 49 igerigin %71,4'l Grlin
inceleme ya da deneme; Uirlin %51,0
kahraman ¢ekimde, %22,4 elde, mekéan
%91,8 ev.

e Reels'ler Urlin hattina gére ayrisiyor:
stipurgede 6zellik anlatimi (@_anfo),
mutfakta tarif (@dilarakocakiyiyasam),
koltuk yikamada temizlik stireci
(@nisaakmann).

@ Story'ler daha cok fiyat ve kupon gorseli;
49 icerigin %30,6'sinda indirim kodu,
%26,5'inde link ¢agrisi var.

iCERIK KURGULARI

e Slpilrge reels'i: dert sorusu (‘'stiplirgeyi
temizlemekle ugrasmak mi?') - lg 6zellik
- 'sharkninja.com’dan inceleyebilirsiniz’
kapanisi (@_anfo).

o Mutfak reels'i: 'Buglin ne pisirsem’ agilisi -
tarif adimlari - Ninja Combi ile tek
seferde pisirme - yorum sorusu
(@dilarakocakiyiyasam).

® 26 videonun %53,8'inde konusma var;

story'ler tek kare kupon goérseli ya da kisa
kullanim videosu.

iLETiSiM DiLi

Pratik ve fiyat odakli; reklam beyanli reels'ler
Urtinlin nereden geldigini net yaziyor, kullanici
paylasimlari kisa ve samimi.

“Ben evimi temizliyorum, o da kendini!”

“Saclarimi sekillendirirken hem pratik hem
de istedigim goriiniime kolayca
ulasabildigim yeni favorim Shark Glam”

“#treklam Grlinl kendim aldim, licretli bir
tanitim degildir.”

“Kahvesiz oluru yokkk”

Reklam beyani kaliplar:: "#reklam’, "#isbirligi’,
'Reklam / davet', 'tarafindan saglanmistir’;
podcast igin 'katkilariyla’.

Organik notlar net yaziliyor: 'marka
gorindugu icin #reklam / sponsorlu génderi
degildir’ gibi ctimleler kullanici
paylasimlarinda.

Story’lerde dil fiyat ve kupon odakli; Girlin adi
ve indirim tutari gorselin tizerinde yazili.

VERI NOTU

Kuguk 6rneklem: 9 gonderi ve reels;
reklam beyani (6/9) ve medyan izlenme
(n=7, ilk kayitli sayag) yalnizca yoén
gosterir.

Reels ER (izlenme basina) %1,1241
yalnizca 3 reels'e dayaniyor; 4 reels'te
begeni gizli.

Uriin hatti icerik bazinda okunmali, Ninja
mutfak Grinleri de sayiliyor; indirim
hesaplarinin 8 igerigi ve bir reklam
sektorl yorum hesabi baglam olarak
sayildi.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@_anfo »

Sliplrgenin kendi tozunu
bosaltmasini tek climleye bagliyor;
133.479 glincel izlenme (Instagram,
2 Kasim) ile sayfanin en ¢ok izlenen
reels'i.

@dilarakocakiyiyasam *

Ninja Combi ile iki tepside tavuk ve
pilav; %2,15 ER izlenme basina,
99.750 glincel izlenme (Instagram, 2
Kasim).

d [ @gamzemirac »
4 g Sef esligindeki SharkNinja
. workshop'undan kareler; 254

yorumla sayfanin en gok yorum

&' alan paylasimi.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK

@sharkninja 4 @sharkhome 2

ONE GIKAN HASHTAG'LER - iCERiIK

#sharkninja 6 #burhankaracam 1

#isbirligi 1 #kahvekeyfi 1
#kahvemakinesi 1 #kasimindirimi 1

Haber ve firsat hesaplari harig.
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L
Arn Icq Ckﬂgﬂk orneklem - bulgular 6rnek niTeIiQinde)

Rakamlar, donemdeki paylasim ve okuma notu

#b

icERiIK - 30 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

14 8 %50 - %43 - %7 30,8 B

story - reels - gonderi n =6 reels

OZET

Arnica’'nin dénemi tek bir tarif is birligine dayaniyor: @aileguncesi, Arnica
Maestro hamur yogurma makinesiyle kofte tarifleri gekiyor; orneklem yalnizca
14 icerik.

Kiiglik 6rneklem: 14 tekil icerik, 8 influencer (7 story, 6 reels, 1 gonderi); oranlar tek tek iceriklere
dayaniyor.

Alti reels’in besi @aileguncesi'nden (49.532 takipgi): Arnica Maestro hamur yogurma makinesiyle
¢ig kofte, kasap kofte tarifleri ve bir trlin anlatimi.

Besinde de reklam ve is birligi ifadesi var; biri @arnicaevaletleri ile ortak paylasim ve 'Uriin
Arnica tarafindan tedarik edilmistir.’ notu tasiyor.

Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 7 satirin 3'linde (%42,9; Dyson 353 satirda
%36,0); lic @aileguncesi reels'i ifadeyi etiketsiz yaziyor.

@beyza_bloggg44 annesinin basinda kirdidi Arnica dizlestiriciyi mizahla anlatiyor, glincel
izlenme (Instagram, 2 Kasim) 53.661; BIM brostirii gdnderisi bir indirim hesabindan.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

%1,16 %0,73 %43

medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 7 igerik -
n=1 n=6 ortak yayin %7

PLATFORM VE FORMAT

® 14 icerigin %50,0' story, %42,9'u reels, %7,1'i gonderi; story'lerin tamami baglanti Gzerinden
eslesiyor ve 3'l indirim hesaplarindan.

o Ik kayitl sayagla medyan reels izlenmesi 30.804 (izlenmesi kaydedilen 6 reels); Dyson 29.476
(333 reels).

o Ayni kasap kofte tarifi dakikalar arayla iki acilisla paylasildi: 'Kéfteyi aslinda yanlis
yapiyorsunuz.' siriimi 510.056, digeri 25.424 giincel izlenme (Instagram, 2 Kasim) aldi.

® @aileguncesi reels'leri 14 Ekim, 16 Ekim ve 21 Ekim'de 6gleden sonra paylasildi; 14 satirin %50,0"
Carsamba.

VERiI NOTU

e Kiiclk érneklem: 14 icerik ve 6 reels; ylizdeler tek tek paylasimlara dayaniyor, egilim ya da
strateji olarak genellenmemeli.

e 1l4igerigin 4'l indirim hesaplarindan (3 story ve BIM brosiirii génderisi); bunlar is birligi degil,
baglam.

@ Reklam beyani orani yalniz etiketli ifadeleri sayar; @aileguncesi'nin etiketsiz 'REKLAM ve I$
BIRLIGI' notlari orana girmez.

ALT MARKALAR VE ETIiKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERiK

ONE GIKAN HASHTAG'LER - IGERIK

HESAP KATEGORi TAKipPci icERiK
@aileguncesi Yeme-igme 49,5B 5
@ebrununevii Ev & yasam 198 B 2

@arnicaevaletleri 2
@tozpembedunyammmm Ev & yasam 124 B 2
@hesapliannebaba firsat Aligveris & firsat 850 B 1 _
@alisveris.gezginim firsat Aligveris & firsat 128 B 1

Haber ve firsat hesaplari harig.
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F

L
q kl r Ckijgﬁk orneklem - bulgular érnek niTeIiéinde)

Rakamlar, donemdeki paylasim ve okuma notu

pe

INFLUENCER FORMAT

%100 * %0 - %0 -

icERiK - 30 G

6 6

story - reels - gonderi

OZET

Fakir donemde yalnizca 6 story ile goriiniiyor; her biri farkh bir hesaptan, ay
boyunca daginik paylasimlar.

® Cok kiiclik 6rneklem: donemde yalnizca 6 tekil igerik var, hepsi story; gonderi ya da reels yok.

® 6 story 6 ayri hesaptan geliyor (@_busryylmz, @tasarrufluannebaba, @hilalkmeric, @ibzehraa,
@minikkblogger, @balooun); her hesap 1 kez paylasti.

o Paylasimlar 3 Ekim-1 Kasim arasinda é ayri gline dagiliyor; hesaplarin 4'G mikro, 2'si makro ve
4'i ddnemde Dyson icerigi de paylasti.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

MEDYAN REELS iZLENME

n =0 reels

ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

gonderi+reels, n = 0 igerik -
ortak yayin %0

medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina -
n=0 n=0

PLATFORM VE FORMAT

o 6 tekil icerigin tamami story (%100); Dyson'da story payi %66,8 (1.062 tekil icerik).

@ Alfi story’nin tamami bir Fakir rin baglantisiyla eslesti; story'ler bedeni ve izlenme sayisi
tasimadigi iin yalnizca gortinirliik olarak okunmali.

VERI NOTU

® Cok kigtik orneklem: 6 tekil icerik (6 hesap-igerik satirr); ylizdeler anekdot diizeyinde, genelleme
yapilmamali.

e Story'ler altyazi ve etkilesim sayisi tasimaz; ton, yaratici yaklasim ve reklam beyani bu
iceriklerden okunmaz.

o Baglanti eslesmesi bir is birligi kaniti degildir; 6 story yalnizca markanin gérinirligiini gosterir.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - IGERIK
Bu markanin eslesmeleri agirlikla story'lerdeki marka baglantilarindan geldi.

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERIK

Haber ve firsat hesaplari harig.

HESAP KATEGORi TAKipPci icERiK
@balooun Sokak modasi & liks 468 B 1
@tasarrufluannebaba Yasam tarzi 233 B 1
@hilalkmeric Yasam tarzi 9358 1 -
@ibzehraa Guzellik 456 B 1
@_busryylmz Ev & yasam 30,4 B 1
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Ek icgoruler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

pe

ORTAK INFLUENCER'LAR: EN YAKIN KOMSU
PHiLiPsS

Haber ve indirim hesaplari disinda Dyson'l
paylasan 567 influencer'in 92'si Philips'i de
paylasiyor; Roborock’'la ortak 29, Braun'la 19,
Dreame ve Kdrcher'le 12'ser. @mystilmy (Dyson 11,
Philips 16) ve @balooun (Dyson 8, Philips 11) yedi
markada goriintyor. Buna karsin Dyson
influencer'larinin %76,5'i panelde yalniz Dyson
paylasiyor, panelin en yiksek orani.

Dyson-Philips 92 ortak: Dyson'in 567 influencer'inin %16,2'si,
Philips'in 349 influencer'inin %26,4'. Yalniz Dyson paylasan

567'nin 434'G; Philips %65,3, Dreame %61,8, Roborock %52,2.
#DysonllelyiBak'in 7 ylizii bagka markada gériinmiiyor.

SAGC VE ZEMIN: iKi AYRI KAMPANYA YARISI

Sacta #DysonlilelyiBak (8 reels, 7 influencer, hicbiri
milyonluk degil) ile Dreame’nin
#SeninRitminSeninStilin dalgasi (10 reels, 10
influencer'in 2'si milyonluk) ayni giinlere denk geldi;
ilk kayitl medyan 126.766'ya karsi 89.696. Zeminde
rakipler daha buiyuk yuzlerle caligti ve ilk kayitli
medyanlari ylksek: Dreame #HayalEtGergcekOlsun 6
reels'te 446.818, Roborock #YorulmayaGerekYok 9
reels'te 244.337; Dyson'in 5 V16/V12 reels'inde 45.817.
Medyan takipgi: #DysonilelyiBak 430.846 (7 influencer),
#SeninRitminSeninStilin 245.983 (10), #YorulmayaGerekYok 860.111
(9; Ggli milyonluk), #HayalEtGergekOlsun 503.559 (6; ikisi

milyonluk), Dyson V16/V12 145.451 (5). Shark Glam ve Braun sag
sekillendiricide birer reels.
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FUTBOL: AYNI STUDYODA iKi MARKA

@nowsporturkiye iki markayi da diizenli tasiyor: 11
reels'lik #CitayiYukseltenOyuncu bolimu Philips'in
adini tasiyor; Dyson'li 8 reels @dysonturkiye etiketli
stlidyo yorumlari, ilki hava temizleyiciyi
“stlidyomuzun da yeni bir misafiri var” diye tanitiyor.
1lk kayith medyan Dyson'da 140.264, Philips'te
53.900. Baska futbol hesaplarinda da iki marka var:
@hastalik_bufutbol Philips'li 3 reels'i “ Reklam”
bashdiyla, @socratesdergi Dyson’l 2 reels'i #Reklam
etiketiyle yayinladi.

@nowsporturkiye 322.563 takipgi; Dyson 8 reels 14-23 Ekim (2'si
@ersinduzen ile ortak yayin), Philips 11 reels 10 Ekim-1 Kasim

(10'unda #PhilipsErkekBakimSeti). @socratesdergi'de Dyson 2
reels ve 6 story, Philips 2 story.

ERiSiM ZiRVESi: DYSON'DA KiSiSEL DENEME,
RAKIPLERDE KAMPANYA

Gilincel izlenmeye gore en ¢ok izlenen 5 Dyson
reels’inin higbiri reklam beyani tasimiyor; ikisi reklam
olmadigini not diisen kisisel deneme. Dreame'de ilk
5'in 5'i, Roborock'ta 4'U #reklam ya da #isbirligi
etiketli. #DysonllelyiBak'in zirvesi @heytuvba'nin
reels'i, 398.898 giincel izlenme. Bu sayilar ilk kayith
medyanla kiyaslanmaz: @sidelyaze'nin Airwrap
reels'i ilk kayitta 131.518, glincel izlenmesi 1.417.282.

Dyson ilk 5 (glincel izlenme, Instagram, 2 Kasim): @gizematilaa
2.565.560, @bizimki.neyerneuyur 2.451.466, @zynpbnlsy 1.800.240,
@busrarii 1.593.434, @sidelyaze 1.417.282. Dreame zirvesi
@havvahf 1.730.036, Roborock zirvesi @nefisyemektarifleri
2.215.540.

D -

MUADIL VE KARSILASTIRMA: OLGUT DYSON

Dyson sag¢ sekillendiricileri baska Urinlerin 6l¢lti
olarak konusuluyor: 4 reels “muadil” ya da
“alternatif” diliyle Dyson'i referans aliyor, 4 reels
Dyson'i BaByliss, Arzum, Tangle Teezer ve yurt disi
surimuyle yan yana deniyor. Karsilagtirmalarin
dordi de “reklam degil”
notlu. Bunlar Dyson is birligi degil; Dyson'in

kategoride Ol¢u alindigini gosteriyor.

ya da “kendim aldim”

Muadil/alternatif: @sinemozparlk, @_duygucalk, @damla.daily,
@beyzzdiary. Karsilastirma: @itsbernakoc (BaByliss),
@laraezgisonmez0 (Arzum), @ecesabitt (Tangle Teezer),
@huzunsarisiblog (yurt disi siiriim). Zeminde @edaozblog'un
dort dikey siiplirge testi (Dyson ve Philips dahil): 1.045.831
gtincel izlenme.

BEYAN DILi: #REKLAM, ORGANiIK NOT VE
INSTAGRAM ETIiKETI

Dyson'da story digi 353 satirin 127'si reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) tasiyor; 91 satir
“reklam yok”, “kendim aldim” gibi organik notla
orana girmiyor (Philips 26, Roborock 15, Dreame 3).
Sik kalip: “Kendim satin aldim ama marka
gorundugdu icin #reklam”. Instagram’in Ucretli
ortaklik etiketi ayri bir 6l¢tidir: Dyson'da yalniz 2
satirda, Roborock ve Dreame’de birer satirda
kullaniliyor, diger markalarda hig kullaniimiyor.

Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim): Dyson 127/353
(%36,0), Philips 35/116 (%30,2), Roborock 23/56 (%41,1), Dreame
22/30 (%73,3). Instagram etiketi: Dyson 2 satir (%0,2), Roborock
1 (%0,6), Dreame 1 (%1,2).
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢ikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

Guncel izlenmede Dyson'in ilk 5 reels'i reklam beyani Airstrait kullanim ipuglari kendiliginden yayiliyor: 5 reels

tasimiyor; zirvede @gizematilaa’nin kivircik sa¢ denemesi “yanhs kullaniyormusuz” ekseninde, @busrarii'ninki 1.593.434

(12.981 takipgi, 2.565.560 glincel izlenme). Dyson bu deneme guncel izlenme. Philips tarafinda @bunubianlat’in 11 reels'lik

dilini ve yarim sag testlerini kampanya kurgusuna tasiyabilir. LatteGo bakim serisi benzer bir rehber formati; Dyson resmi
bir ipucu serisiyle bu ilgiyi sahiplenebilir.

Muadil ve karsilastirma reels'leri Dyson'i 6lgut aliyor (4 Roborock ve Dreame zemin bakimini yemek, komedi ve

muadil, 4 kafa kafaya test; higbiri Dyson is birligi degil). milyonluk yasam yuzleriyle anlatti (ilk kayitl medyan

Dyson ayni formati kendi once-sonra ve yan yana testleriyle 244.337 ve 446.818); Dyson'in 5 V16/V12 reels'i anne ve evcil

yanitlayip sonucu gosterebilir. hayvan hesaplarinda kaldi (45.817). Dyson ayni ev kazasi
kurgusunu daha genis kitleli yuzlerle deneyebilir.

@nowsporturkiye'de Philips'in adini tasiyan bir bolum var #DysonilelyiBak'in 7 ylizi yalniz Dyson'la goriintiyor ve
(#CitayiYukseltenOyuncu, 11 reels). Ayni stiidyodaki 8 Dyson ¢cogu tek reels paylasti; Dreame ayni guinlerde 10

reels'inin ilk kayith medyani daha yuksek (140.264'e karsi influencer'la AirStyle dalgasi yuruttu. Dyson bu ozel yuzlerle
53.900) ama marka etiketiyle sinirh; tekrar eden bir bashk bu ikinci tur ya da seri icerikle sa¢ konusmasini surdurebilir.
varhd Dyson'a baglayabilir.
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Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayllmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar

yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 03.10 - 01.11.2026 - tum igerik furleri

TAKiP EDILEN iGERiIK PAYI

Dyson G

742 igerik - 456 influencer
Philips

758 igerik - 389 influencer
Roborock o

178 igerik - 125 influencer
Braun o

104 igerik - 77 influencer
Kércher L

82 icerik - 52 influencer
Dreame

74 igerik - 60 influencer

Bissell L)
77 igerik - 54 influencer

Shark

37 igerik - 34 influencer
Arnica (

14 icerik - 8 influencer
Fakir (

6 icerik - 6 influencer

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

&+ Starlecta

%35,8
%36,6
%8,6
%5,0
%4,0
%3,6
%3,7
%1,8
%0,7

%0,3

PERFORMANS
MARKA  IGERikK
742
Dyson 544 Story - 10 Post - 188

Philips

Roborock

Braun

Kdrcher

Dreame

Bissell

Shark

Arnica

Fakir

Olgiilen sayaclar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

Reel

758
679 Story - 8 Post - 71
Reel

178
117 Story - 1 Post - 60
Reel

104

REELS
OYNATMA

18.144.481

185 / 188 Reel
(%98,4)

7.382.070
70 / 71 Reel (%98,6)

10.475.877
60 / 60 Reel
(%100,0)

104 Story - O Post - O Reel

82
72 Story - 2 Post - 8 Reel

74
50 Story - 2 Post - 22 Reel

77
69 Story - 0 Post - 8 Reel

37
37 Story - 0 Post - O Reel

14
7 Story - 1 Post - 6 Reel

6
6 Story - 0 Post - O Reel

391.773
8 / 8 Reel (%100,0)

4.350.505
22 / 22 Reel
(%100,0)

115.899
8 / 8 Reel (%100,0)

610.254
6/ 6 Reel (%100,0)

BEGENI + YORUM

136.529

148 / 198 - 50 gizli
begeni

34.174

58 /79 - 20 gizli
begeni

115.440
51/ 6110 gizli begeni

4.442
8 /10 - 2 gizli begeni

72.855
22 / 24 - 2 gizli begeni

721
5/ 8- 3 gizli begeni

4.682
7/7
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PANEL GORUNUMU

STORY GORUNTULENME
(MODEL)

28.038.306
544 / 544 Story

45.776.793
679 / 679 Story

10.270.134
117 / 117 Story

4.535.396
104 / 104 Story
71.754.574

72 / 72 Story

2.541.290
50 / 50 Story

2.883.568
69 / 69 Story

3.670.304
37/ 37 Story

422,126
7 /7 Story

275.744
6/ 6 Story

ERISIM
MODEL1

1.218.808
191/ 198

811.170
79/79

1.269.259
61/61

44.766
10/10

571.133
24 /24

34.459
8/8

23.216
7/7
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayllmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 03.10 - 01.11.2026 - tum igerik furleri

KALITE (SQS ORTALAMASI) KiTLE (YORUM YAPANLAR)

Dyson GEEEEE—— 64,3 Dyson Erkek 22
455 SQS'li influencer - Nano 61,1 - Mikro 63,7 - Makro 65,9 - Mega EQ bi_]yijk yas grubu: 25-34 %55 - En biiyiik sehir: Istanbul %23 - En biiyiik {lke:
59,7 Turkiye %98

Philips 64.7 Philips Erkek %20

En biiyiik yas grubu: 25-34 %56 - En biiyiik sehir: Istanbul %21 - En biiyiik iilke:

389 SQS'li influencer - Nano 62,8 - Mikro 62,7 - Makro 67,0 - Mega Tiirkiye %98

68,5
Roborock Erkelc 24
Roborock D 65,4 — S— o
’ En blylk yas grubu: 25-34 %56 - En bliylk sehir: Istanbul %22 - En buiyuik Ulke:
125 SQS'li influencer - Nano 56,1 - Mikro 64,5 - Makro 67,5 - Mega Tiirkiye %98
69,1
Braun Erkek %18
Braun — 67:6 En blyiik yas grubu: 25-34 %58 - En biiyiik sehir: Istanbul %22 - En biiyiik ilke:
77 SQS'li influencer - Nano 71,5 - Mikro 66,1 - Makro 68,5 Tiirkiye %98
Kércher D 62,9 Kércher Erkek %28
52 SQS'li influencer - Nano 61,8 - Mikro 59,5 - Makro 66,4 - Mega 58,0 .Erzri‘:;’:%gg? grubu: 25-34 %56 - En blytik sehir: Istanbul %22 - En blylk tlke:
Dreame 66,7 Dreame Kadin %71 Erkek %29
sg OSQS'” influencer - Nano 54,8 - Mikro 66,9 - Makro 66,6 - Mega En biiyiik yas grubu: 25-34 %52 - En biiyiik sehir: Istanbul %25 - En biiyiik {lke:
) Tiirkiye %96
Bissell D 67,0 Bissell Erkek %18
54 SQS'li influencer - Nano 69,1 - Mikro 65,8 - Makro 68,0 En biiyiik yas grubu: 25-34 %58 - En biiyiik sehir: Istanbul %21 - En biiyiik {ilke:
Tirkiye %96
Shark 67,2
’ Shark
34 SQS'li influencer - Nano 57,2 - Mikro 65,2 - Makro 70,3 - Mega 67,5 _— _— _ e
n biiylik yas grubu: 25-34 %57 - En blyiik sehir: Istanbul %21 - En biiylik {lke:
En biyiik yas grubu: 25-34 %57 - En biiyiik sehir: Istanbul %21 - En biyiik tilk
Arnica G 57,1 Tiirkiye %98
8 5QS'li influencer - Mikro 48,7 - Makro 65,5 Arnica Erkek %24
. En biiyiik yas grubu: 25-34 %54 - En biiyiik sehir: Istanbul %18 - En biiyik {ilke:
Fakir oEEEsseeee—— 69,8 n biiyik yas g yiik's y
’ Tlrkiye %99
6 SQS'li influencer - Mikro 65,9 - Makro 77,7 .
Fakir Kadin %86 Erkek %14
Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100). En biiyiik yas grubu: 25-34 %60 - En biiyiik sehir: Istanbul %21 - En biiyiik tilke:

Tirkiye %98

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
orneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

pes

VERI s6zLUGU

icerik

Influencer
Takipgci segmenti
Tekrar eden liretici

Reklam beyani

Ortak yayin

Ucretli ortaklik

izlenme

ER

Kesisim

Haber / firsat hesabi

Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen gonderi, reels
veya story.

icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari harig.
Nano <10 B - Mikro 10-100 B - Makro 100 B-1 Mn - Mega 1 Mn+.
Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap.

#reklam, #isbirligi, #tanmim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil;
'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notluysa harig); génderi ve reels
icinde.

Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte
yayinladig igerik.

Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi.
Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular.

Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme
basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).

Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu icin kiyaslanmaz.

iki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Sektdr haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.

YONTEM NOTLARI

e Zaman damgalari Tirkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.

e Birden ¢cok markanin gectidi icerikler her markada ayri sayildi; toplamlar
icerik sayisini asabilir.

e Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak icerikler
hesap basina ayri satirdir.

e Kitle dagiimlari, Greticilerin takipci sayisiyla agirliklandiriimis ortalamadir.
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