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Yonetici ozeti

Dokuz markanin son 90 glindeki influencer faaliyetinin ana bulgulari.

pe

icERIK INFLUENCER STORY PAYI

5.157 1.379 %50

90 gtin - marka basina 5.209 atama 243 hesap 2+ markada 5.209 marka atamasi iginde 2.205 igerik - 634 influencer

ANA BULGULAR

Starlecta  © 2026 starlecta FZCO - Kaynak gostererek alintilanabilir; dedistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

Samsung: 397 influencer'dan 985 tekil icerik; story %47,8, reels %45,6, gonderi %6,6.
Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 514 hesap-igerik satirinin
%55,4'linde.

Samsung reels'inde ilk kayitl medyan izlenme 41.768 (446 reels), panelde en yuksek.
Glncel izlenmede #iSwitchedToSamsung reels'leri: @yunuscanpolat 40,9 milyon,
@yasarcankocaaslan 40,2 milyon, @hamzaibac 24,4 milyon.

Apple 2.205 tekil igerikle panelin en bliyligu; 2.207 hesap-icerik satirinin %19,9'u haber
hesaplarindan, 371'i @appleinsiderturkiye’'den. Haber ve indirim hesaplari ¢cikinca 1.548
satir kahyor.

Huawei: 219 influencer'dan 660 tekil icerik, %65,6'sI story. Reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 227 satirin %58,1'inde; @huaweimobiletr 19 satirda
ortak yazar.

DJI: 515 tekil icerigin %61,4'l reels, panelde en yliksek pay. izlenmesi kaydedilen 311
reels'in ilk kayith toplam izlenmesinin %79,4'lG tek ASMR reels'inden (@onurwoodart).
Xiaomi: 329 tekil icerigin %77,5'i story; 255 story'nin 129'u indirim hesaplarindan. Lenovo
kiclk ama hedefli: 131 tekil icerik, 7 ortak yayin satirinin hepsi @lenovoturkiye ile.

Klcilik érneklemler: Casio 268 tekil icerik (159'u indirim hesaplarinda), Anker 93, JBL 23;
story payi sirasiyla %71,3, %90,3, %78,3.

Haber ve indirim hesaplari hari¢ Samsung'un 346 influencer'inin %68,8'i yalniz
Samsung'da; 70'i Apple, 58'i Huawei, 32'si Xiaomi igeriklerinde de goriinlyor.

D -

EN BUYUK HACiIM

Apple

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Samsung, Apple'in yarisindan az hacimle (985'e karsi 2.205
tekil icerik) iki katini asan reels medyani aliyor: ilk kayith
41.768 izlenme (446 reels), Apple'da 18.855 (735).

e Samsung ve Huawei'de reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) yakin: story disi 514 satirin
%55,4'U, 227 satirin %58,1'i. Huawei @huaweimobiletr'yi 19
satirda ortak yazar yapiyor, Samsung marka hesabini 1
satirda.

e Samsung, Xiaomi'nin Ug¢ kati hacimde (985'e karsi 329 tekil
icerik); ilk kayith reels medyani 41.768 (446 reels), Xiaomi'de
27.426 (66). Xiaomi'nin 255 story'sinin 129'u indirim
hesaplarindan.

e Samsung'un ilk kayith reels medyani 41.768 (446 reels), DJI'In
13.004 (311). Izlenme basina reels ER'inde ise DJI énde: %1,99
(263 reels), Samsung %1,25 (419).

e Samsung, kiicik markalarla ayni yaraticilari paylasiyor:

haber/indirim hari¢ Lenovo’'nun 44 influencer'inin 25'i, Anker'in
31'inin 16's1, JBL'in 10'unun 6's1, Casio’nun 42'sinin 7'si Samsung

iceriklerinde de goriintyor.
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Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 90 glinlik hacme gore sirali.

icERiIK FORMAT KARISIMI MAKRO+MEGA TEKRAR EDEN REKLAM ORTAK MEDYAN REELS MEDYAN ER GONDERi MEDYAN ER REELS
MARKA 90 G (30 G) INFLUENCER  STORY - REELS - GONDERI iGERIK PAYI URETiCi PAYI BEYANI YAYIN iZLENME TAKIPCI BASINA 1iIZLENME BASINA
G ——
Apple 2.205 (889) 634 %41 - %33 - %25 %41,1 %824 %17,7 %3,5 18,9 Bn=735 %0,27 n=523 %1,14 n=650
G ——
Samsung 985 (299) 397 %48 - %46 - %7 %55,7 %80,9 %554 %2,4 41,8 B n=446 %0,41 n=59 %1,25 n=419
. G —
Huawei 660 (133) 219 %66 - %30 - %4 %68,2 %84,7 %58,1 %3,9 32,8 Bn=196 %0,16 n=21 %1,28 n=167
G —
DJI 515 (184) 252 %30 - %61 - %9 %38,2 %684 %174 %18,2 13,0 B n=311 %0,19 n=36 %1,99 n=263
. . G —
Xiaomi 329 (161) 158 %78 - %21 - %2 %41,0 %67,8 %24,3 %1,8 27,4 B n=66 %0,13 n=6 %0,98 n=61
. . | |
Casio 268 (85) 70 %71 - %17 - %12 %37,6 %84,0 %54,5 %l,1 5.490 n=38 %0,22 n=25 %1,19 n=31
G ——
Lenovo 131 (46) 61 %63 - %33 - %ol %48,8 %74,0 %43,8 %5,3 30,5 B n=42 %0,10 n=2 %0,66 n=41
Anker «iiiik 6rneklem 93 (34) 44 %90 - %9 - %1 %57,0 %76,3 %778 %2,2 14,9 B n=8 — n=0 %1,23 n=8
JBL «kiigiik 6rneklem 23 (11) 17 %78 - %13 - %9 %69,5 %39,1 %20,0 %0,0 3.871 n=3 %1,08 n=2 %1,10 n=3
@ Story @ Reels Gonderi

Donem 4 Adustos - 1 Kasim 2026; 30 g = 2 Ekim sonrasi. Rapor Samsung'u odak marka alir; diger markalar Samsung'a gére okunur. Tablodaki medyanlar ve haftalik seri ilk kaydedilen sayaglarla hesaplandi; en ¢ok izlenen
icerik listeleri ve kolajlar 2 Kasim 2026'da Instagram'dan okunan giincel izlenmeyle siralandi. Format dagilimi tekil icerik bazinda (Igerik 90 g siitunu); makro+mega payi, tekrar eden (retici payi, reklam beyani ve ortak yayin
hesap-igerik satiri bazinda (iki hesabin birlikte yayimladigi bir génderi bir igerik, iki satirdir). Hesap-igerik satiri: Apple 2.207, Samsung 985, Huawei 660, DJI 516, Xiaomi 329, Casio 268, Lenovo 131, Anker 93, JBL 23; yalniz
gonderi ve reels satirlari: 1.295, 514, 227, 362, 74, 77, 48, 9, 5. Makro 100 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: ddSnemde markayi 2+ kez paylasan hesaplarin Urettigi icerik orani. Reklam beyani: #reklam /
#isbirligi / #tanmm etiketi taslyan génderi ve reels orani; hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, ‘reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu igerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram ortak
yazar (co-author) ézelligiyle yayinlanan icerik. izlenme yalniz reels icin; begenisi olup izlenmesi 0 kaydedilen reels izlenme medyanina girmez. ER = (bedeni + yorum) orani, iki ayri medyan: génderide takipgi basing, reels'te
izlenme basing; iki deger farkl paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n = medyana giren hesap-igerik satiri; begeni sayisi gizli icerikler harig.

P o Starlecta © 2026 starlecta Fzco - Kaynak gostererek alintilanabilir; dedistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 3/42
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Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

VERI KAYNAGI MARKA ESLESTIRME

e Starlecta’nin izledigi Turk Instagram hesaplari: donem basinda yaklasik 12 bin; izlenen Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Uriin serisi
taban 24 Ekim - 1 Kasim arasinda 53 binin {izerine genisledi; génderi, reels ve story. hashtag'leri (6rn. #galaxys26, #iphonel7) ana markaya yazildi. Sik eslesen hesaplar:

e Doénem: 4 Adustos - 1 Kasim 2026 (90 giin). Haftalik edilim igin 180 giinliik seri (4 Apple @apple, @shotoniphone, @iphonel7promax, @iphonel7pro, @iphonel?7
Mayis 2026 haftasindan itibaren). Samsung @samsungturkiye, @samsung, @iswitchedtosamsung, @galaxyzfolds,

e Toplam 5.157 igerik, 1.379 farkli hesap; birden ¢cok markanin gectigi 51 icerik her @teamgalaxy
markada ayri sayildi. Huawei @huaweimobiletr, @huawei, @huaweifreeclip2s

e Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden. DJI @diji, @djiglobal

e Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o Xiaomi @xiaomi
markada bir kez sayildi. Casio @casiosaat, @casio, @gshocktr, @gshock, @gshock_casio_official

e Markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi: 96 Huawei igerigi ¢cikarildi. Lenovo @lenovoturkiye, @lenovo
Marka adi baska anlamda gegen 40 icerik (Samsun sehri, elmali tarifler, Griin listesi) = ;
ayikland.. Anker @anker_official, @ankertr, @ankerturkiye

JBL @jbl

MEDYA ANALizi SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

e 5.069 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gérseller dogrudan, videolar agilis e Evren tiim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. izlenen hesap sayisi 180
karesi ve 4 karelik 6zetle. gtin icinde artti, haftalik egilimler yon gosterir.

e Andliz edilen 1.791 reels'in 1.791 tanesi videonun kendisinden, kalani kapak e Story igeriklerinde goriniirliik icerik sayisiyla 6lcliir; reklam beyani ve performans
gorselinden degerlendirildi. Konusma iceren 1.770 videonun sesi yaziya dokuldu; gonderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
iletisim dili bu dokimlerden ve agiklamalardan alindi. #reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu igerikler orana

girmez.

e Her kreatif icin icerik tlrd, ton, Grin yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigi, harekete cagri ve dénem/vesile siniflandirildi; kreatiflerin %1'inden azi e JBL (23) ve Anker (93 icerik) kiiclik 6rneklemdir; oranlar yalniz yén gosterir.

simiflandinlamadi, e Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif seckiler

e Ayni gorselin farkh hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi. bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

e Izlenme sayilari 2 Kasim 2026'da Instagram’dan okundu; okunamayan 75 Reels igin e Marka adinin gegmesi Ucretli is birligi kaniti degildir.
ilk kayith élgiim kullanildi. Medyan ve oranlar ilk kayith sayaclarla hesaplandi.

P o Starlecta  © 2026 starlecta FZCO - Kaynak gostererek alintilanabilir; dedistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 4/42
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Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

IGERIK SAYISI VE PAYI - N = 5.209 MARKA ATAMASI FORMAT KARISIMI, ICERIK PAYI - SAGDA iCERIK SAYISI

Apple D 2205 %423 Apple O - 2205
samsung - CHNE—S— 785 %189 Samsung G T . 985
Huawei cEEEE—— 660 %127

Huawei G e
DJI o= 515 %9.9 660
Xiaomi a— 329 %63 DJI o | & 515
Casio - 268 %5,1 Xiaomi s | a | 329

Lenovo @ Boas oo 2
[
[]

o,
Anker 7 e Lenovo G 151

JBL 23 %0,4

T
INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 1.852 MARKA-HESAP QiFTi
5L 2
Apple e 634 %342 “

Samsung D 397 %214 @ story @ Reels Gonderi
Huawei 219 %118 TAKIPGI SEGMENTE, iCERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI
DJI . 252 %136
° Apple . T
Xiaomi D 158 %8,5

Samsun 37 [ e %56
Casio - 70 %ss 9 D b

Lenovo a» 61 %3 Huawei 30 s ] 0 ) %68
Anker - 44 %24 DJI 1 48 v [ %38

JBL b 17 %09 Xicomi %41
APPLE HARIC IGERIK PAYI - N = 3.004 Casio ® %38
Samsung %32,8

Lenovo 10 %49
Huawei %22,0

43 9

DII %171 Anker %57
Xidomi %11,0 JBL 2 ey v
Casio %8,9 Nano <10 B Mikro 10-100 B @ Makro 100 B-1Mn @ Mega 1 Mn+
Lenovo %4,4
Anker %3,1
JBL %0,8

Dénem 4 Adustos - 1 Kasim 2026; birden ¢ok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin glincel takipgi sayisina gére.

P o Starlecta © 2026 starlecta Fzco - Kaynak gostererek alintilanabilir; dedistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 5/42
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Haftalik hacim, 180 gun

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Apple Samsung Huawei DJI Xiaomi
2.205 igerik / 90 g - 2.625 / 180 g 985 icerik / 90 g+ 1.538 / 180 g 660 igcerik /90 g-887 /180 g 515 igerik /90g-715/180¢g 329 icerik /90g-452/180¢g
363 218 150 68 65
182 109 75 34 32
May  Haz Tem  Adu Eyl Eki May  Haz Tem  Adu Eyl Eki May  Haz Tem  Adu Eyl Eki May  Haz Tem  Adu Eyl Eki May  Haz Tem  Adu Eyl Eki
Zirve: 7 Eyl haftasi, 363 icerik Zirve: 20 Tem haftasi, 218 icerik Zirve: 17 Agu haftasi, 150 icerik Zirve: 26 Eki haftasi, 68 icerik Zirve: 26 Eki haftasi, 65 igerik
Casio Lenovo Anker JBL
268 icerik /90 g-326 /180 g 131 icerik /90 g - 264 /180 g 93 icerik /90g-121/180¢g 23 icerik /90g-88 /180 g
45 40 12 18
22 20 6 9
May  Haz Tem  Adu Eyl Eki May  Haz Tem  Adu Eyl Eki May  Haz Tem  Adu Eyl Eki May  Haz Tem  Adu Eyl Eki
Zirve: 26 Eki haftasi, 45 igerik Zirve: 27 Tem haftasi, 40 icerik Zirve: 31 Agu haftasi, 12 icerik Zirve: 27 Tem haftasi, 18 icerik

90 glinliik analiz dénemi
Haftalik icerik sayisi (pazartesi baslangich), 4 Mayis - 1 Kasim 2026, n = 7.016 marka atamasi. Her panelin dikey 6lgedi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 180 glinlik haftalik hacmi ayni
eslestirmeyle gdsterir. Izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin gdnderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Haftalar arasi kiyas génderi ve reels {izerinden
yapilmalidir; story sayilari o haftanin hesap tabanini ve eslestirmesini yansitir. Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi ddnem iginde arttigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar diigiik gériinebilir.

P o Starlecta © 2026 starlecta Fzco - Kaynak gostererek alintilanabilir; dedistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/ 42
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Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

Apple G %82
246 / 634 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 371 igerik
tek hesaptan

Samsung G %81
209 / 397 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 37 igerik
tek hesaptan

Huawei G %85
118 / 219 hesap 2+ kez paylasti - en gok 34 icerik
tek hesaptan

DJI G %68
89 / 252 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 45 igerik tek
hesaptan

Xiaomi G %68
52 / 158 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 42 icerik tek
hesaptan

Casio G %84
27 / 70 hesap 2+ kez paylasti - en gok 56 igerik tek
hesaptan

Lenovo G %74
27 / 61 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 8 icerik tek
hesaptan

Anker G %76
22 / 44 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 7 icerik tek
hesaptan

IBL G %39

3 / 17 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 5 igerik tek
hesaptan

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri Tek seferlik

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

wamca  GEER TRIN  eTIKEYE oRTAKLEK
Apple %18 %4 %8 %0
Samsung %55 %2 %14 %1
Huawei %58 %4 %17 %0
DJI %17 %18 %27 %0
Xiaomi %24 %2 %0 %0
Casio %54 %1 %6 %0
Lenovo %44 %5 %14 %1
Anker am» %78 %2 %0 %0
JBL %20 %0 %0 %0

Reklam beyani: #reklam/#isbirligi/#tanitim (hediye “Ucretsiz

1.295

514

227

362

74

77

48

#reklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), génderi+reels iginde (n =

hesap-igerik satiri). Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram ucretli
ortaklik etiketi tim hesap-icerik satirlari icinde (sayilar karsilastirma

tablosunun notunda).

Dénem 4 Adustos - 1 Kasim 2026. JBL ve Anker kiglik érneklem (23-93 icerik).

pe

Starlecta  © 2026 starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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PAYLASIM GUNU

Pzt Sal Car Per Cum Cmt Paz Saat
Apple 10 |12 . . 16 12 11 m
Samsung 12 . . . 10 9
Huawei 13 12 14 12 6 3
DJI 12 14 12 9
Xiaomi 12 11 11 . m
Casio 9 m
Lenovo 4 13
Anker . 12 @
JBL 9 . 4 22 9 9 17 m

Satir igi yiizde: igeriklerin haftanin giinlerine dagimi (TSI).
Koyu hiicre markanin en yogun giinleri; son stitun en yogun
saat. n = markanin 90 glinlik hesap-igerik satiri sayisi (Apple
2.207 ... JBL 23).

7/ 42
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Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI DOGRUDAN RAKiIiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR
Apple  Samsung Huawei DJI Xiaomi Casio Lenovo Anker JBL Samsung - Apple 70 ortak

@al0liletisim, @thebacim, @mertbayantemur, @ekinkollama, @idriscanocakdan

Apple 5
Samsung - Huawei 58 ortak

Samsung - a - - - - - - - @onediocom, @mertbayantemur, @trendy.shoppings, @dijitalbaba.orhantoker, @ekinkollama
Samsung - Xiaomi 32 ortak

Huawei . - m . . . - . 5 @remixadam, @mertbayantemur, @idriscanocakdan, @karina_unal, @muhendisinoglu
Apple - Huawei 60 ortak

DJ1 - . . m . 4 5 - 1 @mertbayantemur, @ekinkollama, @selinyagcioglu, @idriscanocakdan, @hakansezginel

Xiaomi . . . . 122 3 . . 2 BIRDEN COK MARKAYI PAYLASAN DUZENLI URETICILER - ICERIK SAYISI
@mertbayantemur 1,6 Mn takipgi

Casio - . - 4 3 u 2 1 1 Apple 16 Samsung 5 Anker 3 Huawei 2 Lenovo 2 Xiaomi 1
@balooun 468 B takipgi

Lenovo - . - 5 . 2 n . 2 JBL S Huawei 4 Apple 2 Xiaomi 2 Lenovo 2 Samsung 1
@muratenesozen 161 B takipgi

Anker 1 31 2

Apple 7 Huawei 4 Xiaomi 3 Samsung 2 JBL 2 Anker 1
JBL 5 . 5 1 2 1 2 2 n @erugurlu 21,1 B takipgi

Huawei 24 Samsung 12 Apple 10 DJI 8 Xiaomi 3 Anker 1

Késegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayl da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat

hesaplari harig; n = 1.263 hesap, 186 hesap 2+ markada. @buraksolt 16,8 B takipi

Xiaomi 4 Samsung 3 Anker 3 Apple 2 Huawei 1 Lenovo 1

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

P ol Starlecta  © 2026 starlecta FZCO - Kaynak gostererek alintilanabilir; dedistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 8/42
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Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU

e GEEECEEEE B E D 20
—— - B
Huawei n=650
DJI n=501
Xicomi n=323
Casio n=267
Lenovo n=129
Anker n=93
JBL n=23
@ Deneme / inceleme Yasam viogu @ Kutuaciisi @ Etkinlik @ Bilgi / egitici Diger
URUN YERLESIMi

ove CEEEEEEE s D -2
- . B -
o QI . BRI o
ot GEEE ¢ ) o
xoomi QT ¢ WEER -
e G - D
SOEl s
@ Urin odakta Elde Grin @ Arka planda @ Goérinmiyor @ Yalniz logo Diger

GIFN 04

Kreatif bazinda otomatik goérsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif. JBL ve Anker kii¢lik 6rneklem.

pes
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TON
wove G “ Wl 20
| . )
hiowe o T
GEEECENN— ¢ D o
xeomi QI = Wl e
SOCED e
oo QT o T
aier “
T T
@ Notr Bilgilendirici @ Eglenceli / mizahi @ Sicak / cile @ Enerjik / geng Diger
MEKAN
Apple u 31 19 n=2.160
Samsung “ 33 13 n=975
Huawei n=650
DJI n=501
Xiaomi n=323
Casio n=267
Lenovo n=129
Anker n=93
JBL n=23
®Ev Stidyo @ Market / magaza @ Dis mekédn @ Etkinlik alani Diger
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GIFN 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR)

Avple D
somsing (N )
Huawei D
DJI
Xiaomi
Casio
Lenove (S D
Anker

@ Yz gorintyor

Yalniz eller @ Goérinmiyor Diger

DONEM / VESILE

Apple il .Il
Samsung & | [
Huawei s Wl
DJI bt v | |
Xiaomi 27 b
Casio o i
—
Anker s Il

O

Vesile yok @ Tatil / seyahat @ Yaz

@ Yeni Uriin lansmani

n=2.160

n=975
n=650
n=501
n=323
n=267
n=129

n=93

n=23

@ Okula déniis Diger

HAREKETE GAGRI

Appie B
somsung QI - I T
hoowei QR N N

DJ1 =

Xiaomi s — T
coso QEEIEN s EEEEER
Lenove (I @ TR )
ke GEENEE 7 )

® Yok @ Link / kaydirma

@ Markayi takip @ Magazadan al

indirim kodu

Kreatif bazinda otomatik goérsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif. JBL ve Anker kii¢lik 6rneklem.
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n=2.160
n=975
n=650
n=501
n=323
n=267
n=129
n=93
n=23

Diger
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Apple

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK 90 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

2.205 634 %41 - %33 - %25 189 B %0,27 %1,14 %18

son 30 g: 889 son 30 g: 337 story - reels - gonderi n =735 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 1.295 satir
n=523 n =650 - ortak yayin %4

Reels OZET

=
YANLISLIKLA 2 TANE iPHONE I

g o bl Apple goriiniirliigiinii ti¢ anda topluyor: 9 Eylil lansmani,

iPhone Duo ve Kapadokya'daki Les Benjamins defilesi;

satirlarin %19,9'u ise haber hesaplarindan geliyor.

® 634 icerik Ureticisinden 2.205 tekil igerik; story %41,4 (Samsung
%47,8), reels %33,3, gonderi %25,3.

o Haftalik zirveler lansman takvimini izliyor: 7 Eylll (363 hesap-igerik
satirr), 14 EylUl (327) ve 12 Ekim (278).

o Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 1.295 hesap-
icerik satirinin %17,7'sinde (229 satir); Samsung'da 514 satirin %55,4'U.

Apple Yoneticisiy
“0 mu Bu mu?”

Torm Marieb

@ Story disi 101 satirda ‘reklam yok’, 'kendim aldim’ gibi organik not
var. Ortak yayin 2.207 hesap-igerik satirinin %3,5'; higbiri Apple

1 dyantemur hesabiyla degil.

lenme - 9 Eyl 8 enme - 1 ‘ . @ Giincel izlenmeye gére ilk 20 reels'in 7'si 'reklam yok/degil' notlu
. organik paylasim; listenin basinda da organik bir mizah videosu var.

@mert.yamak -~
309 B izlenmeg2s4EVil

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPGiiGERIK

@appleinsiderturkiye Teknoloji &

L. 26,8 B 371
egiim
En:UcdzaSlabi ol - indirimtakippremium  Alisveris &
L} N @ PP sverig 1138 60
\ - _ firsat firsat
- : Teknoloji &
@mert.yamak 81,1 B 42

@selmanbozkir
1,4 Mn izlenme - 21 Eki

27,0 Bizlenme -

@reshontheway [ @ge egitim
204 B izlenme - 29 Ey! o 4,4 Mn izlenme™ .
L @bestetekins Seyahat 140 B 30

. Teknoloji &
@teknohitt e 431 B 25
egitim
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Apple - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

KAMPANYA

iPhone 18 Pro ve Pro Max:
lansman ve kutu acilisi

Eyl 2026

9 Eyliil lansmani Apple Park'tan ilk bakis
reels'leriyle aktarildi; 17-18 Eyliil satis
baslangicinda ‘@apple #reklam' etiketli
kutu acilisi dalgasi geldi, yeni renk
Burgonya 6ne ¢iktl.

@mertbayantemur Lansman giinii elde ilk
tanitim, bashkta '(Tanitim) @apple’; giincel
izlenme 3.699.729.

@buseterim '@apple ile #isbirligi' kutu agilisi,

renk adi baslikta; glincel izlenme 1.023.087.

KAMPANYA

iPhone Duo (katlanabilir iPhone)
Eyl-Eki 2026

Apple Park (9 Eyliil) ve Londra'da (16-17
Eylil) davetli ilk tfemas; 21-25 Ekim satisla
kutu aciliglari. #iphoneduo etiketli 176
satirin 98'i Ureticilerden, 76's1 haber
hesaplarindan.

@cansuakinn Lansman gecesi Apple Park’tan
'#reklam' beyanli ilk bakis; glincel izlenme
2.527.024.

@selmanbozkir Satis haftasinda kutu agilisi,
"*reklam @apple’; glincel izlenme 1.436.218.

KAMPANYA

Apple x Les Benjamins: From
Earth to Sky

Eki 2026

14 Ekim Kapadokya defilesi; koleksiyon
iPad Pro ve Apple Pencil Pro ile cizildi.
Haber/indirim hesaplari hari¢ 42 hesaptan
127 satir; o haftanin 278 satirinin 120'si.

@gokceirten Defile siirerken iPad Pro'da canli
¢izim; génderi @lesbenjamins ile ortak yayin.
@ozansihay Gllliidere Vadisi'nde giin dogumu
defilesi, baslkta '@apple @lesbenjamins
(tanitim)’.

P o Starlecta © 2026 starlecta Fzco - Kaynak gostererek alintilanabilir; dedistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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KAMPANYA

#ShotOniPhone

A§u-Eki 2026

Seyahat ve fotograf Ureticileri iPhone ile
cektikleri kareleri #shotoniphone ile
paylasiyor; etiket 44 satirda. Beyanh
paylasimlar ve ¢ekim ipucu videolari yan
yana.

‘what I take

What lsee

@cansuakinn 2 @reshontheway
@cansuakinn ‘@apple #shotoniphone #reklam’
beyanli seyahat karesi.

@reshontheway iPhone agir gekim modunu
6greten seyahat ipucu reels'’i; glincel izlenme
204.285.
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Apple - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

#b

INFLUENCER STRATEJisi

Kademe: satirlarin %41,1'i makro ve mega
hesaplardan (Samsung %55,7); Ureticilerin
%43,2'si mikro, %42,7'si makro, medyan takipgi
77.861.

Tekrar: 246 Uretici (%38,8) iki ve Gzeri
paylasimla satirlarin %82,4'inl veriyor; haber
ve indirim hesaplari disinda en sik
@mert.yamak (81.109 takipgi, 42 satir).

Ayni davetli ylizler lansmanlar ve Kapadokya
arasinda donliyor: @ozansihay (518.121),
@mertbayantemur (1.620.445), @dizaynnoloji
(2.094.023).

Uretici kategorileri daginik: teknoloji/egitim
%13,1, aligveris-firsat %10,1, glizellik %8,7;
Uireticilerin %60,6's1 kadin.

Haber ve indirim hesaplari harig 555 Ureticinin
%76,0'l yalniz Apple i¢in paylasiyor; Samsung
ile 70 (%12,6), Huawei ile 60 ortak Uretici.

PLATFORM VE FORMAT

Story %41,4, reels %33,3, gonderi %25,3
(2.205 tekil icerik); haber ve indirim
hesaplari ¢ikinca génderi payi %8,8'e
iniyor.

ilk kayith medyan reels izlenmesi 18.855
(735 reels, Samsung 41.768), medyan reels
ER izlenme basina %1,14 (650 reels).

Gonderi ER takipgi basina %0,27 (523
gonderi); haber ve indirim hesaplari harig
%0,53 (103 gonderi), clinku goénderilerin
¢ogu haber sayfasindan.

Satirlarin %21,3'G Carsamba, en yogun
saat 16:00; en kalabalik iki gtin 9 Eylul (121
satir) ve 14 Ekim (114 satir).

KREATIF YAKLASIM

Format (2.160 analiz edilen icerik): Girlin
incelemesi %36,3, bilgi-egitim %22,0, kutu
acilisi %17,7; haber ve indirim hesaplari
¢ikinca kutu agilisi %24,6.

Uriin godu zaman arka planda (%38,8);
vitrin gekimi %30,9, elde %27,4. Videolarin
%87,1'inde Uretici ylzl gorlntyor (1.151
video).

Ton noétr (%47,4) ve bilgilendirici (%44,0);
mizah %5,0, ama gtincel izlenmede

zirvedeki reels organik bir mizah kurgusu.

Baglam biiyuk 6lgtide yeni trlin lansmani
(%70,1); yerinde ¢ekimler Apple Park,
Londra ve Kapadokya gibi davetli
mekanlardan geliyor.

iCERIK KURGULARI

Lansman giini: etkinlik mekdanindan elde
ilk bakis, ardindan Tirkiye fiyat listesi ve
‘alinir mi’ sorusu.

Satig glinli kutu agilisi: kutu, renk
(Burgonya), kamera ve diyafram
denemesi, kapanista '@apple #reklam'.

Story dizisi: davet karti ('Surprise and
shine’), mekan, Urtinle kare; 912 story'nin
526'si @apple'l aniyor, 386 satir yalnizca
urlin linkiyle eslesiyor.

Videolarin %49,0''nda konusma var (1.151
video; Samsung %75,1); kalan videolar
konusmasiz, trlin gérintisi ve baslikla
ilerliyor.

iLETiSiM DiLi

Heyecanl ve fiyat odakli; beyan cogu zaman tek
kelimelik etiketle, organik paylasimlar 'kendim
aldim'’ diye ayrisiyor.

“iPhone 18 Pro Max’le Tanisin (Tanitim) @apple”

“Shot on iPhone. Edited by iPhone. Approved by
me.”

“336 BIN TL'LIK iPHONE! Gergekten alinir mi?”

“Reklam yok tarafimca satin alinmigtir.”

Beyan kisa yaziliyor: '(Tanitim) @apple’, *reklam
@apple’, 'Reklam |'. Hashtag'siz bu yazimlar reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) oranina
girmiyor.

Organik notlar sik ve gériindr: 'reklamdegil’, 'reklam

yok kendim aldim’, ‘isbirligidegil’; story digi 101
satirda bdyle bir not var.

Dil fiyat ve karar lizerine: Turkiye fiyati, vergi
hesabi, ‘alinir mi’ sorusu; igeriklerin %72,6'sinda CTA
yok, link/kaydir %15,3.

VERI NOTU

Haber sayfasi @appleinsiderturkiye tek
basina 371 tekil igerik (%16,8) ve 558
gonderinin 353'U; haber hesaplari
satirlarin %19,9'u.

Haber ve indirim hesaplari ¢ikinca 1.548
hesap-igerik satiri kaliyor; reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi
814 satirin %20,4'l olur.

Orneklerdeki izlenmeler glincel sayactir,
medyan ve ER ilk kayith dlglime dayanir;
912 story baslik metni tagimadigi igin
reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) oranina
girmez.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@gokceirten »

Defile stirerken iki gériinimii iPad
Pro'da 15 dakikada giziyor; trdn,
sanatginin is araci olarak goériinlyor.
@lesbenjamins ile ortak yayin.

@mert.yamak ~

Apple donanim yoneticisi Tom
Marieb ile 'o mu bu mu’ hizli soru
réportaji; markaya erisim icerige
donistiyor, baslikta 'tanitim
@apple'.

@kubixoffical »

Organik ('‘#reklamyok’) aile mizah:
'yanlislikla 2 tane aldim’ kurgusu;
Apple reels'leri iginde en yiiksek
glincel izlenme (4.967.742).

<
—

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERiK
@apple 667
ONE GIKAN HASHTAG'LER - iGERIK
#apple 494 #iphone 219
#iphoneduo 97 #teknoloji 77
#iphonel8promax 61 #iphonel8 56

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Samsung

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK 90 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

985 397 %48 - %46 - %7 418 B %0,41 %1,25 %55

son 30 g: 299 son 30 g: 174 story - reels - gonderi n = 446 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 514 satir -
n=59 n =419 ortak yayin %2

OZET

Samsung, Galaxy Z Fold8'e gegisi Smart Switch kolayligiyla
anlatan, mizahgi ve Unlii yiizlerle yiiriiyen, reels agirlikli ve
yliksek oranda reklam beyanli bir influencer programi isletiyor.
e 90 giinde 397 influencer, 985 tekil icerik: panelde Apple'in (2.205) ardindan
ikinci; Huawei 660, Xiaomi 329 tekil igerikte.

Tekil igeriklerin %45,6'si reels: Apple (%33,3), Huawei (%29,8) ve Xiaomi'den
(%20,7) yliksek; story %47,8, génderi %6,6.

Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 514 hesap-igerik
satirinin %55,4'linde; Apple %17,7 (1.295 satir), Huawei %58,1 (227), Xiaomi
%24,3 (74).

Telefon ayaginin omurgasi #iSwitchedToSamsung (170 satir), #GalaxyZFold8
(160) ve #TeamGalaxy (131): Fold8'e gegis Smart Switch kolayligiyla

anlatiliyor.
@hamzaibac ] 3 ; @ Pencere igindeki en yogun hafta 7 Eyliil (162 satir); en blyiik lig reels 25-26
24,4 Mn izlenme - 25 Eyl iflgpe & b e - EylulI'deki #iSwitchedToSamsung dalgasindan, 24-41 milyon glincel izlenmede.

Reels
Asla gekinilen

L PR e TEKRAR CAGIRILAN,
(Fiearanen SavlUNG | IR -l TEMIZLIKGI BEHIYEMBITA

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

arkadag:

HESAP KATEGORI TAKiPGiiGERiIK
lihyol Teknoloji & 241 B 37
@salihyolusever egitim
indirimtakippremium  Alisveris &
@ PP BVerly 11,3B 28
firsat firsat
. Spor & acik
@socratesdergi hava 340B 16
@sameﬁkocabus - = @oktaysi—.\:r;qllq" g Teknoloji &
6,0 Mn izlenme - 26 Eyl z . 1,7 Mn izlenniwe £30 AgU’ . @burcinsurme" .. 201 B 13
4 R RN . egitim
. Aligveris &
@firsatdolutr firsat 9.462 13
firsat
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Samsung - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

pe

KAMPANYA

Galaxy Z Fold8 / Flip8 lansmani -
#TeamGalaxy

A§u-Eki 2026

Unlii ve mega hesaplarla estetik yagam
reels'leri; ortak climle “Bir telefondan
digerine gegmekten ¢ok daha fazlasi”,
agiklamada #reklam ve @samsungturkiye.
#TeamGalaxy 131, #GalaxyZFold8 160
satirda.

@ulkubhilalciftciofficial Ortak lansman
ctimlesiyle kafe ve yasam kurgusu; ilk kayitta
8.318.912 ile Samsung reels'leri igcinde en yiiksek
ilk sayag, 8,6 milyon glincel izlenme.

@atayasat “Hayat her zaman bir dongl” diye
agllan konusmasiz tempo kurgusu; #reklam
#isbirligi, 7,7 milyon gtincel izlenme.

KAMPANYA

#iSwitchedToSamsung - Smart
Switch ile gecis
Eyl-Eki 2026

122 yaraticidan 170 satir; Smart Switch 85
story disi agiklamada gegiyor. Veri tasima
kaygisi skeg, yaris ve “Ben gectim”
anlatisiyla ¢ozillyor; dalgalar 7 Eyliil, 25-
27 Eyliil, 23 Ekim.

finkocaaslcl @samettkocabas »

!r
@yasarcankocaaslan Konusmasiz, gegmise
isinlanma temali kurgu; ilk Ui¢ reels icinde
Instagram'in Ucretli ortaklik etiketini tasiyan
tek igerik, 40,2 milyon glincel izlenme.

@samettkocabas Yaris kurgusu: aktarim
bitene kadar “10 kez Uist diredi vurmaya”
calisiyor, telefon énce bitiriyor; 6,0 milyon
gtincel izlenme.

KAMPANYA

Kodlu paket ve satis ortagi
dalgalari (ZSERISI,
Hepsiburada)

A§u-Eki 2026

On siparis story'leri, @hepsiburada ortak
etiketli lansman igerikleri ve
Fold8+Watch9+Care+ paketine ZSERISI
kodu (story disi 19 satir, 19 yaratici,
medyan takipgi 59.846). Kodlar indirim
hesaplarinda da dolasiyor.

Asla gekinilen
fotograflar atm:

\

- ‘,’(

@Ttuncla;mkf\‘ ,,

@eminkyaaa Skeg girisinin ardindan ZSERISI
paketi ve aylik taksit tutari; #reklam,
“@samsungturkiye tarafindan saglandi”.

@ttunahanak @samsungturkiye ve
@hepsiburada ortak etiketli #reklam #isbirligi;
Odysseus ve sirenler hikayesinden Smart
Switch'e gegis.
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KAMPANYA

Ev, ekran ve ekosistem:
WindFree, Bespoke AI, The
Frame

A§u-Eki 2026

Beyaz esya ve TV: WindFree POV story'leri
ve WINDFREE15 kodu, Contemporary
Istanbul'da The Frame, #BespokeAl (20
satir) reels'leri. Diger cihazlar:
#GalaxyS26FE (17), Tab S12, Odyssey
(OLEDS500).

TEKRAR CAGIRILAN
TEMiZLiKGi BERIVEABITA

st berim evirinbir
“davarmda

& anayucel 7

@oktaysenoll “Behiye Abla” karakter skeci
klimaya baglaniyor; WINDFREE1S5 indirim
kodu, 1,7 milyon gtincel izlenme.

@tuanayucel Contemporary Istanbul'dan eve
The Frame: sanat ve dekor anlatisi, #reklam
@samsungturkiye; 1,1 milyon glincel izlenme.
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Samsung - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

#b

INFLUENCER STRATEJisi

Adirlik bliylik hesaplarda: 985 satirin %55,7'si
makro+mega (Apple %41,1, Huawei %68,2, Xiaomi
%41,0); medyan takipgi 119.576.

209 yaratici (%52,6) birden ¢ok paylasimla satirlarin
%80,9'unu Uretti; zirvede @salihyolusever (240.890
takipgi, 37 igerik) cogu beyansiz ipucu serisiyle.

Rol dagiimi: lansmanda mega yiizler
(@aytacsasmaz 4.749.390, @atayasat 2.426.323),
gegis skeglerinde mizahgilar (@yunuscanpolat
1.064.154, @hamzaibac 344.489), kod dalgasinda
mikro yaraticilar.

Ortak yaratici (haber/firsat harig): Apple ile 70,
Huawei ile 58, Xiaomi ile 32; 346 yaraticinin %68,8'i
yalniz Samsung'da (Apple %76,0, Huawei %52,5).
@selmanbozkir, @nazireyenisey, @ilaydabakirci_ ve
@seckinayazlar ayni 90 glinde Samsung, Apple ve
Huawei'yi hashtag'siz reklam/isbirligi notuyla
paylasti: bu ytizlerde miinhasirlik yok.

PLATFORM VE FORMAT

Format karmasi: story %47,8, reels %45,6,
gonderi %6,6 (985 tekil icerik); son 30
glinde 299 icerigin 162'si reels. Apple'da
gobnderi %25,3, Xiaomi'de story %77,5.
Reels ilk kayith medyan izlenme 41.768
(446 reels): Apple 18.855 (735), Huawei
32.806 (196), Xiaomi 27.426 (66); izlenme
basina ER %1,25 (419 reels).

985 satirin %20,0' garsamba, %16,0'
18:00'de; Huawei carsambaya %40,2
ylkleniyor. Haftalik zirve 7 Eyliil (162
satir); pencere 6ncesi 20 Temmuz haftasi
218.

471 story'nin 246'sinda link gikartmasi var.
Ortak paylasim 985 satirin 24'l (%2,4),
marka hesabiyla yalniz 1; Huawei'de
@huaweimobiletr 19 satirda ortak yazar.

KREATIF YAKLASIM

e Uriin inceleme/deneme 975 analiz edilen

icerigin %55,6's1 (Apple %36,3, Huawei %47,9,
Xiaomi %74,9); Apple bilgi-egitime (%22,0),
Huawei etkinlige (%19,2) yaslaniyor.

Yliz ve ses 6nde: 724 videonun %95,3'linde
yaratici ylzi, %75,1'inde konusma var;
konusma payi Apple'da %49,0, Huawei'de
%63,6, Xiaomi'de %47,7.

Mizah ayirt edici: eglenceli/mizahi fon %8,1
(Apple %5,0, Huawei %1,2, Xiaomi %4,3);
skegler “o arkadas”, baba-ogul, sevgili gibi
tanidik tiplerle kuruluyor.

Konu disi anlatidan Uriine képri: @biotonguc
yengeg¢ kabugundan, @yagizsenol17 kelime
kdkenlerinden, @hastalik_bufutbol futbolcu
hikayelerinden Galaxy Urlinlerine baglaniyor.

iCERIK KURGULARI

@ Skeg reels: tanidik sorun (fotograf

atmayan arkadas, babanin istekleri) -
Fold8 ile ¢6zim - Smart Switch/Quick
Share climlesi - #reklam ve marka satiri.

Yaris kurgusu: Smart Switch aktarimi sag,
makyaj ya da kombin rutiniyle yarisiyor,
telefon 6nce bitiriyor (@samettkocabas,
@corafurkann, @kekec.5, @jpeg.aydin).

Story senaryosu: “Size sahane bir
kampanya ile geldim” - Uirlin elde -
Fold8 + Watch9 + Care+ paketi - ZSERISI
kodu - link.

ipucu/liste reels: “en sevdigim 3 dzellik”,
“bu 3 ayari mutlaka bilmelisiniz” - ekran
kaydi - kaydet cadrisi
(@mertbayantemur, @ekinkollama,
@seraygurell).

iLETiSiM DiLi

Samimi “sen” dili, glinliik konusma ve skeg diyalogu;
bilgi veren ton (%51,3) agir basiyor, mizah
rakiplerden fazla.

“Yeni bir telefona gegmek géziinde biiylimesin.”

“Su eski telefondaki her seyi yeni telefona
aktarsana. Baba yapamam.”

“Ben #GalaxyZFold8'ime gegtim, sira sende mi?”

“Size sahane bir kampanya ile geldim.”

Beyan kalibi standart: “#reklam” ile agilis,
“@samsungturkiye tarafindan saglandr” ile kapanis
(story digi 514 satirin 126's1); futbol hesabinda “
Samsung tarafindan saglanan reklam igerir”.

Instagram’in kendi Ucretli ortaklik etiketi yalniz 9
satirda (%0,9). 31 satirda “kendi paramla aldim”,
“reklam yoktur” gibi organik not var.

Cagr dili kisisel ve kodlu: “sira sende mi?”,
“kaydedin lazim olur”; story’lerde ZSERISI,
FLIP5000, WINDFREE15 kodlari ve link ¢ikartmasi.

VERI NOTU

Story'ler tekil iceriklerin %47,8'i; aciklama
ve etkilesim sayaci tasimiyor. Story
sayilari gorinurlugu gosterir, performansi
degil; reklam beyani yalniz 514 story disi
satirda Slgliiyor.

Glincel izlenme ile ilk kayith sayag ayri
Slciiler: @yunuscanpolat reels'i ilk kayitta
402.519, giincel 40,9 milyon. Medyanlar ve
ER ilk kayith sayaca dayaniyor.

Haber (39 igerik) ve indirim hesaplari (102
icerik; @indirimtakippremium 28) baglam
olarak sayildi, is birligi degil; marka adinin
gecgmesi ticretli iliski kaniti degildir.
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ONE GIKAN KREATiFLER

®» @yunuscanpolat *

Samsung'un en yiksek glincel izlenmesi:
40,9 milyon. “cihazi tamamen ele
gegirmeye ¢alisan o arkadas” skeci; veri
aktarimi ve Quick Share diyalogda,
Smart Switch ve #reklam agiklamada,
ortak paylasim yok.

@hamzaibac ~

Baba-ogul skeci: yapilacaklar listesinin
sonunda “Su eski telefondaki her seyi
yeni telefona aktarsana” geliyor, Fold8
ile ¢ézlllyor; 24,4 milyon glincel izlenme,
#reklam.

@nnurpehlivan »

Beyansiz, organik notlu Flip8 incelemesi:
“Tamamen kendi paramla aldim #reklam
yoktur”; 2,2 milyon glincel izlenme.
Kamerayi 6viiyor, magazada aktarimin
3-4 saat strdigini yaziyor.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@samsungturkiye 408 @samsung 21

@samsungmobile 14 @samsungtv 2
ONE CIKAN HASHTAG'LER - iCERiIK

#iswitchedtosamsung 170
#samsung 170 #galaxyzfold8 152
#teamgalaxy 131 #teknoloji 54
#telefon 54

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Huaweli

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERiIK - 90 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS IZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

660 219 %66 - %30 - %4 32,8 B %0,16 %1,28 %58

son 30 g: 133 son 30 g: 72 story - reels - gonderi n =196 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 227 satir -
n=21 n =167 ortak yayin %4

OZET

Huawei dort lansmani davetli etkinlik ve yogun story

akistyla duyuruyor: Pura 90s, Watch Kids X1, Watch GT 7 ve

FreeBuds Neo ile MatePad Air.

® 219 igerik Ureticisinden 660 tekil igerik; story %65,6 (Samsung %47,8),
reels %29,8, gonderi %4,5.

Hm‘ L/ ¥ i @ Hacim lansman glinlerine yigiliyor: Ciragan lansmani giinii 19 Agustos
7 101 satir, Miinih giinii 2 Eyliil 72 satir; birlikte 660 hesap-igerik satirinin

H anei ‘ = ; %26,2'si.

® Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 227 hesap-igerik
satirinin %58,1'inde (132 satir); Samsung'da 514 satirin %55,4'.

® @huaweimobiletr ile ortak yayin 19 satir. Marka hesabi kullanici etiketi
660 satirin %16,8'inde; organik not yalnizca 6 satirda.

@evliyacelebi i z @barriscello \ u @selma
4,1 Mn izlenme - 7 Eki . 1,2 Mn izlenme - 30 Eyl 10.i . g 3,5 Mn izlen

@ Satirlarin %68,2'si makro ve mega hesaplardan (Samsung %55,7); haber
ve indirim hesaplari harig Ureticilerin %$52,5'i yalniz Huawei igin
paylasiyor (Samsung %68,8).

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPGiiGERiIK
. . . Teknoloji &
@volkanmanavofficial . . 49,3B 34
egitim
. Teknoloji &
@ozgetrafikte e 510B 31
egitim
Y \ N Spor & acik
A S \ o @erugurlu h 21,1B 24
@zehragunes 1 ava
3,5 Mn izlenme - 25 Eyl . . .
@imgoshka Guzellik 314 B 19
technopatnet Teknoloji &
@ P o ! 162 B 16
egitim
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Huawei - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

pe

KAMPANYA

Pura 90s serisi: Ciragan lansmani

A§u-Eki 2026

12 Agustos 'HUAWEI PURA SERISI'
story'leri, 19 Agustos Ciragan lansmani
('Now Is Your Moment'), Hepsiburada'da
hediye kulaklik/saat. Seyahat Ureticileri
@huaweimobiletr ile ortak yayinda ¢ekim

paylasti.

@selma

@jankovicsamet 'Turkiye’de ilk! inceleme
reels'i, "#tanitim’ beyanli; markanin en ytiksek
glincel izlenmesi (12.136.482).

@selmanbozkir Magarada iPhone 17 Pro ile
yan yana 5G testi, '#reklam @huaweimobiletr’;
rakiple dogrudan kiyas.

KAMPANYA

Watich Kids X1

Agu 2026

Ebeveyn Ureficiler ve Zayn Sofuoglu ile
glivenlik ve konum mesaji; 20-21 Agustos
reels’lerinin bir kismi @huaweimobiletr ile
ortak yayin, basliklarda '15.999 TL'
lansman fiyat.

- N
1nﬂW§1’A¢hiﬂ'§im"z
@oyunterapistimiz Oyun terapisti uzman

gergevesi, '#reklam'; Watch Kids X1 reels'leri
icinde en yliksek giincel izlenme (7.058.039).

@lenamarinozdemir Cocuk saati kendisi
deniyor; @huaweimobiletr ile ortak yayin,
glincel izlenme 6.506.342.

KAMPANYA

Watch GT 7 ve Watch D3: Minih
'Chase the wild’

Eyl-Eki 2026

2 EylUl Miinih global lansmanina gétiirilen
Ureticiler story ve reels ile canli aktardi;
ardindan #MaceraPesinde sporcu ylizleri
ve 8 Ekim Meydan Istanbul AVM etkinligi.

@zehrag

@imgoshka Minih lansmanindan "#reklam
@huaweimobiletr’ beyanli aktarim; giizellik
Ureticisinin bileginde Watch GT 7.
@zehragunes Voleybolcunun kendi hikayesiyle
#MaceraPesinde, '#isbirligi'; glincel izlenme
3.486.508.

Starlecta  © 2026 starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA

Ses ve tablet: FreeClip 2S,
FreeBuds Neo, MatePad Air

A§u-Eki 2026

FreeClip 2S Agustos basinda moda
ireticileriyle aksesuar gibi sunuldu; 28
Eyliil 6n satisindan itibaren FreeBuds Neo
(#RitminiBul) muzisyenlerle, MatePad Air
yapay zekd ve hediye kalemle.

B NS

) A
YILPAR SGREN,

@evliyacelebi 2 @barriscello 2
@evliyacelebi Menemen tartismasina MatePad
Air'deki yapay zekd hakem; '@huaweimobiletr
ile isbirligi', glincel izlenme 4.055.534.
@barriscello Cellist, FreeBuds Neo'yu ¢ello
sesiyle test ediyor; '"#reklam’ ve "#isbirligi’
beyanli.
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Huawei - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

#b

INFLUENCER STRATEJisi

Tekrar yuksek: 118 Uretici (%53,9) iki ve Gzeri
paylasimla satirlarin %84,7'sini veriyor; 30
Uiretici bes ve Uzeri paylasimda.

Teknoloji Ureticileri adirlikta (%30,6; Samsung
%15,9): @volkanmanavofficial (49.302
takipgi, 34 satir), @ozgetrafikte (509.825, 31),
@erugurlu (21.129, 24).

Bliyiik ylzler sporcu ve Unliiler:
@zaynsofuoglu (5.441.476), @serkancayoglu
(4.693.288), @zehragunes (4.057.197),
@ozgecangurelofficial (5.995.669).

@hwptr (Hardware Plus) davetli olarak
Muinih lansmanini, Sangay'daki HUAWEI
Connect 2026'y1 ve Meydan AVM eftkinligini
izledi (11 satir); ortak yayini yalnizca bir
reels'te.

Haber ve indirim hesaplari hari¢ 200
Uireticinin 58'i Samsung, 601 Apple icin de
paylasiyor; @erugurlu Huawei 24, Samsung
12, Apple 10 satirda.

PLATFORM VE FORMAT

Story %65,6, reels %29,8, gonderi %4,5
(660 tekil igerik); son 30 glinde 133 igerik
ve 72 Uretici.

ilk kayith medyan reels izlenmesi 32.806
(196 reels, Samsung 41.768), medyan reels
ER izlenme basina %1,28 (167 reels).

Satirlarin %40,2'si Carsamba (Samsung
%20,0); iki buylk lansman glinii de
Carsamba, en yogun saat 18:00.

Ucretli ortaklik etiketi yalnizca 3 satirda
(%0,5); beyan Instagram etiketi yerine
baslik metninde yapilyor.

KREATIF YAKLASIM

o Format (650 analiz edilen igerik): Griin

incelemesi %47,9, etkinlik aktarimi %19,2
(Samsung %3,1), yasam viogu %15,7, kutu
agiligi %8,6.

Mekan daginik: dis mekan %24,1, etkinlik
alani %22,0, stlidyo %20,8, ev %19,9; Grin
en ¢ok elde gosteriliyor (%38,0).
Videolarin %91,3'linde Uretici yizu,
%63,6'sinda konusma var (506 video); ton
bilgilendirici (%51,2), mizah yalnizca %1,2.
Hikéye kaliplari: ebeveyn giivenligi (cocuk
kamerada), sporcu motivasyonu, seyahat
¢ekimi ve guindelik tartismayi yapay
zekdya hakem yaptirmak.

iCERIK KURGULARI

o Lansman giini story dizisi: davet ve

mekan, sahne, triln yakin plani,
fiyat/hediye karti ve link; 433 story’nin
364'U @huaweimobiletr'yi aniyor.

Reels kurgusu: soru kancasi ('6.000 TL’lik
bir kulaklik Istanbul’un giiriiltiisiine
meydan okuyabilir mi?"), saha testi,
ozellik, beyan.

Rakip kiyasi: Pura 90s Pro Max iPhone 17
Pro ile yan yana 5G testine giriyor,
MatePad Air iPad ile karsilastiriliyor.
Hepsiburada 67 satirda aniliyor (64'U

story); bunlarin 32'si 17 Agustos
haftasinda, Pura 90s hediye teklifiyle.

iLETiSiM DiLi

Bilgilendirici ve 6zellik odakli; beyan ¢ogunlukla bashgin
basinda, lansman fiyati ve hediye teklifi dogrudan
soyleniyor.

v

“Gocugunuza telefon yerine bunu alabilirsiniz”
“Bugiin, diinkii Zehra’dan bir adim daha ileri.”
“Fotograf cekemeyen sevgililerin bahanesi kalmadi”

“Bir kulakhgin gergekten iyi ses verip vermedigini
anlamak istiyorsaniz basslarina degil cello sesine
bakin.”

Beyan baslikta: 'Reklam /', 'Isbirligi [', "#reklam
@huaweimobiletr’. @volkanmanavofficial'in 12 reels'i
'Reklam’ ile basliyor ama hashtag'siz oldugdu igin reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) oranina girmiyor.

Teklif dili net: ‘Lansmana 6zel 15.999 TL', Hepsiburada'da
Pura 90s ile hediye kulaklik ya da saat, 6n siparise 6zel
kupon.

iceriklerin %52,9'unda CTA yok (Samsung %44,6);
link/kaydir %19,1, markay takip %18,6, indirim kodu
%8,9.

ERI NOTU

Huawei'nin kendi hesaplarinin
paylasimlari ¢cikarildi; @technopatnet (16
satir) dahil haber hesaplari 660 satirin
%3,8'i (25) ve yalnizca baglam.

Story'ler tekil igeriklerin %65,6's ama
baslik metni ve etkilesim sayisi tasimaz;
reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) orani story
dis1 227 satira, ER reels ve génderilere
dayanir.

Orneklerdeki izlenmeler giincel sayagtir;
bazi lansman reels'leri ilk kayittan bu
yana ¢ok buyldul, medyan ve ER ilk
kayith 6lgtime dayanir.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@evliyacelebi »

'Menemen soganli mi sogansiz mi?'
tartismasini MatePad Air'deki
yapay zekdya sunum hazirlatarak
bitiriyor; Grlin kiltlirel bir
tartismanin hakemi. Glincel izlenme
4.055.534.

)
e SRt

@oyunterapistimiz »

Oyun ferapisti ‘Cocugunuza telefon
aldiniz mi?' sorusuyla agiyor ve
saati telefona alternatif olarak
konumluyor; uzman sesi, '#reklam’
beyanl.

@barriscello »

. Gellist kulakhgi bas yerine cello
sesindeki ayrintiyla test ediyor;
Ureticinin uzmanl@ Griin iddiasinin
kanitina doéntistiyor.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERiK

@huaweimobiletr 455 @huawei 29

ONE GIKAN HASHTAG'LER - IGERIiK
#huawei 51 #huaweiwatchgt7pro 23
#huaweipura90spromax 22
#huaweiwatchgt7 18
#huaweimatepadair 17

#huaweifreebudsneo 16

Haber ve firsat hesaplari harig.
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DJI

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK 90 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

515 252 %30 - %61 - %9 130B %0,19 %1,99 %17

son 30 g: 184 son 30 g: 112 story - reels - gonderi n = 311 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 362 satir -
n=36 n =263 ortak yayin %18

Reels OZET
KIZLARIN PS5'i 89 | g v . DJI'in goriiniirliigii cogunlukla cekim ekipmani
o owmmy | _ .. o : etiketinden geliyor: gezi ve drone creator’lari #dji ile
s 8 & l = i"-'ﬁ E ! ) ) : ™ B N * - ) e S= paylasiyor, lansmanlari sc:tu':.n !?esabl ve Osmo
~ ol s g ‘ hesaplari ortak yayinla biiylitiyor.
L ; ‘;_ L‘ L _ : Lz ‘. : _ e 515 tekil igerik, 252 creator; tekil igeriklerin %61,4' reels, %29,9'u

3 ugl | story, %8,7'si gonderi. Panelde reels adirligi en yiiksek marka.
A\ ] . i - e Ortak yayin payi panelin en yiiksegi: 516 hesap-icerik satirinin

$ §1% | 94'i (%18,2; Samsung'da 985 satirin %2,4'li); marka hesabiyla
ortak yayin yalniz 1 satir.

® Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story digi 362

hesap-igerik satirinin %17,4'inde; 42 satirda reklam yok/kendim

‘@onurwoodart uhlgezgmn _oz&ukgunbulu / . 5 1% aldim tiirii organik not var.

126,6 Mn izlenme - 19 Eyl iS{&BﬁIenme 15 Agu 2798 |zlehme 23 Eyl

e ilk kayith reels izlenme medyani 13.004 (n=311); izlenme basina
reels ER medyani %1,99 (n=263) ile bu bazda panelin en yiiksegi.

e ® Tek bir reels, @onurwoodart'in yemek ASMRY'l, ilk kayitli reels
S e mo-'-"-"ﬁ'"’""""""j'"'“"" ’ ey - izlenme toplaminin %79,4'iin{i tek basina tasiyor.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPGi iI¢ERIK

@djikaracasulu Teknoloji & egitim 67,4 B 45

4 @oguz_helicam Belirsiz 135 B 13

: @ismailsarikaya @melisguvercin @bedir ra)
8672 B izlenme - 21 Eyl_ i ! 50,0 B takipgi : 7 Ek B 226 B izlenme - 25 Eki 233 B izlenme ~23 Eki @seyyah_hemsire Seyahat 8.745 11
@evolumina Belirsiz 433 B 10
@the_akdeniz_ Sanat & medya 47,2B 10
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DJI - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

pe

KAMPANYA

“DJI Osmo 360 II” lansmani
Agu-Eki 2026

@osmo_global ve @djiglobal etiketli,
#reklam/#isbirligi beyanl reels'ler; bisiklet,
motosiklet ve vlog creator'lar tek
¢ekimden birgok agi fikrini isliyor.
@burakns'in iki reels'i @osmo_global ile
ortak yayin.

@burakns @osmo_global ile ortak yayin,
#treklam beyanl merdiven inisi; 304.292 glincel
izlenme.

@melisakiranl “Bir giin, li¢ platform, tek ben”:
ayni ¢cekimden dikey ve yatay video fikri,
#reklam #isbirligi.

KAMPANYA

Osmo Pocket 4/4P: “kizlarin
PS5'1”

A§u-Eki 2026

Pocket 4P'yi saticl hesabi “Simdi Tirkiye’de
Yetkili Satis Noktalarimizda” diye duyurdu;
@djiglobal etiketli #isbirligi reels'lerinin
yaninda PS5 gecgen 9 reels (7 creator)
kamerayi konsola benzetiyor.

¥ kamcrany,
‘. veda

“ediyoruz
__@hulyqu mx_lq[ 2

@hulyaaltaylar “Kizlar bizim ps5” baslikli,
#reklam beyanl Pocket 4 Pro reels'i; 67.165
glincel izlenme.

@umutcancelikis #isbirligi @djiglobal beyanli
Pocket 4P reels'i: “her ani sinematik bir kareye
donustiirmek” vaadi.

KAMPANYA

Tiirkiye lansman giinii
(#geleceksizinle)

5-11 Eki 2026

Saticl @djikaracasulu davetiyle Pocket 4P,
“Osmo 360 II” ve Mic Mini 2S tanitimi; 5
Ekim haftasinin 37 story'sinin 29'u saticiyi
etiketliyor (14 hesap).

Sunum esnasinda Pocket 4P takip
‘modu ile anlik videa kayd: =
SD Kart gerekmiyor 10368
Depolamasi Var!

@tunakaramannnn 2

@ismailsarikd

@ismailsarikaya Story: li¢ Grliniin Tirkiye
lansmaninda 6zelliklerin dinlendigini anlatiyor.
@tunakaramannnn Story: sunum sirasinda
Pocket 4P takip moduyla anlik kayit.
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KAMPANYA

Osmo Action 6

Eyl-Kas 2026

@djiglobal veya @osmo_global etiketli,
¢ogu #reklam beyanl aksiyon kamerasi
reels'leri; Grlin 6zelligi (genis acl, yatay-
dikey ¢ekim) aile ve glindelik hayat
sahnelerine yerlestiriliyor.

=7 34

@melisguvercin »

@bedirhansoral »

@melisguvercin Annesinin bir glinliik sporlari;
#reklam #isbirligi, 225.846 glincel izlenme.

@bedirhansoral #reklam beyanlh 6zellik
anlatimi: tek gekimden yatay ve dikey goriinti.
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DJI - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

Havuz kiiclk dlgekli: 252 creator'in %13,1'i
nano, %46,4't mikro; medyan takipgi 63.910
(Samsung'da 119.576).

252 creator'in 89'u (%35,3) birden fazla
icerik paylasiyor ve 516 satirin %68,4'linl
Uretiyor; 5 ve Uzeri igerikli 19 creator var.

Markanin kendi paylasimlari sayilmadi; 94
ortak yayin satirinin 35'inde satici hesabi
(27'si kendi gonderisi), 13'linde yurt digi DJI
hesaplari, 46'sinda yerel gezi sayfalari.
Diizenli isimler drone ve gezi Ureticileri:
@oguz_helicam (13 igerik, dizi ve marka
filmi gekimlerinin kamera arkasi),
@seyyah_hemsire (11), @the_akdeniz_
(10).

Haber/indirim hesaplari harig 243
creator'in %77,8'i yalniz DJI i¢in goriiniiyor;
Samsung ile ortak creator sayisi 22.

PLATFORM VE FORMAT

Reels ana format (316 tekil igerik); son 30
glinde 184 tekil igerik ve 112 creator. 27
Temmuz zirvesi (55 satir) pencere 6ncesi.

26 Ekim zirvesi (68 satir, 43'U reels):
“Osmo 360 II”, Pocket 4P, Mic Mini 2 ve
saticinin 9 paylasimi; 5 Ekim (61 satir)
lansman gtind.

516 satirin %22,3'li Carsamba, %11,6'si
19:00 saatinde paylasiimis; paylasimlar
aksam saatlerinde toplaniyor.

Story'lerin bir kismi pazar yeri
baglantisiyla eslesiyor (Hepsiburada,
Amazon, Trendyol); indirim hesaplarinin 21
icerigi yalniz baglam olarak sayildi.

KREATIF YAKLASIM

e Gorsel analiz edilen 501 igerigin %41,3'l

yasam/vlog, %22,2'si kutu agilisi; %47,3'l
dis mekanda, %17,2'sinde tatil/gezi temasi
var.

Uriin 501 icerigin %48,3'inde arka planda,
%31,5'inde elde: kamera ya da drone ¢ogu

zaman gorintiinin kendisi, kadrajdaki
nesne degil.

501 icerigin 379'unda harekete ¢agri yok,
ton %52,1 notr: satis dili yerine manzara,
muzik ve “Shot on DJI” imzasi 6ne gikiyor.
403 videonun %39,5'inde konugsma var

(Samsung'da 724 videonun %75,1'i);
%16,4'linde yalniz eller géruniyor.

iCERIK KURGULARI

@ Lansman reels'i: soru kancasi (“Tek

¢ekimden kag farkl goriintii
cikarabilirsiniz?”) - Griin 6zelligi - gekilen
gorintuler » @djiglobal etiketi.

Drone ve gezi reels'i: konugsmasiz
manzara, muizik ve konum; marka yalniz
#dji ya da “SHOT ON DJI MINI 4 PRO”
yazisinda.

Kutu agllis: “Sonunda benim de...” girisi -
aksesuarlar tek tek - ilk deneme ¢ekimi
- “Reklam yok // kendim aldim” gibi
kapanis notu.

Story akisi: lansman haftasinda etkinlik
ani, trlin yakin ¢cekimi ve “Davet” notu;
diger haftalarda pazar yeri baglantili Grin
kareleri.

iLETiSiM DiLi

Kisisel ve deneyim odakli; teknik 6zellik kisa listelerle
veriliyor, satin alma gogunlukla “kendim aldim”
samimiyetiyle anlatiliyor.

“Onlarin PS5’i varsa, bizim de bu bebegimiz var!”
“Bir giin, li¢ platform, tek ben”
“Dron ugurmayi bilmiyorsaniz bunu izleyin.”

“Marka gériindiigi igin *reklam”

Organik not sik: story disi 362 satirda 63 reklam
beyanina karsi 42 organik not var; “kendim aldim”
bir gliven dili olarak kullaniliyor.

Beyanin bir kismi hashtag'siz: “DJI (reklam)”,
“*reklam”, “Tanitim @osmo_global”. Bu yazimlar
reklam beyani oranina girmiyor.

Satis cagrisi nadir; dil “Hayatimi kolaylastiran
kameram?” gibi kisisel fayda climleleri ve {iriin adl
cekim imzasiyla kuruluyor.

VERI NOTU

@djikaracasulu (45 igerik, en cok
paylasan hesap) satici hesabu:
agiklamalarinda “Simdi Tirkiye’de Yetkili
Satis Noktalarimizda” gegiyor. Magaza
gibi baglam sayildl, is birligi degil.
Almanca, Italyanca, Korece ve Japonca
aciklama yazan 7 hesap (6r. @evolumina)
516 satirin 19'unu Uretiyor; creator
sayilarina dahil, agiklamalar Tirkiye disi
kitleye yonelik.

ilk kayitli reels izlenme ortalamasi
(496.216, n=311) tek reels'le sisiyor,
medyan esas alinmali; 26 Ekim
haftasindaki story artisi izlenen hesap
tabaninin genisledigi haftaya denk
geliyor.
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ONE GIKAN KREATiFLER

P @onurwoodart ~

Agik havada levrek pisirme ASMR';
Uriin ses kaydi olarak konumlaniyor
(#djimicmini2s, #asmr).
@osmo_global ile ortak yayin,
agiklamada “DJI (reklam)” notu;
126.594.487 glincel izlenme, ilk
kayitl 122.560.431.

@sapkaliigezginn »

Osmo Pocket'l “kizlarin PS5'i” diye
sunan organik reels; “Katilan kizlar
yorumda bulugsun” ¢cadrisi ve
565.711 glincel izlenme.

@ozgeakgunbulut »

“Yapay zeka ile editledigim ilk
videomu bedgendiniz mi?”: “Osmo

| 360 II”nin otomatik kurgusu italya
tatili videosunda; “t#reklam
@djiglobal tarafindan saglandr”
notlu.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - IGERIK
@djiglobal 211 @dji 106
ONE GIKAN HASHTAG'LER - iGERiIK

#dji 234 #drone 43

#djikaracasulu 22 #osmopocket4 21
#istanbul 20 #djiosmo360ii 19

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Xiaomi

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERiIK - 90 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS IZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

329 158 %78 - %21 - %2 274 B %0,13 %0,98 %24

son 30 g: 161 son 30 g: 104 story - reels - gonderi n = 66 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 74 satir -
n=6 n=61 ortak yayin %2

OZET

Xiaomi'nin hacmi biiyiik dl¢lide pazar yeri baglantil
story’lerden geliyor; creator emegi 68 reels ve 6 génderide,
telefon lansmanlari ve ev ekosistemi etrafinda toplaniyor.

® 329 tekil igerigin 255'i story (%77,5) ve story eslesmelerinin tamami
marka baglantisindan; Samsung'da story payi 985 tekil icerigin %47,8'i.

® 255 story’nin 129'u 30 indirim hesabindan geliyor; kalan 126 story 89
hesabin pazar yeri 6nerisi ya da kupon paylagimi.

® Creator yapimi kanit 68 reels ve 6 gonderi: story disi 74 hesap-igerik

T ™ Y i A : \ satirinin %24,3'linde reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim), 17
Turkl e d e y satirda organik not var.
OIsa l d | : b o Ilk kayitl reels izlenme medyani 27.426 (n=66), Samsung'da 41.768
L] SEVNLEE S tam X (n=446); izlenme basina reels ER medyani %0,98 (n=61).
@omurmorova = @lcm!(ov'csume' @oi’bllay g I @ Hacim dénem sonunda yiikseliyor: son 30 giinde 161 tekil igerik ve 104

1,3 Mn izlenme - 25 Agu = 581 Bgg€lime - 26 Agu 48,8 B izlenme - 10 Eki

creator; 26 Ekim haftasi 65 satirla zirve, 57'si story.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORi TAKiPGiiGERiIK

@indirimtakippremium  Alisveris &

11,3 B 42
firsat firsat
KARSINIZDA URETILEN = : E i \ 2 ; i Aile & 2098 14
‘ - merve.liaa .
am ENIY TELFON £ _. - ? . ) @ ebeveynlik
. . Aligveris &
@firsatatikla firsat firsat 219 B 13
@busraasaylik * @keskinkaravan 4 @erugurlu irsa
280 Bizlenme - 7 AJ - 8.324 izlenme - 24 Eyl * 12,5 B izlenme - 27 Eki )
. . Aligveris &
@firsat_radari firsat 26,6 B 12
firsat
@busraasaylik Yasam tarzi 31,4 B 6
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Xiaomi - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

pe

KAMPANYA

“Redmi Note 17” serisi
(#REDMINotel7Serisi,
#MaxGibiMax)

5-10 Eki 2026

Dort reels, @xiaomi.turkiye etiketli: dev pil
“Powerbankli Telefon” fikriyle, bir reels'te
anne hikayesiyle anlatiliyor. Beyan
¢ogunlukla hashtag'siz (“Reklam
@xiaomi.turkiye”, “*Reklam | Tanitim”).

X
" Butelefonda tam

@fmkgbiluy -

@ozancankubilay “Powerbankli Telefon”: tek
fikirli lansman reels'i; Samsung icerikleri de
olan bir creator.

@ahmettcakirrofficial “Annemin telefonu artik
yavaslamaya ve kasmaya basglamigt’”
hikayesiyle Note 17 Pro 5G.

KAMPANYA

“Xiaomi 18 Pro Max” tanitimi

22-27 Eyl 2026

Bes reels bir haftada: arka ekran ve Leica
kamera 6ne ¢ikiyor. Creator'lar telefonu
iPhone 18 Pro Max ve Samsung S26
Ultra’nin gizlilik ekraniyla kiyashyor.

KARSINIZDA URETILEN
s EN ii TELEFON

CIFT EKRANLI YENi
XIAOMI 18 PRO MAX GELIYOR

Xiaomi 18
@dttirmorova ~

@rn.donanim #reklam beyanli; konusmada
gizlilik ekrani icin “Samsung'dan arakladigr”
ifadesi; 254.867 glincel izlenme.
@omurmorova “Reklam |” notlu én tanitim;
konusmada Samsung S26 Ultra'daki hayalet
ekran 6zelligine atif.

KAMPANYA

Ev ekosistemi: slipiirge ve hava
temizleyici

AGu-Eki 2026
Dikey/robot sliplirge, hava temizleyici ve

kiiclik ev aletleri; reels'ler cogunlukla
“Reklam yok kendim aldim” notlu kullanim

videosu, story'ler pazar yeri linki ve kupon.

" @keskinkaravan”

@busraasaylik “Reklam degil 6neri” notlu
dikey slplirge reels'i; 279.765 glincel izlenme.

@keskinkaravan “Ozellikle gocuklarin ve
Latte’nin oldugu bir evde” hava kalitesi
anlatimi; kameraya konusan kullanim videosu.
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KAMPANYA

“REDMI 17 5G” kutu acihslari

26 Eki-1 Kas 2026

Dénem sonundaki giris modeli dalgasi:
kutu acilisi ve dért maddelik 6zellik
anlatimi, @xiaomi.turkiye etiketli; bir
creator Uriinlin inceleme igin verildigini
ayrica yaziyor.

8hesdegirmenci My

@erugurlu »

@erugurlu Uriiniin @xiaomi.turkiye tarafindan
saglandigini ve Ucretli is birligi olmadigini
acgiklamada yaziyor.

@eenesdegirmenci “Reklam | Herkesin

sordugu o telefon?” kancasiyla madde madde
anlatim.
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Xiaomi - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

#b

INFLUENCER STRATEJisi

158 creator'in %48,1'i mikro, %39,9'u makro;
medyan takipgi 56.530. Kategoriler
aligveris/indirim (%20,3), teknoloji (%17,7) ve
aile (%16,5).

En ¢ok paylasanlar indirim hesaplari
(@indirimtakippremium 42, @firsatatikla 13,
@firsat_radari 12 igerik); baglam sayild, is
birligi degil.

Story tarafinda aile ve ev creator’lari 6ne
cikiyor: @merve.liaa 14 icerikle Xiaomi bebek
kamerasini kisisel tavsiye diliyle 6neriyor.

Reels'te teknoloji anlaticilari tekrar ediyor:
@omurmorova ve @teknosfertr 5'er icerikle
ipucu serisi, @rn.donanim lansman incelemesi.
Samsung ile 32 ortak creator, haber/indirim
harig 122 Xiaomi creator'inin %26,2'si;
@omurmorova, @rn.donanim,
@jankovicsamet iki markada da reels Uretiyor.

PLATFORM VE FORMAT

Tekil igeriklerin %77,5'i story, %20,7'si reels,
%1,8'i gonderi; story’lerin hepsi baglanti
eslesmesi, agiklama ve etkilesim
tasimiyor.

Haftalik zirveler 26 Ekim (65 satir, 57'si
story; hava temizleyici ve TV agirlikh) ve 5
Ekim (37 satir, Redmi Note 17 haftasi).

329 satirin %17,3'G Pazar giinl paylasiimis,
en yodun saat 16:00; panelde Pazar
zirvesi yapan tek marka.

Story baglantilarinda en sik adres
Hepsiburada, ardindan n11; Amazon ve
Trendyol daha seyrek.

KREATIF YAKLASIM

Gorsel analiz edilen 323 icerigin 251'i
story; bu ylizden %74,9 Uirin inceleme ve
%67,8 Urlintin tek basina gekildigi kare
baskin.

323 icerikte ¢agr dili indirim kodu (%38,1)
ve baglanti (%29,4) lizerine kurulu;
mekadanin %45,2'si ev.

Videolarda yiiz ve ses: 153 videonun
%88,2'sinde creator'in ylzli gorinlyor,
%47,7'sinde konusma var.

Reels'te li¢ kanca dne ¢ikiyor: ipucu (“gizli
ayarlar”), kiyas (iPhone'a karsi Xiaomi) ve
“Cin mal Porsche” gibi merak climlesi.

iCERIK KURGULARI

Story: irlin gérseli + fiyat ya da kupon
yazisi + pazar yeri linki (Hepsiburada, n11,
Amazon); codu tek kare, agiklamasiz.

Lansman reels'i: soru kancasi (“Bu Fiyata
Bu Telefon ???”) - pil, ekran, kamera
maddeleri - fiyat - @xiaomi.turkiye
etiketi.

ipucu reels'i: ayarlar ekraninda adim
adim gosterim - “Kaydedip herkesle
paylasin” ¢agrisi (@omurmorova,
@teknosfertr).

Ev Urini reels'i: sorun (toz, tly) » cihaz
kullanimi - sonug - “Link storyde
ekliyorum” y6nlendirmesi.

iLETiSiM DiLi

Pratik ve fiyat/fayda odakli; story’lerde arkadas
tavsiyesi ve kupon, reels'te 6gretici ya da merakli
teknoloji anlatimi.

“Xiaomi SU7 Ultra! Porsche mi bu mu?”

“Xiaomi telefonlardaki gizli 6zellikleri
gosteriyorum, android kullananlar ¢ok isinize
yarayacak.”

“Artik telefon degil cebinizde resmen powerbank
tasiyorsunuz.”

“Bu Uirlin inceleme amagl olarak @xiaomi.turkiye
tarafindan saglanmigtir. OCRETLI is BIRLIGT
iGERMEMEKTEDIR.”

Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi
74 satirin %24,3'iinde; 17 satirda “Reklam yok kendim
aldim”, “reklam degildir” gibi organik not var.
Kampanya reels'lerinin bir kismi beyani hashtag'siz
yaziyor (“Reklam @xiaomi.turkiye”, “*Reklam |
Tanitim”); bu yazimlar reklam beyani oranina girmiyor.
Story dili kisisel 6neri ve kupon: ayni “Xiaomi2500”
indirim kodu birden fazla hesabin story’sinde gegiyor.

VERI NOTU

Story hacmi creator emegi sayilmamali:
255 story'nin 129'u indirim hesaplarindan,
story'ler agiklama ve etkilesim tasimiyor.

Story disi 74 satirin 5'i indirim
(@firsatdolutr), 5'i haber hesabi;
@hzl.store, @ynsiletisimm gibi magaza
hesaplari da yalniz baglam.

26 Ekim haftasindaki story zirvesi izlenen
hesap tabaninin 24-26 Ekim'de genisledigi
haftaya denk geliyor; 6nceki haftalarla
bire bir kiyaslanmamali.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@mehmetberberoglu__ #
Elektrikli ofomobil SU7 Ultra'yi “Cin
mali Porsche” kancasiyla anlatan
organik reels; 2.455.544 giincel
izlenme, ilk kayitl 821.033.

@omurmorova »

“Gizli ayarlar” ipucu serisinin en ok
izleneni: telefon ekraninda adim
adim gosterim, kaydet-paylas
cagrisi; 1.307.485 glincel izlenme.

@jankovicsamet »

Yurt disindan getirilen Xiaomi akilli
gozliigiyle QR kod okutup 6deme
gosterimi; “bizden 50 yil ileride”
kancasi, 580.655 glincel izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#xiaomi 64 #teknoloji 14
#telefon 13 #android 8 #ipucu 6
#redmi 6

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Casio

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERiIK - 90 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS IZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

268 70 %71 - %17 - %12 5.490 %0,22 %1,19 %54

son 30 g: 85 son 30 g: 36 story - reels - gonderi n = 38 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 77 satir -
n=25 n=31 ortak yayin %1

OZET

Casio’nun goriiniirliigiinii blyiik dlglide indirim hesaplarinin
story akisi tastyor; markanin kendi is birlikleri kahve, kombin
ve saat tutkusu anlatan az sayida iireticide toplaniyor.

® 268 tekil igerik, 70 influencer: igeriklerin %71,3'li story, %16,8'i reels, %11,9'u
goénderi; Samsung'da story payi %47,8.

® Hacmin ¢ogu indirim hesaplarindan: 268 igerigin 159'u bu hesaplarda. 155
story yalnizca link eslesmesiyle geldi, 120si indirim hesaplarindan.

o Ureticilerden 106 ierik: distribiitér @ersasaat etiketli #isbirligi reels'leri,
@somersivrioglu'nun gogu kombin kiinyeli 23 story'si ve saat tutkunu
hesaplar.

® Story disi 77 hesap-igerik satirinin %54,5'inde reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) var; bu 42 satirin 34'G indirim hesaplarindan.

ggataysucann wsaatse - .‘ » @ertugrulkoclar ® En genis erisim organik: @cagataysucann’in “reklam yok” notlu reels'i ilk

2,0 Mn,izlenme - 14 Eki R %4.9 takip T i my = ] 131 B izlenme - 12 Agu b kayith Slglimle toplam izlenmenin %68,7'sini aldi. Taban: izlenmesi
i g K
: o kaydedilen 38 reels, 2.944.263 izlenme.

Reels N

SOMER SIVRIOGLY

o1 saaT  Btasiosant

Casin G-Shaek
G-Stool GM-T00G-3ADR

Fiyatimin®
akkini ¢ , _
@firsat_radari

Ve]'e]] hE et Aligveris & firsat 26,6 B 56
1 1

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPGiiGERIK

02/ snexer  @nke

e R ~

68(?&%%,{.,0 / @somersivrioglu Yeme-igme 1,4 Mn 23
T Raytis =2 @firsatdolutr firsat  Alisveris & firsat 9.462 22
,ﬁ@m @:Il:sy:tylistmun Alisveris & firsat 123 B 12

Sokak modasi &

liiks 56,9 B 12

@trendstyleman
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Casio - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

KAMPANYA

@casiosaat x @ertugrulkoclar: kahve ve
zaman

Agu 2026

Kahve igerikleri Greten @ertugrulkoclar (127.372 takipgi)
dort reels'te Casio ve G-Shock saatlerini glinllk rittel
anlatisina yerlestiriyor. Agiklamalar “#isbirligi #reklam” ile
aglliyor, @ersasaat etiketli.

@ertugrulkoclar »

@ertugrulkoclar G-Shock akilli saati havuz, kahve ve kitap
anlarina yerlestiren “yaz glinim” anlatisi; ilk kayith dlgimde
131.138 izlenme.

@ertugrulkoclar Espresso hazirligini “gergek liiks” metniyle saate
baglayan seslendirmeli video.

KAMPANYA

Casio EFK-200: otomatik saat tanitimi

Agu-Eyl 2026
@sefakandemiryt EFK-200'U #isbirligi etiketiyle tanitip
“CASIO Turkiye Yetkili DistriblUtorli @ersasaat” hesabina

tesekkir ediyor. @selmanbozkir story'de ilk modelden
ikinciye kutu agiyor.

@sefakandemir.yt “Bu saatten diinyada sadece 1 tane var!”
kancasi, ardindan kadran ve mekanizma dokimd; ilk kayith
olctimde 60.512 izlenme.

@selmanbozkir Kolundaki EFK100'den EFK200'e gegen kutu
agclhisi; kare yazisinda “@casiosaat | reklam”.
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KAMPANYA

G-Shock (@gshocktr): kombin ve yasam tarzi

Agu-Kas 2026

@somersivrioglu (1.409.490 takipgi) 23 story’'sinin cogunda
G-Shock ve Casio saatlerini sneaker ve kiyafet klinyesiyle
gosteriyor; klinyedeki #isbirligi etiketi markalar arasinda
ayrismiyor. @bilgeozturkofficial reels'i “#isbirligi #reklam”
etiketli.

SOMER SIVRIOGLY

| 02/ sxeaken  @nike

[ Nikp Ak Jordan Jumpman
Jack TR Trawvis Scctt Dk Mocha

-

| 03/ KOSTOM

@Bkimene
Emasterchefturiove gyt

@bilgepzturkofficia

@somersivrioglu Ekim sonundaki numarali kiinye: saat, sneaker
ve kostlim ayni karede, saat satir @casiosaat etiketli.

@bilgeozturkofficial Spor cevresinden bir lireticinin @gshocktr
etiketli, “#isbirligi #reklam” beyanl kisa yasam tarzi videosu.
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Casio - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

70 influencer'in %54,3'U mikro hesap; hesap-
icerik satirlarinin %37,6'st makro+mega
hesaplardan geliyor (Samsung %55,7).

Tekrar eden 27 influencer 268 hesap-igerik
satirinin %84,0'in1 Uretiyor; basta indirim
hesaplarn var: @firsat_radari 56,
@firsatdolutr 22 satir.

Uretici tarafinda tekrar eden isimler:
@somersivrioglu (1.409.490 takipgi, 23 story),
@trendstyleman (12) ve @ertugrulkoclar
(127.372 takipgi, 10).

Distribitor izi: @ersasaat 18 satirda etiketli,
16'si1 Uretici hesaplarinda. Ortak yazarl igerik
3, higbiri marka hesabiyla degil.

70 hesabin %37,1'i aligveris/firsat
kategorisinde. Haber ve indirim hesaplari
harig 42 influencer'in %66,7'si yalnizca
Casio'da; 7'si Samsung'da da var.

PLATFORM VE FORMAT

Format: 268 tekil icerigin %71,3'l story,
%16,8'i reels, %11,9'u génderi; son 30
glinde 85 igerik ve 36 influencer.

Reels: izlenmesi kaydedilen 38 reels'in ilk
kayith izlenme medyani 5.490 (Samsung
41.768); izlenme basina ER medyani %1,19
(n=31).

En yodun hafta 26 Ekim: 45 satirin 39'u
story, 32'si indirim hesaplarindan; izlenen
taban o hafta genisledi, tek basina
kampanya sinyali degil.

268 hesap-igerik satirinin %21,3't Sali,
%20,9'u Cumartesi; #hepsiburada ve #n11
etiketleri, kupon kodlari story karelerinde.

KREATIF YAKLASIM

Analiz edilen 267 kreatifin %80,9'unda
Urtin kahraman ¢ekimde, %10,1'inde elde;
Samsung'da elde gdsterim %38,5.
Cagri (267 kreatif): %52,4 indirim kodu,
%18,7 link/kaydirma, %19,1 cagrisiz; fon
%67,0 notr, %25,8 bilgi verici.

Mekan (267 kreatif): stlidyo %27,3,
magaza/pazaryeri %25,5, ev %10,5;
indirim story’leri Grlin gorseli ve fiyat
kartindan olusuyor.

Uretici videolar kisisel: 68 videonun
%75,0''nda yliz goriintyor, %41,2'sinde
konusma var; kahve rittieli, koleksiyon
turu, sokak réportaiji.

iCERIK KURGULARI

Fiyat-deger kancasi » li¢ model - takip
¢agrisi: @cagataysucann “5000 lira
altinda” acilistyla Gi¢ modeli sayip “takipte
kal” ile kapatiyor.

Ritlel anlatisi: @ertugrulkoclar “Bir yaz
gliniim nasil gegiyor?” diye aglyor; havuz,
kahve ve kitap anlarinda saati
degistiriyor.

Merak kancasi - teknik dékim - kaydet
cagrisi: @sefakandemiryt EFK-200'UG
“diinyada sadece 1 tane” vurgusuyla
anlatiyor.

Story akisi: indirim hesaplarinda riin
gorseli, fiyat ve kupon;
@somersivrioglu'da saat, sneaker ve
kostiim kiinyeli kombin karesi.

iLETiSiM DiLi
Uretici iceriklerinde samimi, koleksiyoncu ve “uygun

fiyata sik gériinim” vurgulu; indirim hesaplarinda
fiyat ve kupon odakli.

“5000 lira altinda olup 50.000 liralik gibi gériinen
3 saat.”

“gercek liiks, sahip olmak degil... zamanin iginde
var olmak, varhgini hissedebilmek paha
bicilemez...”

“Bu saatten diinyada sadece 1 tane var!”

“takip edip yorumlara istiyorum yazman yeterli”

Beyan agiklamanin basinda: @ertugrulkoclar
“#isbirligi #reklam @casiosaat” ile agiyor.
Instagram’in lcretli ortaklik etiketi hicbir satirda
kullanilmamis.

8 satirda “reklam yok” gibi organik not var:
@saatsecimi “#reklam degildir”, @cagataysucann
“reklam yok kendi énerilerim” yaziyor.

Cagri dili takip, kaydetme ve yorum lizerine:
“Kagirmamak igin takipte kal”, “Kaydet, magazada
goriince desenleri karsilastirirsin”.

VERI NOTU

@ 191 story goriinlrliik gosterir, performans
degil: izlenme, begeni ve agiklama
tasimaz; 155'i yalnizca link eslesmesiyle
geldi.

@ Toplam hacim indirim hesaplarina bagl
(268 igerigin 159'u); marka is birligi
okumasi Ureticilerin 106 igerigine
dayanmal.

o Eslesmede saat digi Casio Urlinleri de var
(hesap makinesi, dijital org); bir marka
adinin gegmesi Ucretli is birligi anlamina
gelmez.
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@cagataysucann »

Uygun fiyath (i modeli “50.000 liralik
gibi gériinen” kancasiyla anlatan,
“reklam yok” notlu reels; ilk kayith
olglimde 2.021.730 izlenme, 20.380
begeni.

U @saatsecimi 2

Lt “Tek Markadan Saat Koleksiyonum”
— serisinin ilk konugu Casio: sekiz
bolmeli kutu kaydirdikga doluyor;
1.060 begeni, takipgi basina ER
%4,91.

@kardelnz »

Japonya'dan alinan Casio saatlerini
gosterip takipgilere hediye vaat eden
reels; 305 yorum, ilk kayith dlgimde
134.842 izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK
@gshocktr 34 @casiosaat 24

@casio_us 3

@gshock_casio_official 3

@casiowatches_official 2

ONE GIKAN HASHTAG'LER - iCERiIK

#casio 17 #saatsegimi 6

#casiowatch 4 #sefakandemir 4
#casiosaat 3 #dijitalorg 3

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Lenovo

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

icERiIK - 90 G

131

son 30 g: 46

@Ilatenighter
2,9 Mn izlenme = TEki

Uzayan PC!

INFLUENCER

61

son 30 g: 30

lik tamitm yapihirken
tam Karsidan

@osefcelik41
31,5 B izlenme - 15 Eyl

Sgrenicez

@sefa.keskinn v
54,0 B izlenme - 11 Eki

FORMAT

%63 + %33 - %4

story - reels - gonderi

@mutlu_dunya_m
57,0 B izlenme - 8 Eyl

ayakta

@cotoyun
584 B izlem —~
-

MEDYAN REELS iZLENME

30,5 B

n = 42reels

@mertbayantemur
2,6 Mn izlenme - 30 Eyl

Story
TARS) indirim kodu
1)) LENOVO1500
ey

-
LT

Lenovo’'nun F/P tabletleri d

D
16 :

ER - GONDERI

%0,10

medyan, takipgi basina -
n=2

@alperrende
139 B izlenme - 14 Eki

% igin tablet bakanlara

@lenovaturkiye 'den biiyiik firsat. %2
indirime ek olarak “LENOV01500"
koduyla 1.500 lira indirim!
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a -

ER - REELS REKLAM BEYANI

%0,66 %44

medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 48 satir -
n=41 ortak yayin %5

OZET

Lenovo'nun 6rneklemi kiiciik ama hedefli:
MediaMarkt ve Intel ile ortak yayinlanan AI PC
reels'leri, oyun laptopu tavsiyeleri ve Hepsiburada
kuponlu story dalgalari.

Kiiglik 6rneklem: 131 tekil igerik, 61 creator; tekil igeriklerin
%63,4'U story, %32,8'i reels, %3,8'i gonderi.

131 satirin 41'i indirim, 6'si haber hesabindan; ikinci el ThinkPad
satan magaza hesaplari da hacimde, is birligi sayiimadi.
Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) story disi 48
hesap-icerik satirinin %43,8'inde (Samsung'da 514 satirin
%55,4'l); 3 satirda organik not var.

Ortak yayin 131 satirin 7'si (%5,3) ve hepsi @lenovoturkiye ile;
liclinde @mediamarkt_tr, birinde @intel_turkiye de ortak yazar.
Havuz paylasimli: haber/indirim harig 44 creator'in %20,5'i

yalniz Lenovo igin gériiniiyor, panelin en diistigil; Samsung ile 25
ortak creator var.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORi TAKiPCiiGERIK
@avantajbilisim Belirsiz 290 B 8
@firsatatikla firsat  Alisveris & firsat 219B 7
@pchocasi Teknoloji & egitim 166 B 7
@furkanpcyt Spor & acik hava 23,8 B 7
@aizenbilisim firsat  Belirsiz 8.090 7
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Lenovo - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, érnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA
#SenYaparsin: AI PC ve Copilot Lenovo Innovation World (Berlin) Legion ve LOQ: oyun laptopu Hepsiburada tablet kuponu
(MediaMarkt, Intel) 31 Agu-15 Eyl 2026 Eyl-Eki 2026 (LENOVO1500)

30 Eyl-14 Eki 2026 Davetli creator’lar uzayan ekranl @sefa.keskinn ve @barcinsurmeli #RTXOn 7-21 Eyl 2026
@mertbayantemur, @latenighter ve ThinkBook Project S1 ve ince Project ile Legion Pro 7'yi, @cotoyun Ayni indirim kodu bircok story'de: 7 Eyliil
@alperrende Lenovo Yoga'yi ofis skegleri Aeroblade konseptlerini gdsteriyor; @hepsiburada etiketli LOQ'yu anlatiyor; haftasinin 23 story'sinin 15'i @hepsiburada,
ve “tablete déniisen bir laptop” anlatimiyla @mertyamak ve @ahemsal etkinligi eksen oyun icin dogru laptop segimi. 13'G @lenovoturkiye'yi etiketliyor.
tanitiyor; ticli de @lenovoturkiye ve story'den aktariyor. Etiket: Perakende kupon dalgasi, is birligi
@mediamarkt_tr ile ortak yayin. #lenovoinnovationworld. sayiimadi.

+ indirim kodu Egitimigin tablet bakanlara
MRS} Lenovoisoo @lenovoturkiye 'den bilyik firsat. %2
indirime ek olarak "LENOV01500*

koduyla 1.500 lira indirim!

EKRANI UZAYAN

LAPTOP!

ayakta

Lenavo'nun F/

4 L
mertbayantemur 2 alperrende ~ osefcelik41l » kovi \ sefa.keskinn ~ coto e
@ VLT @alp @ @ @ y-i—"
@mertbayantemur “(Tanitim)” notlu AI PC @osefcelik41 “Gordiiguniz bir ilizyon degil™: @sefa.keskinn Kafede sokak réportaji @buraksolt Story: kupon kodu ve tablet
anlatimi; 2.639.381 glincel izlenme, ilk kayitl uzayan ekran gdsterimi; bigciminde Legion Pro 7; #reklam #RTXOn. onerisi, Hepsiburada baglantisiyla.
89.334. #lenovoinnovationworld ve #reklam etiketli. @cotoyun “Oyunca Laptop’u alirken sadece @dijitalbaba.orhantoker Story: egitim icin
@alperrende Ofiste masa tenisi skor @jankovicsamet @lenovoturkiye ile ortak ekran kartina bakilmaz!” kancasi; tablet 6nerisi ve kod, @lenovoturkiye etiketli.
tartigmasini yapay zekdyla ¢ézen skeg; yayin, “Tanitim” notlu yeni nesil Yoga Urinleri @lenovoturkiye ile ortak yayin.
#isbirligi #SenYaparsin. anlatimi.
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Lenovo - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

#b

INFLUENCER STRATEJisi

61 creator'in %45,9'u mikro, %44,3'G makro;
medyan takipgi 97.597. Kategori agirhdi
teknoloji (%31,1) ve aligveris/indirim (%23,0).
Kampanya ylzleri blylik hesaplar:
@mertbayantemur (1.620.445 takipgi),
@alperrende (1.600.185) ve @latenighter
(546.015), her biri bir ya da iki igerikle.

Tekrar eden Uretim az: en ¢ok paylasan
hesap 8 icerikte kaliyor; @pchocasi ve
@furkanpcyt 7'ser icerikle oyun bilgisayari
tavsiyesi veriyor.

Samsung ile ortak 25 creator arasinda
@mertbayantemur, @jankovicsamet ve
@osefcelik41 var; Lenovo kampanya yiizleri
rakiplerde de goriinlyor.

Ortak yayin kurgusu marka merkezli: 7 ortak
yayin satirinin hepsinde @lenovoturkiye,
perakende ortagi @mediamarkt_tr li¢
icerikte.

PLATFORM VE FORMAT

Tekil iceriklerin %63,4'U story, %32,8'i reels;
ilk kayitl reels izlenme medyani 30.530
(n=42), izlenme basina ER %0,66 (n=41),
bu bazda panelin en diistgi.

131 satirin Pazartesi-Persembe her giini
%17,6-21,4 arasi; Cuma %5,3, Cumartesi
%3,8. En yogun saat 18:00.

Zirve haftalar: 27 Temmuz (40 satir, 38'i
story; pencere 6ncesi) ve 7 Eylil (26 satir,
23'li story; kupon dalgasi).

Story'lerde Hepsiburada, Amazon ve ni1
baglantilari; kampanya reels'lerinde ¢agri
MediaMarkt uygulamasi ve magazasi.

KREATIF YAKLASIM

Gorsel analiz edilen 129 icerigin %78,3'U
Uriin inceleme, %67,4'inde Urlin tek
basina karede; mekanin %32,6's1 stiidyo.
129 igerikte ¢agn dili indirim kodu (%39,5)
ve baglanti (%26,4); okula dontis temasi
iceriklerin %8,5'inde.

79 videonun %92,4'linde yiiz gérunuyor,
%69,6'sinda konusma var: anlatim
kameraya konusan creator lzerinden
ilerliyor.

Kampanya reels'lerinde mizah skegi ve
ofis senaryosu, tavsiye reels'lerinde blitge
karsilastirmasi ve 6zellik listesi 6ne ¢ikiyor.

iCERIK KURGULARI

Kampanya reels'i: ofis ya da ev skegi
(sorun) - yapay zeka ozelligiyle ¢6ziim —
urtin adi -~ MediaMarkt ¢agrisi
(#SenYaparsin).

Etkinlik reels'i: “Gordugiiniz bir illizyon
degil” saskinlik kancasi -+ uzayan ekran
gosterimi — Berlin bulusmasi baglami.

Tavsiye reels'i: biitgce sorusu (“60.000 TLye
Hangi Gaming Laptop Alinir?”) » 6zellik
listesi - arti ve eksi - profildeki link.
Story: Girlin gérseli + fiyat ya da kupon
kodu + Hepsiburada veya Amazon linki;
kupon haftalarinda ayni kod tekrar
ediyor.

iLETiSiM DiLi

Teknik ve but¢e odakli; kampanya reels'lerinde
esprili ofis dili, tavsiye reels'lerinde “Izlemeden
Laptop Almayin” uyarisi.

“Oyunca Laptop’u alirken sadece ekran
kartina bakilmaz!”

“Ofiste masa tenisi skor tartismalarina yapay
zekayla son noktayr koydum.”

“Pasaportumdan ince laptop mu olur?”

“izlemeden Laptop Almayin !!'”

Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim)
story digi 48 satirin %43,8'inde; 3 satirda organik
not, ér. @berattech’in “#reklam degil” notlu LOQ
onerisi.

Bazi beyanlar hashtag'siz: “(Tanitim)”, “Tanitim”;
bu yazimlar reklam beyani oranina girmiyor.

Satis cagrisi perakendeciye: “Hemen
MediaMarkt uygulamasina gir, avantajli
firsatlardan yararlan.”, story'lerde kupon kodu
ve Hepsiburada linki.

VERI NOTU

Kiiglik 6rneklem (131 tekil igerik, 48 story
disi satir): oranlar yén gosterir; gonderi
ER'i yalniz 2 génderiye dayaniyor.
Baglam hesaplari: 41 satir indirim, 6 satir
haber; @avantajbilisim, @aizenbilisim ve
@teknolife.official magaza (17 satir), en
¢ok izlenen bes reels'in Uigli
@avantajbilisim’in.

Glincel izlenme ile ilk kayrit arasinda
blyiik fark var (@mertbayantemur
2.639.381'e karsl 89.334); medyan ve ER ilk
kayith sayagla hesaplandi.
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ONE GIKAN KREATiFLER

@latenighter »

Ofis skeci: “en geng eleman” isini
Copilot ile bitiriyor; #SenYaparsin,
@intel_turkiye ve @mediamarkt_tr
ortak yayin. 2.870.727 glincel
izlenme, ilk kayith 367.163.

@osefcelik41l ~

“Pasaportumdan ince laptop mu
olur?” kancasiyla Project Aeroblade
konsepti; tirlin pasaportla yan yana
Slctilliyor, “@lenovoturkiye ile
#reklam”.

F-A\ @mutlu_dunya_m

Tablet incelemesi elestiriye dénlyor:
kalemin AAAA pille calismasini
@lenovoturkiye'ye soruyor;
agiklamada #reklam etiketi var,
56.960 glincel izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK

@lenovoturkiye 42 @lenovo 2
ONE GIKAN HASHTAG'LER - IGERiK
#amd 7

#lenovo 22 #asus 7

#acer 6 #fps 6
#gaminglaptop2026 6

Haber ve firsat hesaplari haric.
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An ker (kijgﬁk orneklem - bulgular érnek niTeIiginde)

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

icERiIK - 90 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS IZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI
0, 0,
93 44 %90 - %9 - %1 149B —_ %1,23 %78
son 30 g: 34 son 30 g: 24 story - reels - gonderi n =8 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 9 satir -
n=0 n=8 ortak yayin %2

OZET

Anker, telefon markalariyla ayni teknoloji lireticilerinin

story'lerinde sarj ve ses aksesuari olarak gériiniiyor; iz birakan

iki tema IFA 2026 standi ve Liberty 5 Pro testleri.

e Kuiglik 6rneklem: 93 tekil icerik, 44 influencer; 84 story, 8 reels, 1 génderi.
Story disi yalnizca 9 igerik var.

e 84 story'nin 81'i yalnizca link eslesmesiyle geldi; story’ler gorintirliik gosterir,
performans degil. 35 story indirim hesaplarindan, 2 story haber hesabindan.

ronmne o -t Moy pertormer . .
gheneleinicy VIBRESIaD o Iki tema dne gikiyor: IFA 2026'daki Anker standi ve Soundcore Liberty 5 Pro
b { kulakhigin arama testi story'leri.
; e Story disi 9 hesap-igerik satirinin 7'sinde (%77,8) reklam beyani
T m——— \ (#reklam/#isbirligi/#tanitim) var; 5'i bir teknoloji haber hesabinin IFA serisi.
Reklam : e Haber ve indirim hesaplari harig 31 influencer'in 16'si Samsung igin de

paylasmis; yalnizca Anker'de goriinenlerin payi %22,6.

iy

- @karina, @mufaténesozen
140 B izlenme - 9.389 izIeAMER 6 AGu

abiile
\HKER GSO0X ey

mbank arayanlarigin

oldukga iyi bir segim.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPGiiGERiIK
Teknoloji &
@techolaynet (haber) egitim ! 62,6 B 7
. Teknoloji &
@karina_unal . 715B 6
egitim
f”-'l? Eg:?'w:'g‘h;'::"m - ' Aligveris &
S speinta e o @ tiriinti incele s~ T @firsat_radari firsat firsat 26,6 B 6
Datelli cebine atmakik kadarkiigik. g8 ) 2 AP L & 2
2 ACAYIP GIHAZ : -
@spu ; @admbrs; e Aile &
679 B takipgi @dijitalbaba.orhantoker . 1,5 Mn 5
e ebeveynlik
Aligveris &

@firsatatikla firsat 219 B 5

firsat
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An ker ° kq m pq nyq Iq r Ve i§ bi rI i kleri Ckﬁgijk orneklem - bulgular 6rnek niTeIiQinde)

Donemde One ¢ikan kampanyalar, érnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

KAMPANYA KAMPANYA
IFA 2026: Anker standi Soundcore Liberty 5 Pro: arama testi

Eyl-Eki 2026 AGu-Eki 2026
@karina_unal Berlin IFA'dan powerbank, uyku kulaklidi ve géglis pompasini “@anker.tr ile 9 Uiretici 10 story'de Liberty 5 Pro'yu gosteriyor; 6'si kulakligi telefon gérlismesiyle deniyor:
isbirligi” notuyla anlatiyor. @mertbayantemur fuarda gérdigii glic kaynagini story'de konser yaninda, sokakta ya da kisik sesle. Arama kalitesi rekoru iddiasi birden ¢ok anlatimda
paylasiyor. tekrar ediyor.

10uri000ay

"

g

;
S

nien’

7 Anker Liberty 5 Pro @10ur 22 KULAKLIK BURADA

@karina_unal Fuardan (g Urlin tek reels'te; glincel izlenme 139.939. @osefcelik41 “Kulaklik resmen bir diinya rekortmeni” diye agip kendi testine gegen story.

@mertbayantemur “IFA'da yeni teknolojileri kesfederken” agilisiyla gii¢ kaynagini kamp ve elektrik @10ur1000ay Gurdltilli ortamda karsi tarafin sesi duyup duymadigini canli deneyen story.
kesintisi senaryosunda anlatan story.

ar Starlecta © 2026 starlecta Fzco - Kaynak gostererek alintilanabilir; dedistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 33 /42


https://www.instagram.com/reel/DdBTHipsnbp/
https://www.instagram.com/mertbayantemur/
https://www.instagram.com/osefcelik41/
https://www.instagram.com/10ur1000ay/

*k

Rekabet Analizi - Tlketici Elektronidi - 4 Agu - 1 Kas 2026

An ker ° strq teji’ kreq Tif Ve iletigi m (kijgﬁk orneklem - bulgular 6rnek niTeIiéinde)

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

Nano hesap yok: 44 influencer'in %$50,0't
makro; 93 hesap-igerik satirinin %57,0'1
makro+mega hesaplardan, medyan
takipgi 169.979.

44 influencer'in %38,6'si teknoloji/egitim,
%27,3'U aligverig/firsat kategorisinde.

Tekrar eden 22 influencer 93 hesap-igerik
satirinin %76,3'tnu Uretiyor; tek hesaptan
en fazla 7 igerik.

Tekrar eden Ureticiler: @karina_unal
(715.105 takipgi, 6),
@dijitalbaba.orhantoker (1.541.059, 5),
@mertbayantemur (1.620.445, 3),
@yaspeofficial (1.937.760, 3).

Havuz telefon markalariyla ortak: haber
ve indirim hesaplari harig 31 Ureticinin
20'si Apple, 18'i Huawei, 16'si Samsung icin
de paylasmis.

PLATFORM VE FORMAT

Format: 93 tekil igerigin %90,3'li story,
%8,6'sI reels, %1,1'i gonderi; son 30 glinlin
34 igeriginin tamami story.

Reels: 8 reels'in ilk kayitl izlenme medyani
14.851, izlenme basina ER medyani %1,23
(n=8).

12 satirlik ti¢ haftalik zirve: 7 Eyliil'de 12
satirin 7'si haber hesabinin IFA serisi, 26

Ekim'de 10'u indirim hesaplarinin ses
Grdanu firsatlar.

KREATIF YAKLASIM

Analiz edilen 93 kreatifin (84'U story)
%77,4'( Grin inceleme/test; Girlin %58,1
kahraman ¢ekimde, %36,6 elde.

44 videonun %93,2'sinde ytiz gériinlyor,
%77,3'tinde konusma var: Ureficiler Grini
kameraya anlatarak deniyor.

93 kreatifte cagri: %51,6 link/kaydirma,
%26,9 indirim kodu.

iCERIK KURGULARI

Arama testi: soru kancasi - gurltala
ortamda canli gériisme - sonug - link;
@10ur1000ay karsi tarafin sesi net duyup
duymadigini soruyor.

Fuar anlatisi: paylasim cagrisi - Gg yeni
Uriin - tek 6zellik vurgusu; @karina_unal
powerbank igin “25 dakikada %50'ye sarj
ediyor” diyor.

iLETiSiM DiLi
Mevcut érneklerde test eden, teknik ozellik

sayan ve link birakan bir dil; genelleme icin
ornek az.

“iPhone kullanan ya da powerbank
arayan arkadasina goénder”

“Bu kulaklk arama kalitesiyle Guinness
Rekorlar kitabina girmis arkadaslar.”

markasina tesekkiirler #tanitim”

“Powerbank Reklam degil paramia
aldim.”

® Beyan bicimleri igerikten icerige dedisiyor:
@karina_unal aciklamada “@anker.tr ile
isbirligi”, @muratenesozen “#tanitim”
yaziyor; 1 satirda organik not var.

® Story karelerinde link yonlendirmesi sik:

“Uriin Linki”, “kulaklik link” gibi kisa yazilar.

VERI NOTU

o Kiiclk 6rneklem: agiklama metni yalnizca

9 reels ve gonderide var; ton, kreatif ve
beyan birkag icerige dayaniyor, n ile
okunmali.

® 84 story gorunurlik gosterir, performans
degil: izlenme, begeni ve agiklama
tasimaz; 81'i yalnizca link eslesmesiyle
geldi.

@ Reklam beyanl 7 satirin 5'i bir haber
hesabindan; haber ve indirim hesaplari
baglam bilgisi, is birligi 6rnegi degil.
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“*Urlinti génderdiginden dolayl @anker.tr

ONE GIKAN KREATiFLER

' @karina_unal ~

IFA'dan {i¢ Anker Giriinlini tek
reels'te anlatiyor, agiklamada
“@anker.tr ile isbirligi”; glincel
izlenme 139.939, ilk kayith élglim
49.610.

@muratenesozen *

Soundcore Space 2'yi madde
madde 6zellik listesiyle tanitip
ayrintil testi YouTube'a
yonlendiriyor; aciklamada Uriin
gonderimi igin tesekkiir ve #tanrtim.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iCERiK
@anker_official 3

ONE CIKAN HASHTAG'LER - iCERiIK

#anker 3 #ifa2026 2

#ankerlfa2026 1 #ankerspace2 1
#ankertr 1 #ankerturkiye 1

Haber ve firsat hesaplari harig.
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J B L (kﬁguk orneklem - bulgular 6rnek niTeIiQinde)

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -90 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

23 17 %78 - %13 - %9 3.871 %1,08 %1,10 %20

son 30 g: 11 son30g:9 story - reels - gonderi n =3 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 5 satir -
n=2 n=3 ortak yayin %0

/\ OZET
ase.sil aparic JBL dénemde az ve daginik goriiniiyor: cogu fiyat ve

rsanzinerinin | ¢ i = =~ / kupon story'si, yaninda li¢ bagimsiz inceleme reels'i;
o > belirgin bir influencer kampanyasi 6ne ¢ikmiyor.
—

y/
y/

T P .
: ® Kiiciik 6rneklem: 23 tekil igerik, 17 influencer; 18 story, 3 reels, 2
%5 6.6174% % ﬂ’ﬂ“ - gdnderi. Bulgular drnek niteliginde, genellenmemeli.
JBL Hoparlér Radyo 6.6176% @ 18 story'nin tamami yalnizca link eslesmesiyle geldi, 6's indirim
Piyasada en dip fiyatta hesaplarindan; story’ler gériiniirliik gésterir, performans degil.
& AMAZON o Uretici videosu 3 reels: model karsilastirmasi, fiyat sorusu ve JBL

sesli bir masa lambasi; ilk kayith izlenme medyani 3.871 (n=3).

@ Story disi 5 hesap-igerik satirinin 1'inde (%20,0) reklam beyani
- - (#reklam/#isbirligi/#tanitim) var; o satir bir reklam sektorii haber
pmmycierion QTR hesabina ait.
<) ® Hesap-igerik satirlarinin %69,5'i makro+mega hesaplardan; en sik
paylasan @balooun (468.348 takipgi) 5 story'de JBL {rlinlerini
fiyat ve kuponla paylasiyor.

A HOPARLOR

@muratenesozen"
14,2 B izlenme - 29 Eyl

@10ur1000ay
3.893 izlenme - 5 Eki

- @cuneydyukselir
3.061 izlenme - 4 Eyl

o«
o
—_— y B EN GCOK PAYLASAN HESAPLAR
A guzel indirim . C
n ulakik Oy icin Bietooth Bag. HESAP KATEGORI TAKIPGIICERIK
- - & 48201 @
> {! el lerananpso e G A
d “ hi cssorn D LIS G| Sokak modasi &
H w3« GZE @balooun . 468 B 5
Wl 1 Havey Tk it Promim Workdessd o, lUiks
= bz
Fa— Bir indirime Gird gamEn & kulakl @muratenesozen Teknoloji & egitim 161 B 2
[ merak edenler igin & . .
L2 ol i -
@ubref"leﬁfﬁﬁull;"eaﬁa?gpawr = @oldbutgamer % : OV @firsat_radari Alisveris & firsat 266B 2
414 B takipgi - 11AGU | s | o damndl 331 B takipgi - 18 EKi e firsat ’
@ekinkollama Spor & agik hava 1,1 Mn 1
@uretenmuhendis Sanat & medya 414 B 1
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JBL - kampanyalar ve is birlikleri Csisreien busiaramacnieisnae)

Donemde One ¢ikan kampanyalar, érnek iceriklerle (gorsele tiklayinca Instagram'da agcilir)

KAMPANYA

Dénemde tekil paylasimlar éne ¢ikiyor; érnekler sonraki sayfada.
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J B L ° ST rqfeji, kreqfif Ve iletigi m (kﬁgﬂk Srneklem - bulgular érnek niTeIiéinde)

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

pe

INFLUENCER STRATEJisi

e 17 influencer'in yalnizca 3'l birden fazla
paylasti ve 23 hesap-igerik satirinin
%39,1'ini liretti; medyan takipgi 223.588.

@ 17 hesabin %35,3'li aligveris/firsat
kategorisinde; haber ve indirim hesaplari
harig 10 Ureticinin é'si Samsung icin de
paylasmis.

® @balooun ve @muratenesozen alti
markada gériinen diizenli isimler;
@muratenesozen Anker icin de igerik
Uretti.

PLATFORM VE FORMAT

o Format: 23 tekil igerigin %78,3'li story,
%13,0'l reels, %8,7'si gonderi; son 30
glinde 11 igerik.

e Donem iginde haftalik medyan 2 satir; 180
glinliik serinin en yodun haftalari
Temmuz'da, dénem baslamadan 6nce.

o Story karelerinde fiyat ve kupon: 13
Adustos'ta li¢ hesap ayni “JBL150”
kodunu paylasti; ikisi Uretici, biri indirim
hesabl.

KREATIF YAKLASIM

® 23 kreatifin 18'inde lirin kahraman
¢ekimde, 11'inde indirim kodu ¢agrisi;
story'ler cogunlukla triin ve fiyat karti.

e Ug reels de inceleme: beg hoparléri
kullanim ihtiyacina gore esleyen 6zet,
Charge 6 fiyat sorgusu ve Govee masa
lambasi tanitimi.

iCERIK KURGULARI

e Soru bashdi - hizl 6zet » YouTube'a
yonlendirme: @muratenesozen bes
modeli kullanim ihtiyacina gére tek tek
esliyor.

e Fiyat sorusu - 6zellik - yorum ¢agrist:
@cuneydyukselir Charge 6'nin bas ve
dayanikliigini anlatip izleyiciye fiyati
soruyor.

iLETiSiM DiLi
Az sayidaki reels'te soru baslikli, sade
inceleme dili; story'lerde fiyat ve kupon.

I “JBL CHARGE 6 8.000t Verilir Mi?”

“Videoda reklam yada tanitim yoktur!”

MI?”

“hangisini almalisiniz? 30 saniyede

| “Govee Table Lamp 2 Pro x JBL ALINIR
| hemen anlatiyorum.”
°

Beyan dili icerikten icerige dedisiyor:
@10ur1000ay aciklamaya etiketsiz
“Reklam” yaziyor, @cuneydyukselir
videoda reklam ya da tanitim olmadigini
belirtiyor.

@ Story'lerde kupon kodu ve link
yonlendirmesi var; @ekinkollama JBL
Grip igin “Linkini birakacagim. Tavsiye
ederim.” diyor.

VERI NOTU

e Kiiglik érneklem: 23 icerik, agiklama metni
yalnizca 5 igerikte. Oranlar tek tek
iceriklere dayaniyor; karsilastirmada n ile
okunmali.

@ 18 story goriinirlik gosterir, performans
degil: izlenme, begeni ve agiklama
tasimaz; yalnizca 1'inde konusma var.

@ Reklam beyanli tek satir bir haber

hesabina ait; o satir ve indirim hesaplari
marka is birligi sayilmamal.
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ONE GIKAN KREATiFLER

— @muratenesozen »

Go 5, Clip 5, Grip, Flip 7 ve Charge
o 6'y1 “30 saniyede” ihtiyaca gére
esleyen karsilastirma; giincel

izlenme 14.176, ilk kayitli Slgiim
7.201.

@cuneydyukselir ~

Baslikta fiyati sorgulayan inceleme;
agiklamada reklam ya da tanitim
olmadigini yaziyor, giincel izlenme
3.061.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - IGERIK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERIiK

#jbl 3 #inceleme 2 #teknoloji 2
#akilliaydinlatma 1
#bluetoothhoparlér 1 #enes6zen 1

Haber ve firsat hesaplari harig.
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k icgortler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

pe

AYNI YUZLER UG TELEFON MARKASINDA

Samsung'un #iSwitchedToSamsung yuzlerinden
bazilari ayni 90 glinde Apple ve Huawei icin de
baslikta reklam, isbirligi ya da tanitim notuyla
paylasti; Huawei'nin giincel izlenmede ikinci ve
Uclinci reels'i bu yuzlerden. Notlar cogunlukla
hashtag'siz (“*reklam @samsungturkiye”,
“(tanitim)™), bu ylizden reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanifim) oranina girmiyor.

@selmanbozkir, @nazireyenisey, @ilaydabakirci_ ve
@seckinayazlar: Samsung, Apple ve Huawei'nin licl igin de
baslik notlu reels. Huawei'de @nazireyenisey 9,0 milyon,
@ilaydabakirci_ 8,4 milyon glincel izlenme. Haber/indirim harig
ortak influencer: Samsung-Apple 70, Samsung-Huawei 58;
@mertbayantemur alti markada (Apple 16, Samsung 5 satir).

STORY AGIRLIKLI VE REELS AGIRLIKLI
MARKALAR

DJI, Samsung ve Apple'da reels ve gonderi tekil
iceriklerin yarisindan fazlasi; Anker, JBL, Xiaomi,
Casio, Huawei ve Lenovo'da story baskin. Story
baslik metni ve etkilesim sayaci tasimadigi icin
gorunirligu gosterir, performansi dedil.

Reels payi (tekil igerik): DJI %61,4 (515), Samsung %45,6 (985),
Apple %33,3 (2.205), Huawei %29,8 (660), Xiaomi %20,7 (329).
Story payi: Anker %90,3 (93), JBL %78,3 (23), Xiaomi %77,5, Casio
%71,3 (268), Huawei %65,6, Lenovo %63,4 (131). Samsung'da son
30 glinlin 299 tekil iceriginin 162'si reels.

LANSMAN REELS'INiN OLGEGI MEDYANDAN
AYRI OKUNMALI

Samsung'un en bliyiik reels'leri glincel izlenmede
on milyonlara ¢ikiyor; medyan ve ER ise
paylasimdan kisa sure sonraki ilk kayitli olgiime
dayaniyor, iki lcli birbirine kiyaslanmaz. Ilk kayitli
Olciimde Samsung'un reels izlenmesi ¢cok sayida
icerige yayiliyor; DJI'da tek bir reels toplamin
blylk kismini tasiyor.

@yunuscanpolat: ilk kayith 402.519, glincel 40,9 milyon izlenme.
Samsung'un ilk kayith medyan izlenmesi 41.768 (446 reels). En
blylk tek reels'in ilk kayitl toplam izlenmedeki payi: Samsung
%11,9 (446 reels), Huawei %12,3 (196), Apple %5,7 (735), DJI
%79,4 (311; @onurwoodart, @osmo_global ile ortak yayin).

iNDIRIM VE HABER HESABI TRAFIGi
MARKADAN MARKAYA DEGiSiYOR

Bazi markalarda hacmi yaraticilar degil indirim ve
haber hesaplari tasiyor; bu hesaplar baglam
olarak sayild, is birligi dedil. Casio’da satirlarin
yarisindan fazlasi, Xiaomi'de begte ikisi indirim
hesaplarindan; Samsung'da onda biri.

indirim hesabi satirlari: Casio 268'in 159'u, Xiaomi 329'un 134'{,
Lenovo 131'in 41'i, Anker 93'lin 35'i, Samsung 985'in 102'si, Apple
2.207'nin 220'si. Haber hesaplari: Apple 2.207 satirin 439'u
(%19,9), Samsung 985'in 39'u (%4,0). Apple'in #iphoneduo etiketli
176 satirinin 76's1 haber hesaplarindan.
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REKLAM BEYANI ILE INSTAGRAM ETIKETI iKi
AYRI SEY

Panelde beyan baslik metninde yapiliyor.
Instagram’in kendi Ucretli ortaklik etiketi
neredeyse hi¢ kullaniimiyor. Apple, Xiaomi ve
DJI'da beyanin bir kismi hashtag'siz yaziliyor
(“(Tanitim) @apple”, “Reklam |”, “DJI (reklam)”) ve
reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim)
oranina girmiyor.

Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim), story digi
satirlarda: Samsung 514'lin %55,4'l, Huawei 227'nin %58,1'i,
Apple 1.295'in %17,7'si, DJI 362'nin %17,4'l. Instagram’in licretli
ortaklik etiketi: Samsung 985 satirin 9'u (%0,9), Huawei 3, DJI 2,
Apple 0. Organik not (“reklam yok”, “kendim aldim” gibi): Apple
101, DJI 42, Samsung 31 satir.

RAKiP IGERIKLER SAMSUNG'U KIYAS NOKTASI
YAPIYOR

Rakip lansmanlarinda kiyas kurgusu gorliiyor:
Xiaomi'nin “18 Pro Max” reels'lerinde yaraticilar
telefonu Samsung'un hayalet ekran ozelligiyle,
Huawei'de @selmanbozkir “iPhone 17 Pro” ile
kiyasliyor. Samsung’un gegis kampanyasi ise rakip
adi anmiyor: #iSwitchedToSamsung etiketli 170
satirin baslik ve etiketlerinde Apple ya da iPhone
gegmiyor.

@rn.donanim (#reklam): “Samsung'dan arakladidi privacy display
yani hayalet ekran 6zelligiyle”. @omurmorova (“Reklam |” notlu):
“Samsung S26 Ultra'daki hayalet ekran 6zelligi bu telefonda da

bulunuyor”. @selmanbozkir Huawei reels'i (#reklam): “iPhone 17
Pro ile yan yana ayni operatorle test ettigimde sonug bu sekilde”.

38 /42



xr Rekabet Analizi - Tlketici Elektronidi - 4 Agu - 1 Kas 2026 06

Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢ikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

a Samsung'un #iSwitchedToSamsung yuzlerinden e Huawei @huaweimobiletr'yi 19 satirda, Lenovo
@nazireyenisey ve @ilaydabakirci_, Huawei'nin glincel @lenovoturkiye'yi 7 ortak yayin satirinin hepsinde ortak
izlenmede ikinci ve uglincu reels'ini de ¢ekti (9,0 milyon ve yazar yapiyor; Samsung'da marka hesabiyla ortak yayin 1
8,4 milyon). En verimli tekrar eden yuzlerle kategori satir. Segili lansman reels'lerini @samsungturkiye ile ortak
munhasirhdi iceren uzun donemli anlagsmalar yayinlamak, icerigi marka hesabinin akisina da tasir.
degerlendirilebilir.

Mizah Samsung'un ayirt edici dili: edlenceli ton 975 analiz Huawei lansman guinlerini davetli etkinlikle buyutiyor:
edilen igerigin %8,1'i (Apple 2.160'ta %5,0, Huawei 650'de etkinlik aktarimi 650 analiz edilen icerigin %19,2'si,

%1,2). Skeg¢ kurgusu ev urunlerine de tasinabilir: Samsung'da 975'in %3,1'i. Bir sonraki Galaxy lansmaninda
@oktaysenoll'un WindFree skeci 1,7 milyon guncel davetli deneyim gunu, yaraticilarin story akisini tek giinde
izlenmede. toplayabilir.

° Apple #ShotOniPhone etiketini 29 yaraticinin 44 satirinda o Xiaomi yaraticilari yeni amiral gemisini Samsung'un hayalet
tasiyor; en buyuk grup gezi yaraticilari (12 satir). Galaxy ekran ozelligiyle kiyasliyor; #iSwitchedToSamsung'un 170

kamerasiyla ¢ekilmis icerikleri tek etiket altinda toplayan bir satirinin baslk ve etiketlerinde ise rakip adi gegmiyor.

seri, Samsung programina gezi yaraticilarini da katabilir. Samsung'la anilan bu tur ozellikleri kendi yaraticilariyla
ipucu formatinda anlatmak, kiyas dilini Samsung’un
anlatisina gevirebilir.
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Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayllmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.
Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 04.08 - 01.11.2026 - tum igerik turleri

TAKiP EDILEN iGERiIK PAYI

Apple

Samsung

Huawei

DJI

Xiaomi

Lenovo

Casio

Anker

JBL

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

1.282 igerik - 436 influencer

936 igerik - 390 influencer

624 icerik - 216 influencer

503 igerik - 243 influencer

332 icerik - 159 influencer

131 icerik - 61 influencer

193 icerik - 49 influencer

115 igerik - 56 influencer

18 ierik - 13 influencer

%31,0

%22,6

%15,1

%12,2

%8,0

%3,2

%4,7

%2,8

%0,4

PERFORMANS
MARKA  IGERIiK
1.282
Apple 912 Story - 111 Post - 259

Samsung

Huawei

DJI

Xiaomi

Lenovo

Casio

Anker

JBL

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

Reel

936
454 Story - 63 Post - 419
Reel

624
397 Story - 30 Post - 197
Reel

503
145 Story - 45 Post - 313
Reel

332
255 Story - 7 Post - 70
Reel

131
83 Story - 5 Post - 43 Reel

193
155 Story - 17 Post - 21
Reel

115
84 Story - 2 Post - 29 Reel

18
18 Story - 0 Post - 0 Reel

REELS
OYNATMA
42.837.150
257 / 259 Reel
(%99,2)

69.459.090
418 / 419 Reel
(%99,8)

58.585.721

196 / 197 Reel
(%99,5)

153.510.138
307 / 313 Reel
(%98,1)

5.995.404
68 / 70 Reel (%97,1)

2.656.294
42 / 43 Reel (%97,7)

185.234
17 / 21 Reel (%81,0)

1.543.593
29 / 29 Reel
(%100,0)
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BEGENI + YORUM

883.651
303 / 370 - 67 gizli
begeni

2.654.971

452 / 482 - 30 gizli
begeni

432.890

189 / 227 - 37 gizli
begeni

5.583.856
301 / 358 - 57 gizli
begeni

69.168

71 / 77 - 6 gizli begeni

21.792

44 / 48 - 4 gizli begeni

3.974

33 / 38 - 5 gizli begeni

15.941

27 / 31 - 4 gizli begeni

PANEL GORUN

STORY GORUNTULENME
(MODEL)

87.800.956
912 / 912 Story

31.471.384
454 / 454 Story

35.147.368
397 / 397 Story

4.656.592
145 / 145 Story

13.779.793
255 / 255 Story

3.294.064
83 / 83 Story

6.629.267
155 / 155 Story

7.979.912
84 / 84 Story

1.480.379
18 / 18 Story

ERISIM
MODEL1

4.597.277
369 / 370

8.889.564
481 / 482

4.560.370
227 / 227

2.678.892
356 / 358

477.880
76 /77

437.356
48 /48

73.683
38 /38

378.762
31/31
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayllmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 04.08 - 01.11.2026 - tiim igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI)

Apple

Samsung

Huawei

DJI

Xiaomi

Lenovo

Casio

Anker

JBL

436 SQS'li influencer - Nano 64,0 - Mikro 65,2 - Makro 65,2
- Mega 63,1

390 SQS'li influencer - Nano 64,0 - Mikro 63,1 - Makro 65,3
- Mega 62,2

216 SQS'li influencer - Nano 68,0 - Mikro 61,8 - Makro 63,2
- Mega 64,5

243 SQS'li influencer - Nano 61,7 - Mikro 62,8 - Makro 60,9
- Mega 59,6

159 SQS'li influencer - Nano 59,8 - Mikro 63,3 - Makro 64,2
- Mega 68,4

61 SQS'li influencer - Nano 49,6 - Mikro 61,5 - Makro 58,7 -
Mega 63,4

49 SQS'li influencer - Nano 54,8 - Mikro 60,6 - Makro 66,2 -
Mega 56,4

56 SQS'li influencer - Mikro 61,1 - Makro 61,3 - Mega 65,7

13 SQS'li influencer - Nano 57,2 - Mikro 62,3 - Makro 65,3 -
Mega 56,5

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100).

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

pe
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65,0

64,1

63,0

61,8

63,6

59,7

61,6

61,5

63,6

PANEL GORUNUMU

KIiTLE (YORUM YAPANLAR)

Apple

Samsung

Huawei

DJI

Xiaomi

Lenovo

Casio

Anker

JBL

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir

Kadin %64 Erkek %36

En biiylik yas grubu: 25-34 %53 - En biiyiik sehir: istanbul %30 -

blyik Ulke: Tiirkiye %96

En biiyilik yas grubu: 25-34 %47 - En biiyiik sehir: istanbul %28 -

blyuk Ulke: Tiirkiye %97

Kadin %51 Erkek %49

En biilylik yas grubu: 25-34 %50 - En biiyiik sehir: istanbul %28 -

blylik Ulke: Tiirkiye %97

En biiyiik yas grubu: 25-34 %53 - En biiyiik sehir: Istanbul %26 -

blyik Ulke: Tlirkiye %96

Kadin %64 Erkek %36

En biiyiik yas grubu: 25-34 %54 - En biiyiik sehir: Istanbul %23 -

blyik Ulke: Tiirkiye %98

Kadin %40 Erkek %60

En biiyiik yas grubu: 25-34 %48 - En biiyiik sehir: istanbul %24 -

blyik Ulke: Tirkiye %99

En biiyilik yas grubu: 25-34 %52 - En bliyiik sehir: istanbul %21 -

buyik Ulke: Tiirkiye %98

Kadin %43 Erkek %57

En biiyiik yas grubu: 25-34 %50 - En biiyiik sehir: Istanbul %25 -

blylk Ulke: Tiirkiye %98

Kadin %49 Erkek %51

En biiylik yas grubu: 25-34 %46 - En biiyiik sehir: istanbul %23 -

blylk Ulke: Tiirkiye %99

orneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.

En

En

En

En

En

En

En

En

En
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

VERI s6zLUGU

icerik

Influencer
Takipgci segmenti
Tekrar eden liretici

Reklam beyani

Ortak yayin

Ucretli ortaklik

izlenme

ER

Kesisim

Haber / firsat hesabi

Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen gonderi, reels
veya story.

icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari harig.
Nano <10 B - Mikro 10-100 B - Makro 100 B-1 Mn - Mega 1 Mn+.
Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap.

#reklam, #isbirligi, #tanmim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil;
'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notluysa harig); génderi ve reels
icinde.

Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte
yayinladig igerik.

Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi.
Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular.

Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme
basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).

Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu icin kiyaslanmaz.

iki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Sektdr haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.

YONTEM NOTLARI

e Zaman damgalari Tirkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.

e Birden ¢cok markanin gectidi icerikler her markada ayri sayildi; toplamlar
icerik sayisini asabilir.

e Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak icerikler
hesap basina ayri satirdir.

e Kitle dagihimlari, reticilerin takipci sayisiyla agirliklandiriimis ortalamadir.
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