Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Etkinlik bileti

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

Bubilet Biletinial Biletix Passo

Bu rapor, Etkinlik bileti sektortinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok icerik Uretilen
4 platformu kapsar.

Donemdeki 83 reels'in 77'si videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
1.045 365 4 7
marka gegen paylasim farkh hesap etkinlik bileti gtin

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.
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Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Etkinlik bileti sektoriinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok icerik Uretilen 4 platformu kapsar.

*k

icERIK INFLUENCER STORY PAYI

1.045 365 %74

7 glin - marka basina 1.130 atama 44 hesap 2+ markada 1.130 marka atamasi iginde 678 icerik - 236 influencer

ANA BULGULAR

19-25 Ekim 2026'da dort platform 365 hesabin 1.045 tekil iceriginde yer aldi: Bubilet 678,
Biletinial 213, Biletix 142, Passo 97.

Sektor story agirlikli: story payi Biletinial'da %88,3, Biletix'te %73,2, Bubilet'te %71,8,
Passo'da %53,6; reels payi en yliksek Passo'da (%23,7).

Haftalik degisim: 12-18 Ekim'den 19-25 Ekim'e Bubilet 654'ten 687'ye, Biletinial 192'den
213'e, Passo 87'den 104'e cikti; Biletix 184'ten 149'a indi.

Artislarin cogu story'den: Bubilet'in 33'Unun 26's1, Biletinial'in 21'inin 13'l, Passo'nun
17'sinin 12'si; Biletix'te dlisls story'de (141'den 104'e).

Haftanin en ¢ok izlenen reels'i Passo'da: #PassoileHayatRutindenCikti etiketli video 19
Ekim'de 2.019.869 izlenme aldi.

53 hesap-igerik satiri birden ¢ok platformu ayni anda etiketledi (38'i Ug platformu);
sanatgl ve organizator duyurulari platformlar arasinda paylasihyor.

Bubilet'in hacminde sehir etkinlik sayfalari blyik yer tutuyor: 27 sayfa 687 satirin
208'ini (%30,3) Uretti; is birligi 6rnegi olarak gosteriimedi.

Platformlarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi: Biletix 86, Passo 57, Biletinial 39
icerik.

D -

EN BUYUK HACiIM

Bubilet

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Format: story payi Biletinial %88,3, Biletix %73,2, Bubilet %71,8,
Passo %53,6; reels payi Passo %23,7, Biletix %12,0, Bubilet
%11,2, Biletinial %5,6.

e Hesap tabani: Bubilet 236, Biletinial 111, Biletix 43, Passo 38
hesap; tekrar eden hesaplarin payi Biletix %83,2, Bubilet
%83,0, Passo %79,8, Biletinial %67,6.

e Olcek: makro ve mega hesap payi Bubilet %55,3, Biletinial
%46,0, Passo %42,3, Biletix %37,6; medyan fakipgi Passo
257.273, Bubilet 228.008.

e Medyan reels izlenmesi: Bubilet 25.398, Biletinial 24.565, Passo
24.103, Biletix 18.262; Biletinial'da n=8.

e Ortak hesap: Bubilet-Biletinial 27, Bubilet-Biletix 16, Bubilet-
Passo 15, Biletix-Passo 10, Biletinial-Biletix 9, Biletinial-Passo
9; haber ve firsat hesaplari harig.
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v Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

MARKA

Bubilet

Biletinial

Biletix

Passo

@ Story @ Reels

igceRrikK
7G INFLUENCER

678 236

213 111

142 43
97 38
Gonderi

FORMAT KARISIMI
STORY - REELS - GONDERi

%72+ %11 - %17

%88 + %6 + %6

%73+ %12 - %15

%54 - %24 - %23

MAKRO+MEGA TEKRAR EDEN

URETICI PAYI

MEDYAN ER GONDERI
TAKIPGI BASINA

MEDYAN REELS

Loer 28

MEDYAN ER REELS
iZLENME BASINA

%0,92 n=50

%0,67 n=7

%1,47 n=14

%1,08 n=16

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format dagilimi tekil igerik bazinda (Igerik 7 g siitunu); makro+mega payi, tekrar eden lretici payi, reklam beyani ve ortak yayin hesap-igerik satiri bazinda (iki hesabin birlikte yayimladidi bir
gonderi bir icerik, iki satirdir). Hesap-igerik satiri: Bubilet 687, Biletinial 213, Biletix 149, Passo 104; yalniz génderi ve reels satirlari: 200, 25, 45, 52. Makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: dénemde
markayi 2+ kez paylasan hesaplarin trettigi icerik orani. Reklam beyant: #reklam / #isbirligi / #tanitim etiketi tastyan génderi ve reels orani; hediye iriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, 'reklam degil/yok’, '’kendim aldim’
notlu icerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram ortak yazar (co-author) ézelligiyle yayinlanan icerik. izlenme yalniz reels icin. ER = (bedeni + yorum) orani, iki ayri medyan: génderide takipgi basina,

reels'te izlenme basing; iki deger farkl paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n = medyana giren hesap-igerik satiri; bedeni sayisi gizli icerikler harig.
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Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

*k

VERI KAYNAGI

Starlecta'nin izledigi Tlirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 giin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

Toplam 1.045 igerik, 365 farkli hesap; birden ¢cok markanin gectigi 46 icerik (53 hesap-
icerik satir) her markada ayri sayildi.

Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

Platformlarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi; 19-25 Ekim'de ¢ikarilan
icerikler: Biletinial 39 (7 gonderi, 6 reels, 26 story); Biletix 86 (4 génderi, 1 reels, 81
story); Passo 57 (57 story).

Ayni kural dokuz haftalik seriye de uygulandi.

MEDYA ANALizi

766 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gérseller dogrudan, videolar acilis
karesi ve 4 karelik 6zetle.

Donemdeki 83 reels'in 77'si videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, agilis karesi
ve ses. Konusma igeren 178 videonun sesi yaziya dokiildu; iletisim dili bu dékiimlerden
ve agiklamalardan alindi.

Her kreatif icin igerik tlrd, ton, lrln yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigi, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi; benzersiz kreatiflerden biri
siniflandirilamadi.

Ayni gérselin farkl hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Story gorselleri platform basina en fazla 300 story'lik 6rneklemle analiz edildi (Bubilet
300 / 487; diger Ug platformda tim story'ler); story sayilari ve paylar tim story’ler
Uzerinden.

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Platformlar,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; platformun kendi hesabi ve firsat hesaplari haric) en
¢ok icerigi olan ilk 4 platform olarak segildi. Story ve baglanti agirlikli bu sektérde 19-25 Ekim haftasi
seciminde en az 5 reels 6l¢litli aranmadi. Sik eslesen hesaplar:

Bubilet @bubilet
Biletinial @biletinial
Biletix @biletix
Passo @passo

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

e Evren tiim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. Izlenen hesap sayisi son 9
haftada artti, haftalik egilimler yon gosterir.

e Story igeriklerinde goruntrliik igerik sayisiyla 6l¢iiliir; reklam beyani ve performans
gdnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

e Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler
bu hesaplar harig tutularak hazirlandi.

e Marka adinin gegmesi Uicretli is birligi kaniti degildir.

e Izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin génderi ve reels'leri 90
glin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story
sayilan haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 4/27
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Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

cansrusrinns 8

Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI

IGCERIK SAYISI VE PAYI - N = 1.130 MARKA ATAMASI

Bubilet . J
Biletinial . ]

Biletix )

Passo D

INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 428 MARKA-HESAP GiFTi

Bubilet e —
Biletinial O

Biletix D

Passo D

678 %60,0
213 %188
142 %12,6

97 %8,6

236 %55,1
111 %259
43 %10,0
38 %89

FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI

soiet (R N
el (N

sie QN N
Pesso QU T

@ Story @ Reels Gonderi

TAKiPGCi SEGMENTI, iCERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI

Bubilet o I T TR
Biletinial 50 S I BT
passo o I I D

Nano <10 B

Biletix 21

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.

*k
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Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B @ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

678
213
142

97

%55
%46
%38
%42
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X*  Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Bubilets7s texil icerik / 7 g - 5.450 hesap-igerik Biletinial213 tekil icerik / 7 g - 1.471 hesap- Biletix142 tekil icerik / 7 g - 1.312 hesap-igerik Passo097 tekil icerik / 7 g - 648 hesap-igerik satiri
satir / 9 hafta icerik satir / 9 hafta satir / 9 hafta / 9 hafta
687 230 184 104
344 115 92 52
Eyl Eki Eyl Eki Eyl Eki Eyl Eki
Zirve: 19 Eki haftasi, 687 hesap-igerik satiri Zirve: 5 Eki haftasi, 230 hesap-icerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 184 hesap-igerik satiri Zirve: 19 Eki haftasi, 104 hesap-icerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil igerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 8.881 hesap-icerik satiri. Her panelin dikey
dlcegi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayr ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni
hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/27
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Rekabet Analizi

- Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

Bubilet

Biletinial

Biletix

Passo

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri

G %83

119 / 236 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 30 icerik
tek hesaptan

L %68

42 / 111 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 21 icerik tek
hesaptan

L %83

18 / 43 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 26 icerik tek
hesaptan

G %80

17 / 38 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 21 icerik tek
hesaptan

Tek seferlik

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

*k

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

mamka  SERCAT GAVIN erikert ommakiik M
Bubilet %62 %6 %6 %0 200
Biletinial %16 %5 %2 %0 25
Biletix %0 %20 %4 %0 45
Passo %6 %28 %1 %0 52

Reklam etiketi: #reklam/#isbirligi/#taniiim (hediye “Ucretsiz
#treklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), gonderi+reels iginde (n =
hesap-igerik satiri). Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram ucretli
ortaklik etiketi tiim hesap-icerik satirlari icinde (sayilar karsilastirma
tablosunun notunda).

cansrusrinns 8

PAYLASIM GUNU

Sal Car Per Cum Cmt Paz Saat

w BEDEE - DD
8:-0::00

Biletix . 9
o @@=

Satir igi yiizde: iceriklerin haftanin glinlerine dagilimi (TSI).
Koyu hiicre markanin en yodun giinleri; son sttun en yogun
saat. n = markanin 7 glinlik hesap-igerik satiri sayisi (Bubilet
687 ... Passo 104).

Biletinial

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 7/27



N Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI

Bubilet Biletinial Biletix Passo
- @ m @ .
- @@ W W
- @ W a8 .
- @ m e o

Késegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayl da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat
hesaplari harig; n = 361 hesap, 43 hesap 2+ markada.

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

DOGRUDAN RAKiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Bubilet - Biletinial 27 ortak
Uretici 01, Uretici 02, Uretici 03, Uretici 04, Uretici 05

Bubilet - Biletix 16 ortak
Uretici 06, Uretici 07, Uretici 08, Uretici 09, Uretici 10

Bubilet - Passo 15 ortak
Uretici 07, Uretici 08, Uretici 11, Uretici 10, Uretici 12

Biletinial - Biletix 9 ortak
Uretici 10, Uretici 12, Uretici 13, Uretici 14, Uretici 15

Biletinial - Passo 9 ortak
Uretici 16, Uretici 10, Uretici 12, Uretici 13, Uretici 17

Biletix - Passo 10 ortak
Uretici 07, Uretici 08, Uretici 10, Uretici 12, Uretici 13

L cnnsruasrin 20

BIRDEN GOK MARKAYI PAYLASAN DUZENLiI URETICILER - ICERIK SAYISI

Uretici 10 410 B takipgi

Bubilet 4 Passo 4 Biletinial 1 Biletix 1

Uretici 12 400 B takipgi

Biletix 14 Bubilet 10 Passo 7 Biletinial 2

Uretici 13 342 B takipci

Biletix 13 Bubilet 6 Passo 5 Biletinial 3

Uretici 18 47,0 B takipgi

Biletix 15 Bubilet 5 Passo 4 Biletinial 1

Uretici 19 15,1 B takipgi

Bubilet 1 Biletinial 1 Biletix 1 Passo 1

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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o Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU

oo QS |
sierel QS |
ser QS

oo QR ||

@ Etkinlik Mizik / dans @ Komedi/ skec @ Yasam viogu @ Bilgi / egitici Diger

URUN YERLESIMi

cuier QN ) -
siericl QN )  -:o:
siet (A ) -1
raso QI |

@ Arka planda Yalnizlogo @ Gorinmiyor @ Elde Griin @ Uriin odakta Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

n=447
n=188

) n=119

GIFN 04

TON

Bublet .
Biletinial o NI
oot QU NN
Passo G - EEEl
@ Notr Bilgilendirici @ Eglenceli / mizahi @ Enerjik / genc @ Romantik Diger
MEKAN

Bubilet G . N
el QS N
oo QT ||
oo QU M|
@ Etkinlik alani Stidyo @ Dismekdan @ Ev @ Arag Diger

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

n=447
n=188
n=119

n=92

n=447
n=188
n=119

n=92
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X~  Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR) HAREKETE GAGRI

aier QN s oeie TS i 0l -
R s —— Bilefinial P n-iss
sierx QU D - ieix ) et

@ Yz gorintyor Gorunmiyor @ Yalniz eller Diger @ Link / kaydirma Yok @ Markayi takip @ Indirim kodu @ GCekilis katiimi Diger

DONEM / VESILE

Bubilet 10 ..- 59 n=447
sieicl QU 1 5
Biletix BE 66 n=119

S —— B .

@ Vesile yok Festival / konser @ Yeni Grtin lansmani @ Cadilar Bayrami @ Tatil / seyahat

Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 10/ 27



X~  Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Bubilet

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERIK -7 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS IZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

678 236 %72 - %11 - %17 254 B %0,05 %0,92 %62

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =72reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 200 -
n=62 n =50 ortak yayin %6

OZET

Bubilet 19-25 Ekim'de 236 hesaptan 678 igerikle
dort platformun en hacimlisi; iceriklerin %71,8'i
story ve bilet baglantisi tasiyor.

@ Bubilet 19-25 Ekim 2026'da 236 hesabin 678 iceriginde
yer aldi: %71,8 story, %17,0 génderi, %11,2 reels.

o Analiz edilen 447 kreatifin %86,1'inde baglanti veya
kaydirma ¢agrisi var; %95,5'i etkinligin kendisini veya
duyurusunu gosteriyor.

® 27 sehir etkinlik sayfasi 687 hesap-igerik satirinin 208'ini

. = . Al - . . N o . . TV .
Uretici 08 Uretici 12 Uretici 20 - Uretici 21 Uretici 22 (/330’3.) uret'h, bu sayfalar is birligi ornegi olarak
1,7 Mn izlfnme . 1,0 Mn izlenme - 24 Eki 176 B izlenme - 19 Eki 17,2 B izlenme - 20 Eki 89,1 B izlenme - 19 Eki gosterilmedi.

@ Hacim 12-18 Ekim'deki 654 hesap-igerik satirindan
687'ye ciktl (%5,0); artigin 33'linlin 26's1 story'den.

o Story disi 200 satirin 124'linde (%62,0) #reklam, #isbirligi
veya #tanitim etiketi var; 113'l sehir sayfalarindan.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORi TAKiP¢i i¢ERIK
Uretici 25 Miizik & eglence 2,2Mn 30
Uretici 26 Yeme-icme 1,5 Mn 22
Uretici 13 Uretici 07 Uretici 23 Uretici 06 .
24,1 B izlenme - 20 Eki 44,5 B izlenme - 20 Eki 721 B izlenme - 22 Eki 681 B izlenme - 24 Eki Uretici 23 Etkinlik & kalttr 1,4 Mn 21

@babylonistanbul  Miizik & edlence 92,1B 18

Uretici 27 Miizik & eglence 851 B 16
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Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Bubilet - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

*k

KAMPANYA

Konser ve festival duyurular
19-25 Eki 2026

Sanatgl ve organizatérler kendi
etkinliklerini bilet cagrisiyla duyurdu; is
birligi degil duyuru. En ¢ok izlenenler 11-12
Aralik konseri ve 25 Ekim Adana festivali.

Uretici 08

Uretici 08 11-12 Aralik konserini sahne ve
kalabalik gériintiileriyle duyuran reels; li¢
platformu birden etiketliyor; 1.665.498 izlenme.

Uretici 12 25 Ekim Adana festivalini grubun
selamiyla duyuran reels; '‘Biletler @bubilet'te’
cagrisi; 1.029.235 izlenme.

KAMPANYA

Etiketli Giretici icerikleri
19-20 Eki 2026

iki Uretici konser deneyimini #reklam veya
#isbirligi etiketiyle anlatti; caption’da
Bubilet dogrudan aniliyor. Say! kiiglik: ikisi
de tek reels.

Uretici 20 Konser sahnesinden bir sézii
kullanan reels; caption'da Bubilet'e tesekkiir ve
#reklam; 175.836 izlenme.

Uretici 21 Harry Potter film-konserini anlatan
reels; caption #isbirligi ve #Reklam etiketli,
biletler @bubilet'te; 17.216 izlenme.

KAMPANYA

Sanatcinin kendi turnesi
19-25 Eki 2026

Bir sanatgi 31 Ekim'de Sivas'ta baslayan
akustik turnesini dort reels'te anlatti;
ekranda tarihler, caption’da Bubilet
baglantisi.

Uretici 22 -

Uretici 22

Uretici 22 Turne takvimini ve Bubilet logosunu
gosteren reels; 89.130 izlenme.

Uretici 22 Akustik konserin finalini gdsterip
turne sehirlerini sayan reels; 75.347 izlenme.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

oD -

KAMPANYA
SKANDAL oyunu karakter
reels’leri

20 Eki 2026
Oyunun dort karakteri ayri reels'te kendi
climlesiyle sahneye ¢adirdi; ayni icerikler
Biletix ve Passo'da da sayildi.

Uretici 07

Uretici 13 Napoleon karakterinin climlesiyle
oyunu tanitan reels; 24.103 izlenme.

Uretici 07 Josephine karakterinin ciimlesiyle
oyunu fanitan reels; 44.525 izlenme.

12 7 27



*k

Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Bubilet - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

236 hesabin igeriklerinin %55,3'i makro ve
mega hesaplardan; medyan takipgi
228.008.

119 hesap (%50,4) iki veya daha fazla
paylasti ve igeriklerin %83,0'ini verdi; tek
hesaptan en fazla 30 igerik.

En ¢ok paylasan lig¢ hesap sehir etkinlik
sayfast: Istanbul 30, izmir 22, Ankara 21
icerik; duyuru sayfasi olarak okundu.

Sanatgl hesaplari story'de bilet tarihi
paylasti: Uretici 27 16, Uretici 28 13, Uretici
29 11 story.

Biletinial ile 27, Biletix ile 16, Passo ile 15
ortak hesap var; haber ve firsat hesaplari
harig.

PLATFORM VE FORMAT

*k

487 story, 115 gonderi, 76 reels; story pay!
%71,8.

Medyan reels izlenmesi 25.398 (n=72),
reels ER izlenme basina %0,92 (n=50),
gonderi ER takipgi basina %0,05 (n=62).

En yodun giin persembe (%16,6), en

yogun saat 12:00.

KREATIF YAKLASIM

® 447 benzersiz kreatifin %95,5'i etkinligin

kendisini veya duyurusunu gdsteriyor;
%89,7'si etkinlik mekaninda gekildi.
Kreatiflerin %86,1'inde baglanti veya
kaydirma ¢agrisi, %10,7'sinde ¢cagri yok;
indirim kodu %1,1.

Ton %72,0 ndtr, %8,9 bilgilendirici;
videolarin %95,4'linde ylz goériiniiyor
(n=285).

Videolarin %33,7'sinde konusma yaziya
dokiildi (n=285).

iCERIK KURGULARI

e Tarih ve mekan - sanatgl veya sahne

gorintisi — 'Biletler @bubilet'te’ cagrisi.
Sehir sayfasi kalibr: etkinlik gorseli - tarih
ve mekadn - profildeki bilet baglantisi -
#reklam.

Karakter serisi: oyunun dort karakteri
dort ayri reels'te kendi climlesiyle seyirciyi
cagiryor.

Story: tek kare afis veya sahne goriintisd,
ekranda tarih ve sehir, baglanti
¢ikartmasi.

iLETiSiM DiLi
Tarih, mekdn ve bilet cagrisindan olusan

kisa duyuru dili; sehir sayfalarinda kalip
tekrar ediyor.

I “Biletler simdi @bubilet’te satigta!”
I “Biletler tiikenmeden yerini al”

“@bubilet’in profilindeki linke tikla ve
biletini simdi satin al!”

@ Story disi 200 satirin 89'unun caption’i
'bubilet profilindeki link’ kalibini tasiyor;
82'si sehir sayfalarindan.

® Cok platformlu duyurularda @bubilet,
@Dbiletix ve @passo birlikte etiketleniyor;
bir reels lg¢ platformda da sayild.

@ Sehir sayfalar disindaki 76 story disi
satirin 11'inde #reklam, #isbirligi veya
#tanitim etiketi var.

VERI NOTU

@ Sehir etkinlik sayfalari hacmin %30,3'tinu
ve etiketli 124 satirin 113'Gnd tasiyor;
platformun Uretici is birliginden ayr
okunmali.

@ Story'ler begeni, yorum ve izlenme sayisi
tasimaz; 487 story yalniz sayi ve pay
olarak okunur.

o Sehir sayfalar disinda etiketli yalniz 11
satir var; Uretici is birligi kalibi olarak
okunmamali.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 08

D&nemin en gok izlenen Bubilet
reels'i (1.665.498 izlenme, 101.196
begeni): konser sahnesi, kalabalik
ve i1siklar; caption (g platformu
etiketliyor.

Uretici 12

Festival duyurusunu sanatgilarin
kendi selamiyla veren reels;
1.029.235 izlenme, 32.445 begeni.

Uretici 20

Konser anini tek bir s6z lizerinden
anlatan, Bubilet'e tesekkiir notlu ve
#reklam etiketli reels; 175.836
izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK
@bubilet 60

ONE GIKAN HASHTAG'LER - iGERIK

#bubiletsenin 72 #ankara 14

#konser 8 #Uretici 18 6
#modundayiz 6 #clinklicokglizel 6

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Biletinial

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERIK -7 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

213 111 %88 - %6 - %6 24.6 B %0,06 %0,67 %16

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =8 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 25 - ortak
n=9 n=7 yayin %5

OZET

Biletinial 19-25 Ekim'de 111 hesaptan 213 icerik
topladi; iceriklerin %88,3'li story ve hepsi

platform baglantisiyla eslesti.
e Biletinial 19-25 Ekim 2026'da 111 hesabin 213 igeriginde

yer aldi: %88,3 story, %6,1 génderi, %5,6 reels.

“ . e Tim 188 story Biletinial baglantisiyla eslesti; en cok
paylasan hesap Uretici 33: 21 story (%9,9).

pr—— o 12-18 Ekim'deki 192 hesap-icerik satirindan 213'e ¢ikt
(%10,9); artisin 21'inin 13'U story, 5'i génderi, 3'U reels.

Uretici Uretici 32 Uretici 33 Uretici 34 e Story disi 25 icerigin 4'linde (%16,0) #reklam veya
343 B izléAme - 22 Eki 30,9 B izlenme - 21 Eki 18,3 B izlenme - 25 Eki 871 B takipgi - 19 Eki 47,9 B takipgi - 20 Eki #i§birli§i var; reels medyani 24.565 izlenme (n=8).

@ Platformun kendi hesabindan 39 igerik (7 génderi, 6
reels, 26 story) sayilmadi.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORi TAKiP¢i IGERIK
Uretici 33 Miizik & eglence 871 B 21
Uretici 34 Miizik & eglence 4798 6
Uretici 17 Uretici 36 Uretici 37 .
34,9 B izlenme - 19 Eki 2,6 Mn takipgi - 25 Eki 2,1 Mn takipmkl Uretici 39 Sokak modasi & liiks 1,2 Mn 5
Uretici 40  Miizik & eglence 279 8B 5
Uretici 41  Komedi 575 B 5

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 14 /727



X~  Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026 m 05

Biletinial - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA
Kanh Nigar miizikali tanitimi Tiyatro oyunu: kulis ve bilet Hesap sahiplerinin etkinlik story’leri

22 Eki 2026 21 Eki 2026 19-25 Eki 2026
Basrolii listlenen oyuncunun kendi hesabindan, karakteri ve Bir Uretici Antalya S$ehir Tiyatrolar’'nin oyununa oyundan Sanatgl ve organizatér hesaplari konser ve oyun tarihlerini
oyunu anlatan reels; bilet cagrisi konusmanin iginde. Etkinlik saatler dnce hazirlikla baslayip seyirciyle biten reels'le story'de bilet baglantisiyla paylasti; ekranda tarih ve mekén
duyurusu; is birligi etiketi yok. gotirdl; ‘arkadasina génder’ cagdrisi. agirhkta.

Uretici 30 g . .
Uretici 30 Oyuncunun réportaj kareleriyle miizikali tanithgi reels; Uretici 31 Kulis ve sahne kareleriyle oyunu anlatan reels; 30.868 Uretici 33 Konser biletleri icin 'buradan alin’ gagrili story.
342.814 izlenme. izlenme, 543 begeni, 51 yorum. Uretici 34 'Biletler satista’ yazili yeni yil konseri story'si.
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v Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Biletinial - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi KREATIF YAKLASIM iLETiSiM DiLi ONE GIKAN KREATIFLER

@ 111 hesabin igeriklerinin %46,0't makro ve e 188 benzersiz kreatifin %$97,3'U etkinligin Oyun, konser ve tfarih bilgisi veren, tiyatro Uretici 30

mega hesaplardan; medyan takipgi
180.447.

42 hesap (%37,8) iki veya daha fazla
paylasti ve igeriklerin %67,6'sini verdi; en
fazla 21 igerik.

Bubilet ile 27, Biletix ile 9, Passo ile 9 ortak
hesap var; haber ve firsat hesaplari harig.

Hesaplarin %26,1'i mizik ve eglence
kategorisinde.

PLATFORM VE FORMAT

o 188 story, 13 génderi, 12 reels; story payi

%88,3.

® Reels medyani 24.565 izlenme (n=8); reels

ER izlenme basina %0,67 (n=7), génderi
ER takipgi basina %0,06 (n=9).

@ Enyodun giin persembe (%20,2), en

yogun saat 14:00.

kendisini veya duyurusunu gdsteriyor;
%80,3'U etkinlik mekéninda.
Kreatiflerin %85,1'inde baglanti veya
kaydirma ¢agrisi, %$12,8'inde cagri yok.
Ton %75,5 ndtr, %10,6 eglenceli, %$10,1
bilgilendirici; videolarin %31,9'unda
konusma yaziya dokdildi (n=135).
Kreatiflerin %88,8'inde Biletinial logosu
veya adi gériiniyor.

iCERIK KURGULARI

Oyuncu veya sanat¢i kameraya konusur
- oyunun tanitimi - 'gelin bilet alin’
cagdrisl.

Kulis hazirligr - sahne kareleri - seyirci
tepkisi - arkadasa génderme cadrisi.
Story: sanatgi portresi veya afis - tarih ve
sehir - baglanti ¢ikartmasi.

ve muzikal agirlikh duyuru dili.

“Birlikte gidelim dedigin arkadasina
gonder ve videoyu kaydet !'”

“Efendim izleyin, gelin bilet alin.”

“Biletler @biletinial ‘da”

Story disi 25 igerigin 4'Uinde #reklam veya
#isbirligi var (%16,0); biri bir haber
hesabinin génderisi.

iki génderi ayni caption’da dért bilet
platformunu birden aniyor: @bubilet,
@biletinial, @vidipass_tr, @iticketturkiye.
Bir reels #reklam ve #isbirligi tasiyor ve
Bubilet, Passo ile birlikte Biletinial't da
aniyor.

VERI NOTU

Reels yalniz 12 ve ER medyani 7 reels'e
dayaniyor; reels performansi kalip olarak
okunmamali.

Sanatgl ve organizator hesaplari kendi
etkinliklerini duyuruyor; bu icerikler is
birligi olarak okunmamail.

Haber hesaplarindan 4 igerik (3 story, 1
goénderi) sayimda; 6rnek olarak
gosterilmedi.
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D&nemin en gok izlenen Biletinial
reels'i (342.814 izlenme): oyuncunun
karakteri anlattidi réportaj kareleri
ve afis.

Uretici 31

Antalya Sehir Tiyatrolari oyununu
kulis makyajindan sahneye tasiyan
reels; 30.868 izlenme.

Uretici 32

4 Kasim Ankara konserini duyuran
reels; caption li¢ platformu birden
aniyor; 18.262 izlenme, 639 begeni.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iCERIK
@biletinial 4

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#missturkey 3 #tiyatro 3

#ankarakonser 1 #antalya 1
#antalyadaetkinlik 1

#antalyaetkinlik 1

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Biletix

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERIK -7 G INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS IZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

142 43 %73 - %12 - %15 18,3 B %0,12 %1,47 %0

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =19 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 45 - ortak
n=15 n=14 yayin %20

OZET

Biletix 19-25 Ekim'de 43 hesaptan 142 icerik
topladi; hacmin biiyiik kismi mekdan ve
organizator hesaplarindan geldi.

e Biletix 19-25 Ekim 2026'da 43 hesabin 142 iceriginde yer
aldi: %73,2 story, %14,8 gonderi, %$12,0 reels.

o Hesaplarin 18'i (%41,9) iki veya daha fazla paylast ve
iceriklerin %83,2'sini verdi; @babylonistanbul tek basina

26 satir.
o 12-18 Ekim'deki 184 hesap-igerik satirindan 149'a indi
Uretici 08 Uretici 06 Uretici 32 Uretici 13 Uretici 07 (%19,0); dislis story'de (141'den 104'e).
1,7 Mn izl'nme~ 681 B izlenme - 24 Eki 18,3 B izlenme - 25 Eki 24,1 B izlenme - 20 Eki 445 B izlenme - 20 Eki ° S'rory dl§| 45 satirin higbirinde #reklam veya #i§birli§i

yok; ortak hesap etiketi 149 satirin 30'unda (%20,1).

Gonderi

@ Platformun kendi hesabindan 86 icerik (4 génderi, 1
reels, 81 story) sayiimadi.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORi TAKiP¢i i¢ERIK

@babylonistanbul  Miizik & edlence 92,1B 26

Uretici 18 Etkinlik & kiiltir 470B 15
@babylonistanbul Uretici 42 Uretici 12 Uretici 43 Uretici 44 .
30,0 B izlenme - 19 Eki ER %0,1 takipgi basina - 24 Eki 25,4 B izlenme - 21 Eki 3,5 Mn takipgi - 23 Eki 2,4 Mn takipgi - 20 Eki Uretici 12 Etkinlik & kulttr 400 B 14
Uretici 13 Miizik & eglence 3428 13
Uretici 45 Miizik & eglence 79,9 B 12
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v Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Biletix - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA
SKANDAL oyunu karakter Babylon program duyurulari
reels’leri 19-25 Eki 2026

20 Eki 2026

Mekadn hesabl programini génderi, reels ve
story ile duyurdu; '"Modundayiz Sunar’
serisi 6ne ¢iktl.

Oyunun dort karakteri ayri reels'te kendi
climlesiyle sahneye ¢agirdi; ayni icerikler
Bubilet ve Passo'da da sayildi.

-

Uretici 07

@babylonistanbul

Uretici 13

Uretici 13 Napoleon karakterinin ciimlesiyle

oyunu tanitan reels; 24.103 izlenme. duyuran reels; 30.008 izlenme.

Uretici 07 Josephine karakterinin climlesiyle
oyunu tanitan reels; 44.525 izlenme.

@babylonistanbul Mekdanin bir konser gecesini

KAMPANYA
Diinya Sampiyonasi biletleri
22-24 Eki 2026

Bir oyun toplulugu hesabi M8 Diinya
Sampiyonasi igin erken alim ve dogrulama
slirecini dort gonderide duyurdu.

Uretici 42

Uretici 42 Erken alim biletlerinin Biletix'te satisa
ciktigini duyuran goénderi; 340 begeni, 42
yorum.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

a -

KAMPANYA
Zengin Mutfagi gosterisi

21 Eki 2026

Organizatdr hesabi gosterinin 25 Ekim ve

27 Kasim tarihlerini G¢ platformu birden
etiketleyerek duyurdu.

Uretici 12 'Biletler tilkenmeden yerini al’ gagril

gosteri duyurusu reels'i; 25.389 izlenme.
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Rekabet Analizi - Etkinlik bileti - 19 Eki - 25 Eki 2026

Biletix - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

® 43 hesabin igeriklerinin %37,6'si makro ve
mega hesaplardan; medyan takipgi
224.079.

@ En ¢ok paylasanlar mekan ve organizator
hesaplari: @babylonistanbul 26, Uretici 18
15, Uretici 12 14, Uretici 13 13.

@ Ortak hesap etiketi 30 satirda (%20,1):
@bkmsahne 12, Uretici 12 9, Uretici 13 8.

@ Bubilet ile 16, Passo ile 10, Biletinial ile 9
ortak hesap var; haber ve firsat hesaplari
harig.

PLATFORM VE FORMAT

o 104 story, 21 gbnderi, 17 reels; story payi
%73,2.

® Reels medyani 18.262 izlenme (n=19); reels
ER izlenme basina %1,47 (n=14), gonderi
ER takipgi basina %0,12 (n=15).

® Enyodun giin sali (%27,5), en yogun saat
17:00; 104 story'nin 30'u 20 Ekim'de.

KREATIF YAKLASIM

e 119 benzersiz kreatifin %95,8'i etkinligin
kendisini veya duyurusunu gdsteriyor;
%89,9'u etkinlik mekdaninda.

o Kredtfiflerin %94,1'inde baglanti veya
kaydirma ¢agrisi var; dort platformun en
ylksedgi.

e Ton %60,5 notr, %12,6 bilgilendirici;
videolarin %35,5'inde konusma yaziya
dokiildii (n=76).

o Kredtiflerin %95,0'Inda Biletix adi veya
logosu goriintiyor.

iCERIK KURGULARI
o Karakter climlesi - oyunun kapanisg
cuimlesi - bilet cagrisi (SKANDAL).

@ Program listesi: mekén adi - sanatgl —
tarih - Biletix baglantisi (Babylon).

e Story: sanatgi gorseli - tarih - Biletix
yazisi veya baglanti ¢ikartmasi.

iLETiSiM DiLi
Tarih, mekdn ve program listesi veren, seri
adlaryla ilerleyen duyuru dili.

I “Biletler tiikenmeden yerini al”

“Tarihin en ¢arpici karsilagmasi ve en
skandal gecesi sahneye tasiniyor!”

I “Modundayiz Sunar”

e #clinkiicokgizel, #Uretici 18 ve
#modundayiz etiketlerinin her biri 6
icerikte; seri etiketleri mekan
hesaplarindan geliyor.

e Karakter climlesiyle baslayan dort
SKANDAL reels'inin hepsi ayni kapanig
ctimlesini tasiyor.

@ Story disi 45 satirda #reklam veya
#isbirligi etiketi yok.

VERI NOTU

® Reels ER medyani 14 reels'e, gonderi ER
medyani 15 génderiye dayaniyor; kalip
olarak okunmamali.

® Mekan ve organizatér hesaplari kendi
programini duyuruyor; bu igerikler is
birligi olarak okunmamail.

® Hacim duslisi story'den geliyor; story'ler
hesap tabani genislemesinden etkilenir.
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 08

Biletix'te sayilan en gok izlenen reels
(1.665.498 izlenme): konser sahnesi
ve kalabalik; caption Ug platformu
etiketliyor.

Uretici 06

Alan Walker'll PUBG Mobile World
Party duyurusu; 680.893 izlenme,
4.765 begdeni.

Uretici 32

4 Kasim Ankara konserini sahne
enerjisiyle duyuran reels; 18.262
izlenme, 639 begeni.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK
@biletix 6
ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#Uretici 18 6 #modundayiz 6

#clinklicokgtizel 6 #mlbbesports 3
#mobilelegendsbangbang 3

#m8worldchampionship 2

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Passo

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

97 38 %54 - %24 - %23 24,1B %0,22 %1,08 %6

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n = 25 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 52 - ortak
n=13 n=16 yayin %28

OZET

Passo 19-25 Ekim'de 38 hesaptan 97 icerik
‘ topladi; etiketli iki reels donemin en ¢ok izlenen

«

ikisi oldu.

@ Passo 19-25 Ekim 2026'da 38 hesabin 97 iceriginde yer
aldi: %53,6 story, %23,7 reels, %22,7 génderi; reels payi
en yuksek.

o 19 Ekim'de iki Uretici #PassoileHayatRutindenCikti
etiketli reels paylasti: 2.019.869 ve 1.874.361 izlenme.

e 12-18 Ekim'deki 87 hesap-igerik satirindan 104'e gikti
(%19,5); artisin 17'sinin 12'si story, 4'l génderi, 1'i reels.

Uretici 49
49,4 B izlenme - 20 Eki

retici 48
14 B izlenme - 20 EKi

Uretici 47
1,9 Mn izlenme - 19 Eki

@babylonistanbul
SO R EHE e 1 e Story disi 52 satirin 3'{inde #reklam ve #isbirligi var
(%5,8); ikisi Passo'ya 6zel etiketli reels.

Gonderi o Platformun kendi hesabindan 57 story sayiimadi.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiIP¢i IGERIK

@babylonistanbul  Miizik & edlence 92,1B 21

Uretici 53 Belirsiz 111B 12
Uretici 08 Uretici 18 Ureﬁci* .
1,7 Mn izlenme - ER %3,8 takipgi basina - 24 Eki 2,1 Mn takipgi - 19 Eki Uretici 54 Etkinlik & kalttr 350 B 8
Uretici 12 Etkinlik & kiiltiir 400 B 7
Uretici 13 Miizik & eglence 342B 5
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Passo - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

*&

KAMPANYA

Passo Diikkan: net %25 indirim
19 Eki 2026

Uretici #reklam ve #isbirligi etiketiyle
Passo uygulamasindaki Passo Diikkan
indirimini kamerada anlatti; ekranda '‘NET
%25 INDIRIM' yazisi.

-

Uretici 46 Ug mekanda konusup telefonda
Passo Dikkan'i gésteren reels; 2.019.869
izlenme, 3.156 begeni.

KAMPANYA

Kasim icin 6 etkinlik 6nerisi
19 Eki 2026

Uretici #reklam ve #isbirligi etiketiyle
Kasim'daki alti etkinligi (tiyatro festivali,
piyanist, mizik festivali) siraladi;
uygulamayi indirme ¢agrisi.

<

Uretici 47

Uretici 47 Kasim etkinliklerini listeleyip Passo

uygulamasina ¢agiran reels; 1.874.361 izlenme.

KAMPANYA

Aralik sahne duyurulari
20 Eki 2026
Sanatgi ve tiyatro hesaplari Aralik sahne

tarihlerini duyurdu; etkinlik duyurusu, is
birligi etiketi yok.

Uretici 48 5 Aralik konserini duyuran reels;
813.779 izlenme.

Uretici 49

Uretici 49 'Saticinin Olim{i’ oyununu siyah-

beyaz karelerle duyuran reels; 49.403 izlenme.
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KAMPANYA

Mekdan ve festival programi

19-25 Eki 2026
@babylonistanbul 21, Uretici 53 12, Uretici
54 8 icerik paylasti; program ve bilet tarihi
duyurusu, gogu story.

@babylonistanbul

@babylonistanbul Mekénin konser gecesini
duyuran reels; 30.008 izlenme.
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Passo - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

@ 38 hesabin igeriklerinin %42,3'0 makro ve
mega hesaplardan; medyan takipgi
257.273.

® 17 hesap (%44,7) iki veya daha fazla
paylasti ve iceriklerin %79,8'ini verdi; tek
hesaptan en fazla 21 igerik.

o En ¢ok paylasanlar mekan ve festival
hesaplari: @babylonistanbul 21, Uretici 53
12, Uretici 54 8, Uretici 12 7.

@ Ortak hesap etiketi 29 satirda (%27,9):
@bkmsahne 12, Uretici 12 9, Uretici 13 8.

@ Bubilet ile 15, Biletix ile 10, Biletinial ile 9

ortak hesap var; haber ve firsat hesaplari
harig.

PLATFORM VE FORMAT

® 52 story, 23 reels, 22 goénderi; reels payi
%23,7.

o Reels medyani 24.103 izlenme (n=25);
reels ER izlenme basina %1,08 (n=16),
gonderi ER takipgi basina %0,22 (n=13).

® Enyodun giin pazartesi ve sali (ikisi de
%28,8), en yodun saat 14:00.

KREATIF YAKLASIM

® 92 benzersiz kreatifin %92,4'0 etkinligin
kendisini veya duyurusunu gésteriyor;
%84,8'i etkinlik mekdninda.

e Kreatiflerin %80,4'linde baglanti veya
kaydirma cadrisi, %17,4'tinde cagri yok.

® Ton %57,6 notr, %19,6 bilgilendirici;
videolarin %36,7'sinde konusma yaziya
dokuldi (n=49).

e Passo adi veya logosu kreatiflerin
%58,7'sinde goériinliyor; dort platformun
en distgu.

iCERIK KURGULARI

@ Kamera karsisi konugsma - ekranda
indirim yazisi -+ telefonda Passo Dikkan
- indirme cagrisi.

e Liste videosu: Kasim'daki alti etkinlik tek
tek sayiliyor - uygulamaya ¢agri.

@ Sahne duyurusu: sanat¢i gorseli - tarih
ve salon - bilet baglantisi.

iLETiSiM DiLi

Etiketli reels'te uygulama ve indirim
vurgulu konusma dili; diger iceriklerde
tarih ve mekan duyurusu.

“Blitlin aktiviteleri deneyen arkadasina
gonder”

“Passo Diikkan’da segili Uriinlerde net
%25 indirim sizi bekliyor.”

“Etkinlikleri kesfetmek icin Passo

uygulamasini indir!”

o Iki etiketli reels de #reklam, #isbirligi ve
#PassoileHayatRutindenCikti tasiyor ve
uygulamayi indirme ¢agrisiyla bitiyor.

@ Bir organizator reels'i Biletix, Passo ve
Bubilet'i ayni caption'da etiketliyor:
'Biletler tlikenmeden yerini al'.

@ Story disi 52 satirin 49'unda reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) yok.

VERI NOTU

o Iki etiketli reels dénemin en ¢ok izlenen
ikisi; iki hesabin tek paylasimi, kalip olarak
okunmamali.

® Reels ER medyani 16 reels'e, génderi ER
medyani 13 génderiye dayaniyor.

@ Hacim artiginin 17'sinin 12'si story'den;
story'ler hesap tabani genislemesinden
etkilenir.
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 46

D&nemin en gok izlenen reels'i
(2.019.869 izlenme): li¢ cekimle
konusan uretici, telefonda Passo
Diikkan ve NET %25 INDIiRiM
yazisi.

Uretici 47

Kasim igin alti etkinlik 6neren liste
| reels’; 1.874.361 izlenme,

#PassoileHayatRutindenGikti.

. Uretici 48
Pop sanatgisinin 5 Aralik Turkcell
Platinum Sahnesi konserini duyuran
reels; 813.779 izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@passo 2
ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK
#Uretici 18 6 #modundayiz 6
#clinkiicokglizel 6 #brooksbrothers 2
#brooksbrotherstiirkiye 2

#doriangrayinportresi 2

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Ek icgoruler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

*k

HAFTALIK DEGiSiM: UC PLATFORM ARTTI,
BILETIX DUSTU

12-18 Ekim'den 19-25 Ekim'e hesap-igerik satiri
Bubilet'te %5,0, Biletinial'da %10,9, Passo'da %19,5
artti; Biletix %19,0 geriledi. Artiglar agirlikla
story'den geldi.

Ayni eslestirmeyle, hesap-igerik satiri: Bubilet 654 — 687,
Biletinial 192 » 213, Passo 87 — 104, Biletix 184 —» 149. Story: +26,
+13, +12 ve -37. Story'ler 24-26 Ekim'deki hesap tabani
genislemesinden etkilenir.

URETICI YAYILIMI

Bubilet genis bir fabana, Biletix ve Passo az sayida
tekrar eden mekdn ve organizator hesabina
yaslandi.

Hesap sayisi: Bubilet 236, Biletinial 111, Biletix 43, Passo 38.
Tekrar eden hesaplarin icerik pay:: Biletix %83,2, Bubilet %83,0,
Passo %79,8, Biletinial %67,6. Biletix'te @babylonistanbul tek
basina 26 satir.
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HAFTANIN REELS'I

19 Ekim'de paylasilan Passo reels'i ddnemin en ¢ok
izleneniydi. Uretici ti¢ farkl meké&nda konusuyor,
telefonda Passo Diikkan'i gosteriyor; ekranda 'NET
%25 INDIRIM' yazisi var.

Uretici 46 (273.959 takipgi): 2.019.869 izlenme, 3.156 begeni, 17
yorum; izlenme basina ER %0,16. Caption #reklam ve #isbirligi
etiketli.

COK PLATFORMLU DUYURULAR

Sanatgl ve organizatérler tek caption'da birden
¢ok platformu etiketliyor; ayni reels ¢ platformun
sayimina giriyor. SKANDAL oyununun dort
karakter reels'i 6rnek.

53 satir 2 veya daha fazla platformu aniyor (38'i Ug, 4l dort
platformu; 28 reels, 25 gonderi). Dért SKANDAL reels'i 20
Ekim’'de Bubilet, Biletix ve Passo'da sayildi.

D -

STORY Mi, REELS Mi?

Bilet baglantisi story'de yasiyor: dort platformun
story’'lerinin neredeyse tamami platform
baglantisiyla eslesti. Reels payi yalniz Passo'da
%20'yi gecti.

Platform baglantisiyla eslesen story: Bubilet 485/487, Biletinial
188/188, Biletix 104/104, Passo 52/52 (hesap-igerik satiri). Reels
pay:: Passo %23,7, Biletix %12,0, Bubilet %11,2, Biletinial %5,6.

SEHIR SAYFALARI VE ETIKETLER

Bubilet'in story disi etiketlerinin gogu sehir etkinlik
sayfalarindan geliyor; bunlar duyuru sayfasi olarak
okundu, is birligi 6rnegi olarak gosterilmedi.

27 sehir sayfasi: 687 hesap-igerik satirinin 208'i (%30,3). Story disi
200 satirin 124'tinde #reklam, #isbirligi veya #tanitim var; 113'G
bu sayfalardan.
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

Q Passo'nun iki etiketli reels'i donemin en ¢ok izlenen ikisi oldu Bubilet'in sehir sayfalari ayni caption kalibini tekrarliyor.
(273.959 ve 240.587 takipcili hesaplar). Markaniz igin Markaniz icin sanat¢inin kendi sesiyle takvim anlatan turne
uygulamayi gosteren tek mesajli reels denenebilir. videolari (Uretici 22 dért reels) ayrisma saglar.

Cok platformlu duyurularda Ug platform birlikte Biletinial'in reels payi dusuk (%5,6); kulis anlatimi 30.868
etiketleniyor. Markaniz icin etkinlige 6zel baglanti ve kod, izlenme aldi. Markaniz i¢in oyun oncesi hazirhdi gosteren
satisin hangi platformdan geldigini ayirt eder. kulis reels'i tiyatro seyircisine ulasir.

SKANDAL oyunu dort karakteri dort ayri reels'e boldu. Biletix'in 104 story’sinin 30'u 20 Ekim'de toplandi. Markaniz
Markaniz igin bir etkinligi karakter veya program icin hafta icine yayilan story takvimi baglanti tiklamasini
parcalarina bolen seri tekrar izletir. dengeler.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.
Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

*k

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI

Bubilet D

487 igerik - 194 influencer - +1,6
pp 6nceki hafta

Biletinial

214 igerik - 94 influencer - +0,4 pp
onceki hafta

Biletix a

186 icerik - 38 influencer - -3,9 pp
onceki hafta

Passo ]

111 icerik - 26 influencer - +1,8 pp
onceki hafta
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%48,8

%21,4

%18,6

%11,1

PERFORMANS
. . REELS
MARKA IGERiK
OYNATMA
487 680.893
Bubilet 485 Story-1Post-1 1/1Reel
Reel (%100,0)
214
Biletinial 214 Story-0Post- —
0 Reel
186 680.893
Biletix 185 Story - 0 Post -1 1/ 1 Reel
Reel (%100,0)
111
Passo 109 Story - 2 Post -0 —
Reel

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

BEGENI +
YORUM

5.144
2/2

4911
1/1

5.029
2/2

PANEL GORUNUMU

STORY GORUNTULENME
(MODEL)

74.283.900
485 / 485 Story

20.707.201
214 / 214 Story

9.261.927
185 / 185 Story

5.899.894
109 / 109 Story

ERISiM
MODELI

63.172
2/2

56.207
1/1

28.976
2/2
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

PANEL GORUNUMU

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar

yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI)

Bubilet GED

191 SQS'li influencer - Nano 70,1 - Mikro 69,6 - Makro 63,9

- Mega 65,0

Biletinial

93 SQS'li influencer - Nano 73,9 - Mikro 63,8 - Makro 63,2 -

Mega 65,0

Biletix CED

38 SQS'li influencer - Nano 62,6 - Mikro 63,5 - Makro 61,1 -

Mega 64,3

Passo G

26 SQS'li influencer - Mikro 60,5 - Makro 67,8 - Mega 73,2

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100).

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

66,0

64,2

62,6

67,0

KiTLE (YORUM YAPANLAR)

Bubilet Kadin %58 Erkek %42

En biiyiik yas grubu: 25-34 %51 - En biiyiik sehir: istanbul %31 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %97

Bileinial

En biiyiik yas grubu: 25-34 %53 - En biiyiik sehir: Istanbul %36 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %92

Biletix Kadin %59 Erkek %41

En biiyiik yas grubu: 25-34 %55 - En biiyiik sehir: Istanbul %44 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %93

Passo Kadin %61 Erkek %39

En biiyiik yas grubu: 25-34 %52 - En biiyiik sehir: Istanbul %39 - En
blyulk ulke: Tiirkiye %94

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
orneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

*k

VERI s6zLUGU

icerik

Influencer

Takipgi segmenti

Tekrar eden liretici

Reklam beyani

Ortak yayin

Ucretli ortakhik

izlenme

ER

Kesisim

Haber / firsat hesabi
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Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen gonderi, reels
veya story.

icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari harig.

Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orta 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1
Mn+.

Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap.

#reklam, #isbirligi, #tanmim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil;
'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notluysa harig); génderi ve reels
icinde.

Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte
yayinladig igerik.

Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi.

Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular.

Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme
basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).

Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

iki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.

YONTEM NOTLARI

Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Tirkiye saati); platformlar
haftalik siralamada en gok igerigi olan ilk dort platform.

Doénemdeki 83 reels'in 77'si videonun kendisinden analiz edildi.

Haftalik degisim ayni eslestirmeyle dokuz haftalik seriden, hesap-icerik
satiri olarak; ylizde yalniz 10 ve lizeri tabanda. Platformlarin kendi
hesaplar grafik haftalarinda da ¢ikarildi.

Sehir sayfalari ve firsat hesaplarinin igerikleri sayimlara dahildir; is birligi
6rnegdi olarak gosterilmedi. Kendi etkinligini duyuran sanatgi ve
organizatorler is birligi sayilmadi.

izlenme, begeni ve takipci degerleri 29 Ekim 2026'daki veri okumasindan
alindi.

Zaman damgalari Turkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.

Birden ¢ok markanin gegtigi igerikler her markada ayri sayildi; foplamlar
icerik sayisini asabilir.

Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak icerikler
hesap basina ayri satirdir.

Kitle dagiimlari, treticilerin takipgi sayisiyla agirliklandiriimis ortalamadir.
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