Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Ev elektronigi

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

Dyson Kiwi Grundig

Bu rapor, Ev elektronigi sektoriinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en cok icgerik tiretilen
3 markayi kapsar.

Donemdeki 63 reels’'in tamami videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
183 143 3 7
marka gegen paylasim farkl hesap ev elektronigi glin

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.
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Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Ev elektronigi sektorunde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok igerik uretilen 3 markayi kapsar.

*k
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icERIK INFLUENCER STORY PAYI EN BUYUK HACIM
183 143 %63 Dyson
7 glin - marka basina 183 atama 8 hesap 2+ markada 183 marka atamasi iginde 137 igerik - 108 influencer

ANA BULGULAR

19-25 Ekim 2026'da g ev elektronigi markasi 143 hesabin 183 iceriginde yer aldi: Dyson
137, Kiwi 26, Grundig 20.

183 icerigin 115'i story, 63'l reels, 5'i gonderi; Kiwi ve Grundig neredeyse famamen story
ve baglanti eslesmeli.

Haftanin yiikselen markasi Dyson: icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 72'den 137'ye c¢ikti; reels
37'den 62'ye, story 34'ten 70'e; story kiyasi birebir degil.

Dyson'in 70 story'sinin 59'u 23-24 Ekim'de paylasildi; bir alana bir bedava kampanyasi
bu dalgada 6ne ¢ikti.

Haftanin en ¢ok izlenen reels'i 25 Ekim'de paylasilan bir Dyson Air Smooth incelemesi:
1.055.838 izlenme.

Kiwi'nin 26 iceriginin 10'u 25 Ekim'de paylasildi; story'ler yodurt, pankek, hali yikama ve
epilator Grlnlerinde toplandi.

Grundig'in 20 story'sinde sag diizlestirici, sa¢ kurutma ve kahve makineleri one ¢ikti; 7'si
firsat hesaplarindan.

Firsat hesaplari Dyson iceriklerinin %26,3'linu (36), Grundig'in %35,0'in1 (7), Kiwi'nin
%11,5'ini (3) olusturdu.

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Format: Dyson %51,1 story, %45,3 reels, %3,6 gonderi; Kiwi
%96,2 story; Grundig %100,0 story.

o Olcek: medyan takipgi Dyson 84.909, Kiwi 97.698, Grundig
119.441; makro ve mega hesap payi %25,6, %19,2 ve %20,0.

e Tekrar eden hesaplar Dyson iceriklerinin %34,3'linl tasidi (en
¢ok paylasan Ugu firsat hesabi); Kiwi'de %7,7, Grundig'de
%15,0.

e Ortak hesap: Dyson-Grundig 3, Dyson-Kiwi 1, Kiwi-Grundig 1;

haber ve firsat hesaplari haric.

e Reels tabani yalniz Dyson'da var: 62 reels, medyan izlenme
26.424; Kiwi'nin 1, Grundig'in O reels'i var.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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X*  Rekabet Andlizi - Ev elektronigi - 19 Eki - 25 Eki 2026 01

Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

icERiIK FORMAT KARISIMI MAKRO+MEGA  TEKRAR EDEN REKLAM ORTAK  MEDYAN REELS MEDYAN ER GONDERi MEDYAN ER REELS
MARKA 7G INFLUENCER  STORY - REELS - GONDERi iGERIK PAYI  URETICI PAYI BEYANI YAYIN iZLENME TAKiPCI BASINA iZLENME BASINA
G ——
Dyson 137 108 %51 - %45 - %4 %25,6 %34,3 %433 %1,5 26,4 B n=59 %0,15 n=2 %0,63 n=49
- G
Kiwi 26 25 %96 - %d - %0 %19,2 %7,7 %0,0 %0,0 213 n=1 — n=0 — n=0
. G
Grundig 20 18 %20,0 %15,0 —  %0,0 — n=0 — n=0 — n=0

%100 - %0 - %0

@ Story @ Reels Gonderi

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format ve makro+mega payi igerik bazinda; makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: donemde markayi 2+ kez paylasan hesaplarin Urettigi igerik orani. Reklam beyani:
#reklam / #isbirligi / #tanitim etiketi tasiyan génderi ve reels orani; hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram
ortak yazar (co-author) ézelligiyle yayinlanan icerik. izlenme yalniz reels igin. ER = (bedeni + yorum) oran, iki ayr medyan: génderide takipgi basina, reels'te izlenme basing; iki deger farkli paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n =
medyana giren igerik; begeni sayisi gizli icerikler harig.
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o Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

VERI KAYNAGI
e Starlecta’nin izledigi Tirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

e Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 guin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

e Toplam 183 igerik, 143 farkl hesap; birden cok markanin gegtigi 0 igerik her markada
ayri sayildi.

e Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

e Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

e Markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi.

MEDYA ANALizi

e 169 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gorseller dogrudan, videolar agilis
karesi ve 4 karelik 6zetle.

e Donemdeki 63 reels'in tamami videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, acilis
karesi ve ses. Konusma iceren 52 videonun sesi yaziya dokuldy; iletisim dili bu
dokiimlerden ve aciklamalardan alindi.

e Her kreatif igin igerik tird, ton, Grln yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigi, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi; benzersiz kreatiflerden biri
siniflandirilamadi.

e Ayni gorselin farkh hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Markalar,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; markanin kendi hesabi ve firsat hesaplari harig) en

¢ok icerigi olan ilk 3 marka olarak segildi. Story ve baglanti agirlikl bu sektérde 19-25 Ekim haftasi
seciminde en az 5 reels 6l¢litli aranmadi. Sik eslesen hesaplar:

Dyson @dyson

Kiwi

Grundig

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

Evren tim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. Izlenen hesap sayisi son 9
haftada arth, haftalik egilimler yon gosterir.

Story iceriklerinde gértinurlik icerik sayisiyla ol¢ilir; reklam beyani ve performans
godnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler
bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

Marka adinin gegmesi ticretli is birligi kaniti degildir.

izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin gdnderi ve reels'leri 90
gtin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story
sayilar haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.
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o Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026 03

Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

IGCERIK SAYISI VE PAYI - N = 183 MARKA ATAMASI FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI

Dyson D 137 %749 Dyson O . 137
Kivi = 26 %142 Kiwi L | N
Grundig e 20 %109 eundg QTS 20
INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 151 MARKA-HESAP GiFTi @ Story @ Reels Gonderi

Dyson D 108 %71,5

TAKiPGi SEGMENTI, iCERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI

iwi D
i % %66 pyson u EEE ) o

Grundi 18 %119 -
¢ ° Kiwi s [ s s | JEEEEU
Grundig % [ s | o NN
Nano <10 B Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B @ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.
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o Rekabet Analizi - Ev elektronigi - 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Dyson137 tekil igerik / 7 g - 815 hesap-igerik Kiwi2s tekil icerik / 7 g - 169 hesap-igerik satiri / Gru ndigzo tekil igerik / 7 g - 122 hesap-igerik
satiri / 9 hafta 9 hafta satiri / 9 hafta
137 29 24
68 14 12
Eyl Eki Eyl Eki Eyl Eki
Zirve: 19 Eki haftasi, 137 hesap-igerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 29 hesap-icerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 24 hesap-igerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarlh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil icerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 1.106 hesap-igerik satirl. Her panelin dikey
dlcegi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayr ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni
hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/24



o Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

Dyson ca %34
18 / 108 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 6 icerik tek
hesaptan

Kiwi da %8
1/ 25 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 2 igerik tek
hesaptan

Grundig aa %15
1/ 18 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 3 igerik tek
hesaptan

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri Tek seferlik

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

*k

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

MARKA EFETE VAVIN  EVIKEVD  ORTAKLIK

Dyson %43 %2 %2 %1 67
Kiwi %0 %0 %0 %0 1
Grundig - %0 %0 %0 0

Reklam etiketi: #reklam/#isbirligi/#tanitim (hediye “Ucretsiz
#treklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), gonderi+reels iginde (n).
Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram lcretli ortaklik etiketi tiim
icerikler icinde.

cansrusrinns 8

PAYLASIM GUNU

Pzt Sal Car Per Cum Cmt Paz Saat

Dyson 6 15 10 10 .. 10 m
Grundig 15 20 10 15 . 0 10 m

Satir ici yiizde: iceriklerin haftanin glinlerine dagilimi (TSI).
Koyu hiicre markanin en yodun ginleri; son sttun en yogun
saat. n = markanin 7 glinliik icerik sayisi (Dyson 137 ... Grundig
20).

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 7/ 24



o Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI

Dyson Kiwi Grundig

Dyson n 1 3
Grundig 3 1 n

Kosegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayl da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat
hesaplari harig; n = 115 hesap, 5 hesap 2+ markada.

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

DOGRUDAN RAKiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Dyson - Kiwi 1 ortak
Uretici 01

Dyson - Grundig 3 ortak
Uretici 02, Uretici 03, Uretici 04

Kiwi - Grundig 1 ortak

Uretici 05

KARSILASTIRMA 03

BIRDEN GOK MARKAYI PAYLASAN DUZENLiI URETICILER - iCERIK SAYISI

Uretici 05 501 B takipci

Kiwi 1 Grundig 1

Uretici 02 501 B takipci

Dyson 3 Grundig 1

Uretici 01 393 B takipgi

Dyson 1 Kiwi 1

Uretici 03 241 B takipgi

Dyson 1 Grundig 1

Uretici 04 77,9 B takipci

Dyson 1 Grundig 1

8/24



o Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU

Dyson TN o |
i .
orndo QTN ¢

@ Deneme / inceleme Kutu agiisi @ Tarif / mutfak @ Yasam viogu @ Bilgi / egitici

Diger

URUN YERLESIMi

i —— B -

Grunci 2 e
@ Uriin odakta Elde Grin @ Arka planda Diger

GIFN 04

TON
Dyson 29 n-b n=126
Kiwi 44 ] n=25

Grundig N R

@ Noir Bilgilendirici @ Eglenceli / mizahi @ Enerjik / geng @ Ozendirici / estetik

Diger

MEKAN

oyon G D) -
i B
S -

@®Ev Market / madaza @ Arac @ Stidyo Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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o Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

GIFN 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR)

u )

Dyson

Kiwi

Grundig

Yalniz eller @ Gorinmiyor Diger

@ Yuz gérintyor

DONEM / VESILE

oyon

Kiwi 2
onds QS D
@ Vesile yok Yeni Uriin lansmani - @ Tatil / seyahat Diger

n=84
n=16

n=9

HAREKETE GAGRI

oyon QI o
i - @ e TR
ounde R 0 EECED -

@ indirim kodu Yok @ Link / kaydirma @ Markayi takip Diger

I -

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gorseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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&Y Rekabet Andlizi - Ev elektronigi - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Dyson

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

137 108 %51 - %45 - %d 264 B %0,15 %0,63 %43

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =59 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 67 - ortak
n=2 n=49 yayin %2

[sror )

Dyson 19-25 Ekim'de 108 hesabin 137 iceriginde
yer aldi; 23-24 Ekim'de bir alana bir bedava
story dalgasi ve sag sekillendirici inceleme
reels'leri 6ne cikt.

® Dyson 19-25 Ekim 2026'da 108 hesabin 137 igeriginde yer
aldr: 70 story (%51,1), 62 reels (%45,3) ve 5 gonderi (%3,6).

® icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 72'den 137'ye cikti: reels
37'den 62'ye, story 34'ten 70'e, génderi 1'den 5'e.

® 70 story'nin 59'u 23-24 Ekim'de paylasildi; analiz edilen 61
Uretici 08 story'nin 29'unda ekran yazisi veya konusma bedava,
83,8 B izlenme i hediye ya da kampanyayi aniyor.

® 137 igerigin 36's1 (%26,3) firsat hesaplarindan geldi; kalan
101 icerik 85 hesaptan.

® Medyan reels izlenmesi 26.424; en cok izlenen reels
1.055.838 ile 25 Ekim’de paylasilan bir Air Smooth
incelemesi.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKIPCiI IGERIK
Uretici 16 firsat Aligveris & firsat 115 B 6
Uretici 17 firsat Aligveris & firsat 485B 5
Uretici 11 Uretici 12 Uretici 13 Uretici 15 .
51,7 B izlenme - 25 Eki 199 B izlenme - 25 Eki 37,2 B izlenme - 20 Eki 1,I'Mnizlenme - 20 E 242 B izlenme - 20 Eki Uretici 18 firsat Seyahat 457 B 4
Uretici 02 Moda & sil 501B 3
Uretici 19 Yeme-icme 176 B 3

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 11/ 24



4™  Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Dyson - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

Bir alana bir bedava story
dalgasi

23-25 Eki 2026

Analiz edilen 61 story’nin 29'u bedava,
hediye ya da kampanyayi aniyor: islak
zemin temizleyici alana PencilVac hediye;
70 story'nin 59'u 23-24 Ekim'de, 47
hesaptan.

Uretici 09 Konusmayla bir siipiirge alana bir
tane daha verildigini anlatip Griin sayfasi ve
baglantiy1 gdsteren story; 23 Ekim.

Uretici 10 Clean+Wash alana PencilVac'in
bedava verildigini ekran yazisiyla duyuran
story; 24 Ekim.

KAMPANYA

Air Smooth ve sag sekillendirme
incelemeleri

19-25 Eki 2026

Analiz edilen 60 reels'in 9'unun caption
veya konusmasinda Air Smooth, 12'sinde
Airwrap gegiyor; kreatorler sagi kameraya
gosterip kendi deneyimini anlatiyor.

Uretici 11

Uretici 06 Firca bagliklarini elinde tutup sag
sonucunu gésteren Air Smooth incelemesi;
1.055.838 izlenme.

Uretici 11 Kabarik ve dalgali sag igin Air
Smooth rutinini anlatan #reklam reels'i; 51.652
izlenme.

KAMPANYA

Siiplirge bakimi ve kullanim
rehberleri

20-25 Eki 2026

Slptlirgenin parcalarini nasil
temizleyecegini ve satin alma deneyimini
anlatan reels'ler; V12 ve PencilVac adi

gegciyor.

B

Uretici 07 Hangi pargalarin yikanip hangilerinin
nemli bezle silinecegini adim adim gdésteren
reels; 410.916 izlenme.

Uretici 12 Faturayi géstererek PencilVac'i kendi
parasiyla aldigini anlatan reels; 198.970
izlenme.

A+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms
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KAMPANYA

Chefs' Kitchens with Dyson

20-22 Eki 2026

Uretici 13 iki reels'te Dyson'i Michelin yildizli
seflerin mutfagiyla anlatti; caption’larda
#reklam ve marka hesabi etiketi var.

'i-

Uretici 13 VOGUE x Dyson ekran yazisiyla sefin
mutfaginda Dyson ekipmanini gésteren reels;
37.233 izlenme.

Uretici 13 Ayni serinin ikinci reels’i; sef anlatimi
ve mutfak sahneleri; 17.239 izlenme.
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Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Dyson - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

108 hesabin %39,8'i nano veya mikro;
medyan takipgi 84.909, iceriklerin %25,6's
makro ve mega hesaplardan.

Firsat hesaplari 36 icerik tasidi (23 hesap);
en ¢ok paylasanlar Uretici 16 (6), Uretici
17 (5) ve Uretici 18 (4).

Firsat digi tekrar edenler az: Uretici 02 ve
Uretici 19 {cer, Uretici 14, Uretici 15 ve
Uretici 13 ikiser icerik paylast.

Biiyiik hesaplar: Uretici 20 (1.619.835
takipgi) iki story, Uretici 13 (697.877) iki
reels paylasti.

Grundig ile 3 (Uretici 02, Uretici 03, Uretici
04), Kiwi ile 1 (Uretici 01) ortak hesap var;
firsat hesaplari harig.

PLATFORM VE FORMAT

62 reels, 70 story, 5 gonderi; story payi
%51,1. 70 story'nin tamami Urln
baglantisiyla eslesti, 59'u 23-24 Ekim'de.
Medyan reels izlenmesi 26.424 (59 reels);
izlenme basina medyan ER %0,63 (n=49).
Gonderi tabani 2, ER verilmedi.

En yodun glin cumartesi (%27,0), en
yogun saat 22:00.

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 126 benzersiz kreatifin

%69,8'i deneme ve inceleme, %14,3'l kutu
agllisi, %10,3'li yasam viogu.

Urlin %57,1'inde 6n planda, %25,4'inde
elde; kreatiflerin %91,3'li evde gekildi.
Videolarda (n=84) %88,1 yiiz gériiniiyor;
videolarin %45,2'sinde konusma var.
Cagri: %27,0 link veya kaydirma, %22,2

indirim kodu, %8,7 markay! takip;
%42,1'inde ¢cagri yok.

iCERIK KURGULARI

@ Yz ylze inceleme: kreator cihazi elinde

tutup basliklari gésteriyor, sa¢ sonucunu
kareye getiriyor (Uretici 06).

Bakim rehberi: pargalar tek tek
gosteriliyor, hangisinin yikanacagdi
anlatiiyor (Uretici 07).

Cift skeci: biri Dyson V15s Detect
Submarine kutusuyla eve gelince diyalog
kuruluyor (Uretici 08).

Story dalgasi: ekran yazisiyla kampanya
climlesi, ardindan Uriin baglantisi; 59'u 23-
24 Ekim'de.

iLETiSiM DiLi

Reels'te kisisel deneyimi anlatan, triin
detayina giren bilgilendirici dil; story’lerde
kampanya ve fiyat dili baskin.

“Dyson slipiirgeni temizlemeden 6nce
dur! Her parcasini yikamiyoruz”

“S6z veriyorum objektif yorumlarimi
yapacagim.”

“Faturasi videoda, Dyson Pencilvac
aldim, ise yariyor mu gosteriyorum”

“Dyson Airsmooth hakkinda denemeli,
gostermeli, dogrusuyla yorumlarim
geldi”

Story disi 67 igerigin %43,3'linde reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) var;
firsat hesaplari da #reklam kullaniyor.
Story disi iceriklerin 19'unda 'reklam yok’
veya 'kendim aldim’ gibi organik not var.
Reels dilinde kiyas ve soru kancasi 6ne
cikiyor: ise yariyor mu gdsteriyorum, sizce
hangisi daha kalici.

VERI NOTU

Firsat hesaplari iceriklerin %26,3'U; tekrar
eden hesaplarin basinda da onlar var,
%34,3'lUk tekrar payi bu yiizden sisiyor.
Story'lerin 59'u iki gline yigildi ve hesap
tabani 24-26 Ekim'de genisledi; story
artisi reels artisi gibi kiyaslanmaz.

Ortalama reels izlenmesi 81.903, medyan
26.424: tablo birkag yliksek izlenen reels'e
dayaniyor.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 06

Markanin en gok izlenen reels'i
(1.055.838 izlenme): Air Smooth
fircalarini gésteren, kendi parasiyla
aldigini séyleyen inceleme.

Uretici 07

Sliplrge pargalarini yikama kuralini
go6steren bakim rehberi; 410.916
izlenme.

Uretici 08

Cift skeci: biri Dyson V15s Detect
Submarine kutusuyla gelince
diyalog; 83.796 izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@dyson 2

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#dyson 43 #dysonairwrap 8
#dysonairsmooth 4 #sac 4
#grwm 3 #temizlik 3

Haber ve firsat hesaplari haric.
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&Y Rekabet Analizi - Ev elektronigi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kiwi

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

iceERik -7 6 INFLUENCER FORMAT
26 25 %96 - %4 - %0
19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi

Uretici 22

239 B takipgi - 2

Uretici 26 Uretici 01
82,1 B takipgi - 25 Eki 393 B takipci - 21 EKi

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI

213 —_

n=1reels medyan, takipgi basina -

n=0

Uretici 24
138 B takipgi - 25 Eki

Uretici 28 Uretici 05
619 B takipgi - 20 Eki 501 B takipgi+ 20 Eki

a

ER - REELS REKLAM BEYANI
0,
- %0
medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 1 ortak
n=0 yayin %0
OZET

Kiwi 19-25 Ekim'de 25 hesabin 26 iceriginde yer
aldi; neredeyse tamami story, lriinler yogurt
ve pankek makinesinden hali yikama
makinesine uzaniyor.

o Kiwi 19-25 Ekim 2026'da 25 hesabin 26 iceriginde yer
aldr: 25 story (%96,2) ve 1 reels (%3,8); hepsi baglanti
eslesmeli.

o Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 29'dan 26'ya indi; iki
haftada da igeriklerin neredeyse tamami story, bu
ylizden degisim kiyaslanmaz.

® 26 igerigin 10'u 25 Ekim'de paylasildi; story'ler yogurt,
pankek ve waffle, hali yikama ve ytiz epilatori
Uriinlerinde toplandi.

@ Medyan takipgi 97.698; igeriklerin %19,2'si makro ve
mega hesaplardan, %7,7'si tekrar eden hesaplardan.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i IGERIK
Uretici 29  Aile & ebeveynlik 15,8 B 2
Uretici 21 Yasam tarzi 1,3 Mn 1
Uretici 28 Komedi 619B 1
Uretici 05 Ev & yasam 501B 1
Uretici 01 Aile & ebeveynlik 393 B 1
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&Y Rekabet Analizi - Ev elektronigi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kiwi - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

Hali ve koltuk yikama makinesi
20-25 Eki 2026
Analiz edilen 24 benzersiz story'nin 5'i koltuk veya hali

yikama makinesini gdsteriyor; 4l firsat disi hesaplardan ve
¢ogu baglanti birakiyor.

KAMPANYA

Yiiz epilatorii 6810
20-25 Eki 2026

Ug story Kiwi 6810 sarjli epilasyon cihazini tanritiyor; ikisinde
ekran yazisinda #reklam ve #kiwi_turkiye var.

Uretici 26

a

KAMPANYA
Yogurt, pankek ve waffle makineleri

19-25 Eki 2026

24 benzersiz story'nin 4'i yogurt yapma makinesini, 6's
pankek veya waffle makinesini gosteriyor; fiyat dislisii ve
stok vurgusu sik.

Uretici 24 Yikanan basliklari gésterip linkini isteyenler igin
biraktigini séyleyen story; 25 Ekim.

Uretici 25 'Tek Cihaz, Gok Yiizey' ekran yazisiyla perde, koltuk ve
hali temizligini anlatan story; 25 Ekim.

Uretici 22 Kiwi Cap 6810'u favori bakim {iriini diye tanrtip LED
151g1n1 ve Type C sarjini anlatan story; 20 Ekim.

Uretici 26 Y{iz tlylerine ¢6ziim olarak 6810'u anlatan, #reklam
etiketli story; 25 Ekim.

Uretici 01 Yogurtlarin nasil oldugunu gésterip makineyi indirimde
diye 6neren story; 21 Ekim.

Uretici 27 Kedi ylizlii pankekleri gdsterip makineyi uzun zaman
sonra uygun fiyath gérdiglini yazan story; 25 Ekim.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 15/ 24



o Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kiwi - strateji, kreatif ve iletisim
Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi KREATIF YAKLASIM iLETiSiM DiLi ONE GIKAN KREATIFLER

Uriinii evde kullanirken gésteren, fiyat ve
baglantiyi not diisen sade dil; story'lerde

® 25 hesabin %40,0't nano veya mikro; ® Analiz edilen 25 benzersiz kreatifin (24 Uretici 21

medyan takipgi 97.698, iceriklerin %19,2'si
makro ve mega hesaplardan.

Tek hesap en fazla 2 igerik paylasti
(Uretici 29); tekrar eden hesaplar
iceriklerin %7,7'sini tasid.

Blyuk hesaplar: Uretici 21 (1.323.307
takipgi), Uretici 28 (618.528) ve Uretici 05
(500.895) story paylasti.

Dyson ile 1 (Uretici 01), Grundig ile 1
(Uretici 05) ortak hesap var; firsat
hesaplari harig.

PLATFORM VE FORMAT

® 25 story ve 1 reels; story payi %96,2. Tek

reels bir firsat hesabindan ve 213
izlenmeli; ER verilmedi.

En yogun glin pazar (%38,5), en yogun
saat 20:00; tim igerikler baglant
eslesmeli.

story, 1 reels) %80,0' deneme ve

inceleme, %12,0' tarif, %8,0' kutu agilis!.

@ Uriin %36,0'Inda 6n planda, %36,0'nda
arka planda, %28,0'Inda elde; tamami
evde cekildi.

e Videolarda (n=16) %75,0 ytiz goriiniiyor,
%25,0 yalniz eller; videolarin %62,5'inde
konugma var.

o Cagdri: %40,0 link veya kaydirma, %16,0
indirim kodu, %4,0 markay: takip;
%40,0'Inda ¢agri yok.

iCERIK KURGULARI

e Kisa story: irlin ya da yapilan tarif
gosteriliyor, ekran yazisi fiyati veya
baglantiyi bildiriyor.

o Konusmali story: kreatér cihazi elinde
tutup 6zelliklerini sayiyor (epilator,
6guttict, buhar makinesi).

e Tarif story'si: pankek ve yogurt sonucu
gosterilip makine fiyat notuyla aniliyor.

caption yok, metin ekran yazisi ve

konusmadan geliyor.

“Kiwi Cap 6810 sarjli epilasyon cihazi”
“Linkini isteyenler icin birakacagim.”

“Ylz bolgesindeki istenmeyen tiiyler
bazen can sikici olabiliyor.”

“Yogurt yapma makinesi dip fiyatta”

Story'lerde bedeni, izlenme ve caption
yok; metin yalniz ekran yazisi ve
konusmadan okundu.

Ug epilatdr story'sinin ikisinde ekran
yazisinda #reklam ve #kiwi_turkiye var.

Dil cogunlukla Grin adi, fiyat ve baglanti
bildirimi; uzun anlatim az.

VERI NOTU

Taban kiiclk: 26 icerik, 25 hesap; Uriin ve
kreator kiyaslari 19-25 Ekim'in goriinimdi,
egilim degil.

Story'lerde metrik yok; 3 igerik firsat
hesaplarindan (2 story ve 1 reels).

Story sayilari hesap fabani genislemesi

nedeniyle haftalar arasinda dogrudan
kiyaslanmaz.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

Takipgisi en yliksek hesap
(1.323.307): seyahat Gtlsiini Gtd

. yaparken anlatan story; ekran
yazisinda reklam notu var.

Uretici 22
Kiwi Cap 6810 epilatoriin LED isigini
ve Type C sarjini anlatan story.

Uretici 23
20 baslhkl buhar makinesini parga
parca gésteren konusmali story.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - IGERIK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE CIKAN HASHTAG'LER : iGERiIK

Haber ve firsat hesaplari harig.
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&Y Rekabet Andlizi - Ev elekfronigi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Grundig

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

iceERik -7 6 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI

20 18 %100 - %0 - %0 - -

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =0 reels medyan, takipgi basina -
n=0

Uretici 05
501 B takipgi - 23 Eki

Uretici 30
379 B takipgi - 22 Eki

Uretici 32
107 B takipgi* 21 EKi

etici 36
,1 B takipci - 20 Eki

ER - REELS

medyan, izlenme basina -

n=0

OZET

a

REKLAM BEYANI

gonderi+reels, n = 0 - ortak
yayin %0

Grundig 19-25 Ekim'de 18 hesabin 20
story'sinde yer aldi; sag diizlestirici, sa¢

kurutma ve kahve makineleri 6ne cikti, cagri

cogunlukla indirim kodu.

@ Grundig 19-25 Ekim 2026'da 18 hesabin 20 igeriginde

yer aldi; hepsi story ve baglanti eslesmeli.

o Iicerik sayisi 12-18 Ekim'deki 24'ten 20'ye indi; 12-18

Ekim'de 1 reels vardi, 19-25 Ekim'de yok. Story degisimi

kiyaslanmaz.

® 20 igerigin 7'si firsat hesaplarindan; firsat disi 13 icerik

13 hesaptan ve sag diizlestirici, kahve makinesi, sag

kurutma etrafinda.

@ Medyan takipgi 119.441 ile li¢ markanin en yiiksegi;
igeriklerin %20,0't makro hesaplardan.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP

Uretici 37 firsat
Uretici 34
Uretici 05
Uretici 02

Uretici 30

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

KATEGORI
Alsveris & firsat
Belirsiz

Ev & yasam
Moda & stil

Yasam tarzi

TAKiPG¢i iIGERiK

11,3B
700 B
501 B
501 B

379 8B
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4"  Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Grundig - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA
Sac diizlestirici ve kod Kahve makineleri Sag¢ kurutma makinesi fiyat
22-23 Eki 2026 21-23 Eki 2026 19-20 Eki 2026
Ug story hava (iflemeli sag diizlestiriciyi tanitiyor; ikisinde Firsat disi li¢ story kahve makinesini gosteriyor, ikisi evde HD 3361 sag kurutma makinesi 19-20 Ekim'de story'lerde
konusma LED ekrani ve isi ayarlarini anlatiyor, ikisinin ekran kullanirken; biri 'reklam yok' notuyla. Urlin adi, fiyat ve indirim kodu vurgusuyla paylasildi.

yazisinda Grundig200 kodu gegiyor.

:
! L. g‘ ad

Uretici 30 Sagl kurutup diizlestiren aleti anlatan, kodu ekran Uretici 31 'Tam otomatik kahve makinam' ekran yazisiyla Uretici 04 Uriin adini ve 899 TL fiyatini ekran yazisiyla veren story;
yazistyla hatirlatan story; 22 Ekim. makineyi elinde gosteren story; 21 Ekim. 19 Ekim.

Uretici 05 Seyahat ¢antasi ve LED ekrani gdsterip Grundig200 Uretici 32 Kahvede tat farkini anlatan, 'reklam yok’ notlu story; 21 Uretici 33 Hepsiburada'da sepette 100 TL indirim kodunu ekran
koduyla déneren story; 23 Ekim. Ekim. yazisiyla veren story; 20 Ekim.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 18 /24
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Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Grundig - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

@ 18 hesabin %22,2'si nano veya mikro;

%55,6's1 orta, %22,2'si makro; medyan
takipgi 119.441.

En ¢ok paylasan Uretici 37 (3 story) bir
firsat hesabi; firsat disi 13 hesap birer
icerik paylasti.

Blyuk hesaplar: Uretici 34 (700.290
takipgi), Uretici 05 (500.895) ve Uretici 02
(500.533) story paylasti.

Dyson ile 3 (Uretici 02, Uretici 03, Uretici
04), Kiwi ile 1 (Uretici 05) ortak hesap var;
firsat hesaplari harig.

PLATFORM VE FORMAT

® 20 story; story payl %100,0, reels ve

gonderi yok. Tim story’ler Urlin
baglantisiyla eslesti.

® Enyodun giin cuma (%30,0), en yogun

saat 15:00; 23 Ekim'de 6 story yayimlandi.

KREATIF YAKLASIM

@ Analiz edilen 18 benzersiz story'nin

tamami (%100,0) deneme ve inceleme
tlrlinde; Girlin %66,7'sinde 6n planda,
%27,8'inde elde.

Cagri: %61,1 indirim kodu, %22,2 link veya
kaydirma; %16,7'sinde ¢agri yok.
Videolarda (n=9) yliiz tamamen gériniir;
videolarin %22,2'sinde konusma var.

Ton %77,8 notr, %16,7 bilgilendirici; %38,9'u
yeni Uritin lansmani olarak okundu.

iCERIK KURGULARI

e Uriin tanitim story'si: {iriin adi, model ve

fiyat ekran yazisinda, cogunda Uirlin 6n
planda.

o Konusmal tanitim: kreatér cihazi elinde

tutup ozelliklerini sayiyor (sag diizlestirici).

iLETiSiM DiLi

Uriin adi, model kodu ve fiyati ekrana
yazan, kod ve kuponla ¢agiran kisa dil.

“Grundig HD 3361 2100 W Sag¢ Kurutma
Makinesi 899 TL 100 TL indirim”

“Bayildigim bir sag¢ diizlestirici oldu,
sagl hem kurutuyor hem de
diizlestiriyor.”

“tam otomatik kahve makinam”

“Uygun fiyath stand mikser”

Story'lerde caption yok; metin ekran
yazisi ve iki konusmadan okundu.

Analiz edilen 18 story'nin 11'inde ¢agri
indirim kodu; deneyim ve 6zellik anlatimi
yalniz konusma igeren iki story’de var.
Kod ¢agrisi (Grundig200) iki sag
duzlestirici story'sinde tekrarlandi.

VERI NOTU

Taban kiiclik: 20 story, 18 hesap; firsat
hesaplari 7 igerik tasidi ve tekrar eden tek
hesap onlardan.

Story'lerde metrik yok ve hesap tabani
24-26 Ekim'de genisledi; haftalik distis
trend olarak okunamaz.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 30

13.1s1 ayarini ve LED ekrani anlatan,
kodu hatirlatan sag diizlestirici
story’si.

Uretici 05

Seyahat ¢antasini ve fan ayarini
gosteren sag diizlestirici story'si;
kodla 6neriyor.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE CIKAN HASHTAG'LER : iGERiIK

Haber ve firsat hesaplari harig.
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o Rekabet Analizi - Ev elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Ek icgoruler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

HAFTANIN YUKSELEN MARKASI: DYSON

Dyson'in igerik sayisi 12-18 Ekim'deki 72'den 19-25
Ekim'de 137'ye cikti (%90,3). Reels 37'den 62'ye,
story 34'ten 70'e, gonderi 1'den 5'e ylkseldi.

Ayni eslestirmeyle iki hafta: Dyson 72 — 137, Kiwi 29 - 26,
Grundig 24 - 20. Hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi; story
karsilastirmasi birebir degil, reels ve génderi 90 giin geriye
tamamlandi.

URETICI YAYILIMI: GENi$ TABAN VE FIRSAT
HESAPLARI

Dyson 108 hesapla en genis tabani kurdu; firsat
hesaplari bu tabanin 23'G. Kiwi ve Grundig'de
hemen her hesap tek icerik paylasti.

Hesap sayisi: Dyson 108, Kiwi 25, Grundig 18. Dyson'da firsat disi

85 hesap 101 igerik lretti; Kiwi'de tek hesaptan en fazla 2,
Grundig'de 3 igerik.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

HAFTANIN REELS'I

25 Ekim'de paylasilan Dyson reels'i haftanin en ¢ok
izleneni oldu. Kreator Air Smooth fircalarini elinde
tutup kendi parasiyla aldigini séyliiyor, sagin
sonucunu karsilastirarak gdsteriyor.

Uretici 06 (196.481 takipgi): 1.055.838 izlenme, 9.774 begeni, 393
yorum; izlenme basina ER %0,96. Caption'da #reklam notu var.

iki GUNDE 59 STORY

Dyson'da islak zemin temizleyici alana PencilVac
hediyesi 23-24 Ekim'de onlarca hesabin story'sine
tasindi; cogu Urtin baglantisiyla.

70 story'nin 59'u iki glinde, 47 hesaptan. Analiz edilen 61
story'nin 29'unda ekran yazisi veya konusma bedava, hediye ya
da kampanyayi aniyor.

D -

STORY MI REELS Mi?

Dyson iki formata yayildi; Kiwi ve Grundig
neredeyse yalniz story kullandi. Dyson'in story'leri
blyik olctide iki gine yigildL.

Story pay:: Dyson %51,1, Kiwi %96,2, Grundig %100,0. Dyson'in 70
story’'sinin 59'u 23-24 Ekim’'de; Kiwi'nin 26 igeriginin 10'u 25
Ekim'de.

LINK VE KOD GAGRISI

Cagri bicimi markaya goére ayristi: Grundig kodla,
Kiwi baglanti ve cadrisiz anlatimla, Dyson ikisini
dengeleyerek calisti.

indirim kodu: Grundig 18 kreatifin %61,1'i, Dyson 126'nin %22,2'si,
Kiwi 25'in %16,0'. Link veya kaydirma: Kiwi %40,0, Dyson %27,0,
Grundig %22,2.
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

Dyson'in story dalgasinda ayni kampanya cumlesi onlarca ° Haftanin en ¢ok izlenen reels'i, kreatorun cihazi elinde tutup

hesapta tekrarlandi. Markaniz igin hesap basina farkli bir sonucu karsilastirdigi yuz yuze bir incelemeydi. Markaniz igin
kullanim sahnesi ayrisma saglar. kendi test ol¢litinu ekrana yazan kiyas videosu denenebilir.

Dyson'in bakim rehberi reels'i parca parca yikama kuralini Kiwi story'lerinde ayni Urln ailesi (yodurt, pankek, hali
gosterip 410.916 izlenme aldi. Markaniz igin trun bakimi yikama) farkli kreatorlerce tekrarlandi. Markaniz igin Grun
sorularini yanitlayan kisa rehberler denenebilir. ailesi basina ayri kreator kimesi mesajin karismasini onler.

Grundig'de kod ¢agrisi payi %61,1 ile ¢ markanin en Kiwi'de 1, Grundig'de O reels var; sektorun reels'i Dyson'da
yuksedi. Markaniz igin kodun yanina kullanim anlatimi yogun. Markaniz igin story disinda reels'te kendi alanini
ekleyen story’ler fiyat disi bir neden verir. kuran anlatim one cikabilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar

yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI

Dyson D %60,3

70 igerik - 56 influencer - +20,3 pp
onceki hafta

Kiwi %22,4

26 icerik - 25 influencer - -11,7 pp
onceki hafta

Grundig & %17,2

20 igerik - 18 influencer - -8,7 pp
onceki hafta

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

PERFORMANS

REELS BEGENI +

MARKA iGERiK
OYNATMA YORUM

70
Dyson 70 Story:-0Post-0 — -

Reel

26

- 213 (o}
Kiwi 25 Story - 0 Post - 1

1/ 1Reel (%100,0) 1/1
Reel

20
Grundig 20 Story-0Post-0 — -

Reel

PANEL GORUNUMU

STORY GORUNTULENME
(MODEL)

4.459.716
70 / 70 Story

2.128.771
25 / 25 Story

1.598.688
20 / 20 Story

ERISiM
MODELI

1.581
1/1

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tUm igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI)

Dyson D

56 SQS'li influencer - Nano 68,5 - Mikro 68,7 - Makro 63,2 -

Mega 66,8

Kiwi

25 SQS'li influencer - Nano 66,1 - Mikro 66,6 - Makro 70,3 -

Mega 71,8

Grundig G
18 SQS'li influencer - Mikro 64,9 - Makro 72,9

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100).

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

*k

65,0

68,4

69,4

PANEL GORUNUMU

KiTLE (YORUM YAPANLAR)

Dyson Kadin %68 Erkek %32

En biiyiik yas grubu: 25-34 %54 - En biiyiik sehir: istanbul %23 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %96

Kiwi

En biiyiik yas grubu: 25-34 %59 - En biiyiik sehir: Istanbul %20 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %98

Grundig

En biiyiik yas grubu: 25-34 %58 - En biiyiik sehir: Istanbul %22 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %99

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
6rneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 23/ 24
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

*k

VERI s6zLUGU

icerik

Influencer

Takipgi segmenti

Tekrar eden liretici

Reklam beyani

Ortak yayin

Ucretli ortakhik

izlenme

ER

Kesisim

Haber / firsat hesabi

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen gonderi, reels
veya story.

icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari harig.

Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orta 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1
Mn+.

Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap.

#reklam, #isbirligi, #tanmim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil;
'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notluysa harig); génderi ve reels
icinde.

Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte
yayinladig igerik.

Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi.

Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular.

Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme
basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).

Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

iki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.

YONTEM NOTLARI

Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Tirkiye saati); markalar haftalk
siralamada en ¢ok icerigi olan ilk ti¢ marka, en az 5 reels 6l¢lti bu
sektorde aranmadi.

Doénemdeki 63 reels’in tamami videonun kendisinden analiz edildi.

Haftalik degisim, ayni eslestirmeyle Uretilen dokuz haftalik seriden; ylizde
yalniz 10 ve (zeri icerik tabaninda verildi. Hesap tabani 24-26 Ekim'de
genisledi, story’ler haftalar arasinda kiyaslanmaz.

Firsat hesaplarinin icerikleri sayimlara dahildir (Dyson 36, Kiwi 3, Grundig
7); is birligi 6rnedi olarak gésterilmedi.

izlenme, begeni ve takipci degerleri 29 Ekim 2026'daki veri okumasindan
alindi; story'lerde metrik yoktur.

Zaman damgalari Turkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.

Birden ¢ok markanin gegtigi igerikler her markada ayri sayildi; foplamlar
icerik sayisini asabilir.

Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak icerikler
hesap basina ayri satirdir.

Kitle dagiimlari, treticilerin takipgi sayisiyla agirliklandiriimis ortalamadir.
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