Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Ev ve mutfak

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

Karaca Tefal Emsan

Bu rapor, Ev ve mutfak sektoriinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok icerik uretilen
3 markayi kapsar.

Donemdeki 90 reels'in 86's1 videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
261 182 3 7
marka gegen paylasim farkl hesap ev ve mutfak glin

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.
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Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Ev ve mutfak sektoriunde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok igerik uretilen 3 markayi kapsar.

*k

D -

icERIK INFLUENCER STORY PAYI EN BUYUK HACIM
261 182 %56 Karaca
7 glin - marka basina 271 atama 18 hesap 2+ markada 271 marka atamasi iginde 134 igerik - 95 influencer

ANA BULGULAR

19-25 Ekim 2026'da Ug¢ ev ve mutfak markasi 182 hesabin 261 tekil iceriginde yer ald::
Karaca 134, Tefal 77, Emsan 60.

Format ayristi: Karaca'da reels payi %50,7; story payi Tefal'de %67,5, Emsan'da %76,7.

Haftalik seride (hesap-icerik satiri) ii¢ markanin icerigi dusti; reels satiri Karaca'da
59'dan 70'e, Emsan’'da 11'den 12'ye ¢ikt (12-18 —» 19-25 Ekim).

Karaca'nin haftasi iki dalgaydi: 8 diidikll ve Swiss Crystal tarif reels'i 3.939.071 izlenme
aldi; Adana Container magazasinin yil déniimu 9 reels'te islendi.

Tefal'in en ¢ok izlenen reels'i 24 Ekim'de paylasilan Gtt videosu oldu: 1.577.722 izlenme;
BIM'in 23 Ekim aktlel glinli 4 icerikte anlatild.

Emsan’'in 30 Ekim BIM fincan duyurusu 4 reels'te yer aldi; analiz edilen 42 story'nin
23'linde fiyat, kod veya indirim yazisi var.

Story disi iceriklerde reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) Tefal'de %44,0,
Karaca'da %25,9, Emsan’'da %7,1.

Firsat hesaplari hacmin bulyik bolimiini olusturdu: Karaca 50, Emsan 25, Tefal 24
icerik; is birligi olarak okunmadi.

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Format: Karaca reels %50,7, story %41,0; Tefal story %67,5;
Emsan story %76,7.

e Olcek: medyan takipci Emsan 83.468, Tefal 71.133, Karaca
59.069; makro ve mega igerik payl Emsan %30,0, Karaca
%26,4, Tefal %20,8.

e Medyan reels izlenmesi: Tefal 40.396,5 (n=16), Karaca 32.211
(n=58), Emsan 12.332 (n=9).

e Tekrar eden hesaplar Karaca iceriklerinin %47,1'ini,
Tefal'inkilerin %42,9'unu, Emsan’inkilerin %30,0'ini tasid.

e Ortak hesap (firsat ve haber hesaplari harig): Karaca-Tefal 4,
Karaca-Emsan 3, Tefal-Emsan 0.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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o Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

icERIK FORMAT KARISIMI MAKRO+MEGA  TEKRAR EDEN REKLAM ORTAK  MEDYAN REELS
MARKA 7G INFLUENCER  STORY - REELS - GONDERI iGERIK PAYI  URETiICi PAYI BEYANI YAYIN iZLENME
Karaca 134 95 m_ %26,4 %47,1  %25,9 %3,7 32,2 B n=58
Tefal 77 57 m_ %20,8 %42,9 %44,0 %2,6 40,4 B n=16
Emsan 60 50 m_ %30,0 %30,0 %7,1 %0,0 12,3 B n=9
@ Story @ Reels Gonderi

MEDYAN ER GONDERi
TAKIPGCI BASINA

%0,26 n=8

%0,64 n=4

— n=0

Loer 28

MEDYAN ER REELS
iZLENME BASINA

%0,92 n=48
%1,39 n=15

%0,99 n=8

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format dagilimi tekil icerik bazinda (Igerik 7 g siitunu); makro+mega payi, tekrar eden lretici payi, reklam beyani ve ortak yayin hesap-igerik satiri bazinda (iki hesabin birlikte yayimladidi bir
gonderi bir icerik, iki satirdir). Hesap-igerik satiri: Karaca 136, Tefal 77, Emsan 60; yalniz génderi ve reels satirlari: 81, 25, 14. Makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: dénemde markayi 2+ kez paylasan

hesaplarin lrettigi icerik orani. Reklam beyani: #reklam / #isbirligi / #tanitim etiketi tasiyan génderi ve reels orani; hediye iriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam’ etiketi dahil, 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu igerikler harig
(story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram ortak yazar (co-author) ézelligiyle yayinlanan igerik. izlenme yalniz reels igin. ER = (begeni + yorum) orani, iki ayri medyan: génderide takipgi basina, reels'te izlenme basing;

iki deger farkli paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n = medyana giren hesap-igerik satiri; bedeni sayisi gizli icerikler harig.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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v Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

VERI KAYNAGI
e Starlecta’nin izledigi Tirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

e Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 guin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

e Toplam 261 igerik, 182 farkli hesap; birden gok markanin gegtigi 10 igerik her markada
ayri sayildi.

e Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

e Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

e Markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi; 19-25 Ekim'de ¢ikarilan icerikler:
Karaca 5 (5 story); Tefal 4 (4 reels).

MEDYA ANALizi

® 241 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gorseller dogrudan, videolar agilig
karesi ve 4 karelik 6zetle.

e Donemdeki 90 reels'in 86'si videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, acilis karesi
ve ses. Konusma igceren 56 videonun sesi yaziya dokiildi; iletisim dili bu dokiimlerden
ve agiklamalardan alindi.

e Her kreatif igin igerik tird, ton, Grln yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigi, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi; benzersiz kreatiflerden biri
siniflandirilamadi.

e Ayni gorselin farkh hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Markalar,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; markanin kendi hesabi ve firsat hesaplari harig) en

cok icerigi olan ilk 3 marka olarak secildi. Sik eslesen hesaplar:

Karaca @karaca
Tefal @tefalturkiye, @tefal
Emsan @emsan

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

Evren tim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. Izlenen hesap sayisi son 9
haftada arth, haftalik egilimler yon gosterir.

Story iceriklerinde gértinurlik icerik sayisiyla ol¢ilir; reklam beyani ve performans
godnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler
bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

Marka adinin gegmesi ticretli is birligi kaniti degildir.

izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin gdnderi ve reels'leri 90
gtin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story
sayilar haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 4/24



o Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026 03

Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

IGCERIK SAYISI VE PAYI - N = 271 MARKA ATAMASI FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI

Karaca N 134 %494 Karaca O 134
Tefal - 7 %ss et T S S 7
Emson C— 0 w221 emson (A N 0

INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 202 MARKA-HESAP (;iFTi [ ] Story @ Reels Gonderi

Karaca 95 %47,0 TAKIPCI SEGMENTI, ICERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI

D
refal 57 %2 Karaca o «u ] YN
Emsan . ] 50 %24,8
: Tefal ST T !
emsan e [ = W

Nano <10 B Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B @ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 5/24



o Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Karacaiz4 tekil icerik / 7 g - 2.038 hesap-ierik Tefal77 tekil icerik / 7 g - 793 hesap-igerik satiri / Emsaneo tekil icerik / 7 g - 335 hesap-icerik
satiri / 9 hafta 9 hafta satiri / 9 hafta
346 147 84
173 74 42
Eyl Eki Eyl Eki Eyl Eki
Zirve: 7 Eyl haftasi, 346 hesap-icerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 147 hesap-icerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 84 hesap-icerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil igerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 3.166 hesap-icerik satirl. Her panelin dikey
dlcegi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayr ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni
hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/24



o Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026 03

Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiK URETicCiI BEYAN VE MARKA BAGLANTISI PAYLASIM GUNU
REKLAM ORTAK MARKA UCRETLI
Karaca L] %47 MARKA ETIKET YAYIN ETiKETEI ORTAKLIK Gar Per Cum Cmt Paz  Saat
23 / 95 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 7 igerik tek Karaca . . 12 13 . 12
hesaptan Karaca %26 %4 %32 %0 81

13 / 57 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 5 igerik tek

Tefal G 9
%43 Tefal %44 %3 %18 %0 25 Tefal . 12 13 m

hesaptan Emsan %7 %0 %15 %0 14 Emsan 13 5 10 20 13 .
Emsan ] %30 ) ) . o
8 / 50 hesap 2+ kez paylast - en cok 3 icerik tek Reklam etiketi: #reklam/#igbirligi/#tantim (hediye “Ucretsiz Satir ici ylizde: igeriklerin haftanin giinlerine dagilimi (TS1).
hesaptan #reklam” dahil; “reklam degil/yok” haric), génderi+reels icinde (n = Koyu hiicre markanin en yogun glinleri; son stitun en yogun
hesap-igerik satir). Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram Ucretli saat. n = markanin 7 giinlik hesap-icerik satiri sayisi (Karaca
@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri Tek seferlik prie e ) y y. ’ - °
ortaklik etiketi tiim hesap-igerik satirlari icinde (sayilar karsilagtirma 136 .. Emsan 60).

tablosunun notunda).

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 7/ 24
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Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI

Karaca Tefal Emsan

Karaca u 4 3
Emsan 3 n

Kosegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayl da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat
hesaplari harig; n = 130 hesap, 7 hesap 2+ markada.

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

*k

KARSILASTIRMA 03

DOGRUDAN RAKiIiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Karaca - Tefal 4 ortak

Uretici 01, Uretici 02, Uretici 03, Uretici 04

Karaca - Emsan 3 ortak

Uretici 05, Uretici 06, Uretici 07

BIRDEN GOK MARKAYI PAYLASAN DUZENLiI URETICILER - iCERIK SAYISI

Uretici 05 86,9 B takipgi

Karaca 1 Emsan 1

Uretici 01 68,1 B takipci

Karaca 1 Tefal 1

Uretici 02 21,7 B takipgi

Karaca 1 Tefal 1

Uretici 03 14,1 B takipci

Karaca 1 Tefal 1

Uretici 06 13,1 B takipgi

Karaca 1 Emsan 1

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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X~ Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU TON

s EED - koreco N | [

Tefa O [ T . W o
T J - T T

Emsan

@ Deneme / inceleme Tarif / mutfak @ Estetik Grlin cekimi @ Kutu aciisi @ Yasam vlogu @ Noir Bilgilendirici @ Eglenceli / mizahi @ Sicak / aile @ Romantik Diger
Diger

URUN YERLESIMi MEKAN

Tefa 2 D el — ~ BT
o E s Emsen @) s

@ Uriin odakta Arka planda @ Elde riin Diger @®Ev Market / madaza @ Mutfak @ Arag Diger

Emsan

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 97/ 24



v Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

GIFN 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR)

)

Karaca
Tefal 11
Emsan 2

Diger

@ Gorlinmiyor

@ Yuz gérintyor Yalniz eller

DONEM / VESILE

e QU ¢ EH)
Tefa | = )
P s D

@ Yoz

Emsan

@ Tatil / seyahat

@ Vesile yok Yeni Uriin lansmani

@ Okula donis Diger

HAREKETE GAGRI

s e G I ) -

s Emsn G « =
@ Yok Link / kaydirma @ indirim kodu @ Markayi takip @ Magazadan al Diger

n=126

n=63

n=56

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gorseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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&Y  Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Karaca

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

iceERik -7 6 INFLUENCER FORMAT
134 95 %41 - %51 - %8 32,2B
19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n = 58 reels

Uretici 08 Uretici 0 Uretici 10 Uretici 11
794 B izlenme - 20 Eki 780 B izlé 252 B izlenme - 200EK} 132 Blizlenme - 20 EKi

-

Uretici 13 Uretici 05 Uretici 14

32,0 B izlenme - 2 922 B izlenme - 19 Eki 794 B izlenme - 21 Eki Bizlenme - 20 B

MEDYAN REELS iZLENME

ER - GONDERI

%0,26

medyan, takipgi basina -
n=8

Uretici 12
170 B izlenme - 22 Eki

Uretici 16
17,9 B izlenme - 24 Eki

a

ER - REELS REKLAM BEYANI
%0,92 %26
medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 81 - ortak
n=48 yayin %4

OZET

Karaca 19-25 Ekim'de iki dalga yiirittii: didiiklii ve

Swiss Crystal tarif reels’leri ile Adana Container

magazasinin yil doniimii indirimi.

® Karaca 19-25 Ekim 2026'da 95 hesabin 134 iceriginde yer ald;
Gic markanin en yiiksek hacmi (%50,7 reels, %41,0 story).

® Haftalik seride (hesap-igerik satirr) reels 12-18 Ekim'deki
59'dan 70'e cikti; story 128'den 55'e indi, toplam 200'den 136
satira diisti.

e DiidUkli ve Swiss Crystal tarif reels'lerinden 8'i toplam
3.939.071 izlenme aldi; izlenme sayisi olan 58 Karaca reels'inin
toplam izlenmesinin %42,8'i.

e Story disi 81 hesap-igerik satirinin %25,9'unda reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) var; 8 tarif reels'inin hepsinin
caption’inda #reklam gegiyor.

e Hesaplarin %49,5'i nano veya mikro; iceriklerin %26,4'G makro
ve mega hesaplardan; 134 igerigin 50'si firsat hesaplarindan.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i iGERiK
Uretici 17 firsat Aligveris & firsat 8.015 7
Uretici 18 firsat Aligveris & firsat 25,7B 6
Uretici 19 Ev & yasam 146 B 5
Uretici 09 Giizellik 518 B 3
Uretici 20 Moda & sil 501B 3

4~ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 11/ 24



&Y  Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Karaca - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

Diidiiklii ve Swiss Crystal tarif reels'leri

20-22 Eki 2026
Kreatorler Karaca didukli tencere ve Swiss Crystal
serisiyle tarif pisirdi; 8 reels’in 5'inin dokiimiinde kilit sistemi,
basing géstergesi veya tek elle kapanma anlatiliyor.

Uretici 08

Uretici 08 Swiss Crystal serisiyle kofte tarifi; 794.272 izlenme,
caption'inda #reklam.

Uretici 09 Bors tarifinde diidiikliiniin altili kilit sistemini anlatan
reels; 779.511 izlenme, #reklam.

KAMPANYA

Adana Container magazasi 1. yil indirimi

20-25 Eki 2026

Yerel kreatdrler magazanin birinci yasinda 23-25 Ekim'de
mevcut indirimlere ek %10 kasada indirimi duyurdu; 9
reels'te islendi, izlenme sayisi olan 8'i toplam 756.800.

Uretici 10

Uretici 10 2 katli, 2.000 m? madazayi gezdiren reels; 252.064
izlenme.

Uretici 11 Kasada ek %10 indirimi tarihiyle anlatan #tanitim reels';
131.867 izlenme.

a

KAMPANYA

Ceyiz ve yeni yil koleksiyonu

19-25 Eki 2026
Ceyiz hazirhdi ve yilbasi serisi magaza turlarinda islendi: 72
reels ve génderiden 25'inde ¢eyiz, 8'inde yilbasl, yeni yil
veya christmas gegiyor.

Uretici 12 Magazada yilbasi riinlerini gezen reels; 170.331
izlenme.

Uretici 13 Yeni yil hediyesi olarak Tiirk kahvesi fincanlarini 6neren
reels; 31.997 izlenme.

4~ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 12/ 24



*k

Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Karaca - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

95 hesabin %49,5'i nano veya mikro;
iceriklerin %26,4't makro ve mega
hesaplardan geldi.

23 hesap 2 kez veya fazla paylasti ve
iceriklerin %47,1'ini tasidi; en ¢ok paylasan
hesap 7 icerik (firsat hesab).

En bliylik hesaplar story'de: Uretici 21
(2.345.987 takipgi), Uretici 22 (1.619.835) ve
Uretici 23 (1.580.646).

Tefal ile 4, Emsan ile 3 ortak hesap var
(firsat ve haber hesaplari harig).
Hesaplarin %29,5'i alisveris ve firsat,
%17,9'u yemek ve icecek kategorisinde.

PLATFORM VE FORMAT

*k

68 reels, 55 story, 11 génderi; reels payi
%50,7.

Medyan reels izlenmesi 32.211 (n=58);
izlenme basina ER %0,92 (n=48);
gonderilerde takipgi basina %0,26 (n=8).
En yodun giin sal (%19,1), saat 14:00;
analiz edilen 54 story'nin 28'i 24-25
Ekim'de.

KREATIF YAKLASIM

Analiz edilen 126 kreatifin %72,2'si
deneme, inceleme veya magaza gezisi;
%12,7'si pisirilen tarif.

Urlin %45,2'sinde 6n planda, %27,8'inde
elde; mekdan %68,3 ev, %28,6 magaza
veya market.

Kreatiflerin %32,5'inde harekete ¢agri yok;
%27,0 link veya kaydirma, %24,6 indirim
kodu.

Videolarin %42,7'sinde konusma var
(n=75); ton %53,2 nétr, %29,4 bilgilendirici.

iCERIK KURGULARI

Tarif reels'i: kanca ciimlesi, malzeme ve
hazirlk, didukli veya tencerenin kullanim
ayrintisi, servis; Urlin anlatimi tarifin
icinde.

Magaza turu: magaza ve metrekare, raf
ve seri gezisi, tarih ve indirim orani.
Ceyiz onerisi: Grlin yakin plani, fiyat veya
kampanya notu, ‘arkadasina génder’
cagrisl, link hikayede.

Story: ekran yazisiyla triin adi ve fiyat;
analiz edilen 54 story’nin 22'sinde fiyat,
kod veya indirim yazisi.

iLETiSiM DiLi

Tarifle ya da magaza turuyla anlatan, fiyat
ve kampanya tarihini 6ne ¢ikaran
bilgilendirici dil.

“Bagimlisi olacaginiz o tarifi birlikte
yapiyoruz”

“Kapagin isaretli yerden tek elden
kapanmasi pratik”

“Magazanin birinci yasina 6zel”

“ceyiz yapan ve fincan sever
arkadasina génder”

DuidiiklG anlatimlari glivenlik ayrintilarina
yaslaniyor: 8 tarif reels'inin 5'inin
dokiimiinde kilit, basing géstergesi veya
tek elle kapanma geciyor.

Magaza reels'lerinde tarih ve oran net: 23-
25 Ekim, kasada ek %10.

Story disi 81 hesap-igerik satirinin
%25,9'unda reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim); 8 tarif
reels'inin hepsinde #reklam.

VERI NOTU

Hacmin bir bolima firsat hesaplarindan:
134 icerigin 50'si; is birligi olarak
okunmamali.

Reels izlenmesi birkag videoda toplaniyor:
ortalama 158.686, medyan 32.211 (n=58).

10 igerik Karaca ile birlikte baska bir
markayi etiketledi (Tefal 6, Emsan 4); iki
markada da sayildi.
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 08

Swiss Crystal serisiyle kéfte tarifi:
794.272 izlenme, izlenme basina ER
%1,29.

Uretici 09

Dudukltnin altili kilit sistemini borg
tarifinde anlatan reels: 779.511
izlenme, izlenme basina ER %1,57.

Uretici 10

Adana Container magazasinin yil

doénimiinii gezdiren reels: 252.064
izlenme, izlenme basina ER %0,27.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@karaca 32

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#karaca 28 #ceyiz 11
#ceyizhazirliklar 6 #home 4
#indirim 4 #adana 3

Haber ve firsat hesaplari haric.
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e Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

0s
Tefal

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERIK -7 G INFLUENCER

77 57

19-25 Ekim 2026

FORMAT

%68 * %27 - %5

story - reels - gonderi

ER - GONDERI

%0,64 %1,39

medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina -
n=4 n=15

MEDYAN REELS iZLENME

404 B

n = 16 reels

ER - REELS REKLAM BEYANI

%44

gonderi+reels, n = 25 - ortak
yayin %3

A

OZET

Tefal 19-25 Ekim'de story agirlikh calisti; reels'te

BiM aktiiel giiniinii ve mutfak disi iiriinleri ({itii,

sliplirge, yilkama makinesi) 6ne cikardi.

o Tefal 19-25 Ekim 2026'da 57 hesabin 77 igeriginde yer aldi;
%67,5 story, %27,3 reels, %5,2 gonderi.

® Haftalik seride igerik 12-18 Ekim'deki 147'den 77'ye indi;
diisus story'lerde (124'ten 52'ye), reels 22'den 21'e geriledi.

® Story disi 25 igerigin %44,0'Inda reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) var; tic markanin en ylksek

” 4 orani.

Uretici 25 Uretici 28 . . L

65,3 B izlenme - 19 Eki 41,2 Bizlenme - 24 Eki ® En ¢ok izlenen reels 24 Ekim'de paylasilan bir Gt videosu:
1.577.722 izlenme; markanin medyan reels izlenmesi
40.396,5.

® Hesaplarin %36,8'i nano veya mikro; iceriklerin %46,8'i
orta dlgekli, %$20,8'i makro hesaplardan.

=

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPGi IGERIK
. Uretici 34 firsat Alisveris & firsat 970B 5
Uretici 35 firsat Alisveris & firsat 115 B 3
Uretici 31 ﬂreﬁgs .
39,6 B izlenme - 20 Eki 1,1 Mn izlenme - 20 270 B izlenme - 19 Eki Uretici 36 Ev & yasam 93,5B 3
Uretici 37 firsat Alisveris & firsat 11,3B 3
Uretici 04 Yeme-icme 10,5B 3
X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 14 /24



N Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Tefal - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

BiM aktiiel giinii (23 Ekim)
21-23 Eki 2026

Tefal Griinlerinin 23 Ekim Cuma BiM aktiiel
rafina gelisi 4 icerikte (3 reels, 1 génderi)
anlatildi; 3'U firsat hesaplarindan.
Dokiimde 6 L diidiikli 5.400 TL.

-

Uretici 27 BIM'e gelecek Tefal tavalarini
duyuran génderi; caption’inda 'reklam yoktur’
notu.

KAMPANYA

Ucretli tarif reels'leri

19-23 Eki 2026
Pisirme Urunlerini tarifin icinde gdsteren,
caption'inda @tefalturkiye ve #reklam
gegen reels'ler.

Uretici 25 Ingenio Fusion Core 9x ile tavuk ve
pilav menlsi; 65.262 izlenme, #reklam.

Uretici 26 Buzluk hazirh@ tarifi; 46.367 izlenme,
izlenme basina ER %2,37, isbirligi notu var.

KAMPANYA

Mutfak disi tirlinler
24 Eki 2026

Siiplirge, hali ve koltuk yilkama makinesi
gibi ev bakim Urlinleri kreator vioglari
icinde gosterildi.

Uretici 28

Uretici 28 X-Force Flex siipiirgeyi evcil hayvanl
ev baglaminda anlatan #Reklam reels'i; 41.183

izlenme.

Uretici 29 Koltuk yikama makinesini temizlik
vlogunda gosteren reels; 7.647 izlenme.

A+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

a

KAMPANYA

Bicak ve dograyici
20-23 Eki 2026
Eversharp Pro bigak ve 5 baslikli dograyici,

Uirlin adi caption'da gegen tfarif ve
inceleme reels'lerinde islendi.

Uretici 30 Bonfile dilimleme {izerinden
Eversharp Pro bigagi anlatan reels; 17.262
izlenme.

Uretici 31 5 baslikh dograyiciyi baslik baglik
tanitan reels; 39.610 izlenme, izlenme basina ER
%2,04.
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o Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Tefal - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi KREATIF YAKLASIM iLETiSiM DiLi ONE GIKAN KREATIFLER

Uriin &zelligini adim adim anlatan, fiyat ve

® 57 hesabin %36,8'i nano veya mikro; ® Analiz edilen 63 kreatifin %74,6'si deneme Uretici 24

iceriklerin %46,8'i orta dlcekli, %20,8'i
makro hesaplardan.

@ 13 hesap 2 kez veya fazla paylasti ve
iceriklerin %42,9'unu tasidi; en fazla 5
icerik.

e En blyiik hesaplar: Uretici 38 (714.072
takipgi), Uretici 39 (639.779, 2 igerik) ve
Uretici 40 (599.571).

@ Karaca ile 4 ortak hesap var (firsat ve

haber hesaplari harig); Emsan ile ortak
hesap yok.

e 77 igerigin 24'U firsat hesaplarindan.

PLATFORM VE FORMAT

® 2lreels, 52 story, 4 génderi; story payi
%67,5.

® Medyan reels izlenmesi 40.396,5 (n=16);
izlenme basina ER %1,39 (n=15);
gonderilerde takipgi basina %0,64 (n=4).

@ Enyodun giin pazartesi (%26,0), saat
15:00; analiz edilen 41 story’'nin 15'i 19
Ekim'de.

ve inceleme, %15,9'u tarif; %$90,5'i evde
gekildi.

Urlin %57,1'inde 6n planda; videolarin
%88,6'sinda yiiz goriniiyor (n=35).
Harekete ¢agri: %36,5 indirim kodu, %25,4
¢agdri yok, %19,1 markayi takip.

Videolarin %57,1'inde konusma var (n=35);
ton %49,2 notr, %44,4 bilgilendirici.

iCERIK KURGULARI

e Tarif reels’i: Issinma veya hazirlik, pisirme

adimlari, triin 6zelliginin kisa vurgusu (s
gOstergesi), servis.

Slipheyle agilis: ekran yazisi 'aldigima
pisman oldum’, tirliniin gahismasi, 'linki
one ¢ikanlarda’ notu.

Aktliel haberi: 'yarin BIM'e geliyor’, Griin
ve fiyat listesi, 'arkadasina goénder’
cagrisi.

Story: ekran yazisiyla Uriin adi, fiyat ve
kod; 41 story’nin 22'sinde indirim kodu
cagrisi.

kodu ekrana yazan bilgilendirici dil.

“Aksama ne pisirsem diyenler igin
harika bir meniiyle geldim”

“Bir lirlin ve bes farkh bashk”
“iyi et, iyi bigak ister.”
“Pastacinin buzluk hazirhgr”

Story ekran yazilarinda fiyat, kod veya
indirim agir basiyor: analiz edilen 41
story'nin 24'linde; 5'inde Hepsiburada adi
geciyor.

BIM aktiiel anlatimlarinda fiyatlar
dokiimde tek tek okunuyor: 6 L dudukli
5.400 TL, 32 cm tava 1.050 TL.

Story disi 25 igerigin %44,0'Inda reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim); reels
caption'larinda '@tefalturkiye ile #reklam'
kalibi.

VERI NOTU

En ¢ok izlenen reels'te 1.577.722 izlenmeye
3.196 begeni ve 111 yorum duisti; izlenme
basina ER %0,21.

Ortalama reels izlenmesi 229.929, medyan
40.396,5 (n=16): birkag video toplami
belirliyor.

6 icerik Tefal ile birlikte Karaca'yi
etiketledi; iki markada da sayildi.
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Haftanin en ¢ok izlenen Tefal reels'i

(1.577.722 izlenme): Gtlyle farkh
giysilerin Gtlilenmesi, ekranda

pismanlik iddiasiyla agilan mesaj.

Uretici 25

Ingenio Fusion Core 9x ile tavuk ve

pilav meniisi: 65.262 izlenme, 1si
gostergesi vurgusu.

Uretici 26

Pastacinin buzluk hazirlhidi, ikinci
bolim: 46.367 izlenme, izlenme
basina ER %2,37.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@tefalturkiye 12

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#tefal 4 #profiterol 3

#profiteroles 3 #tatlitarifleri 3
#cikolata 3 #masterchef 2

Haber ve firsat hesaplari haric.
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X*  Rekabet Andlizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Emsan

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

60 50 %77 - %20 - %3 123 B — %0,99 %7

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =9 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 14 - ortak
n=0 n=8 yayin %0

paylasimlariyla ve 30 Ekim BiM fincan
duyurusu reels'leriyle goriindii.

OZET
- Emsan 19-25 Ekim'de story'lerdeki fiyat

e Emsan 19-25 Ekim 2026'da 50 hesabin 60 igeriginde yer
aldi; %76,7 story, %20,0 reels, %3,3 gonderi.

e Haftalik seride igerik 12-18 Ekim'deki 84'ten 60'a indi;

story 72'den 46'ya indi, reels 11'den 12'ye ¢ikti.
e 60 icerigin 25'i firsat hesaplarindan; analiz edilen 42
story'nin 23'linde ekranda fiyat, kod veya indirim yazisi
Uretici 42 Uretici 43 var.
33,2 B izlenme - 21 Eki 57,3 B izlenme - 21 EKi e Analiz edilen 42 story'nin 16'si 25 Ekim'de paylasildi

(%38,1); pazar glini igeriklerin %30,0't toplandi.

® Medyan reels izlenmesi 12.332 (n=9), lic markanin en
diistigii; en ok izlenen reels 1.383.442 ile Uretici 41'nun
kek kalibi videosu.

>~

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i iGERiK
Uretici 49 firsat Alisveris & firsat 1,6 Mn 3
’ Uretici 50 firsat  Aligveris & firsat 11,6 B 3
Uretici 45 Uretici 05 Ureti Uretici 48 .
36,9 B takipgi - 20 Eki 922 B izlenme - 19 Eki 4 ipgi - 1,8 Mn takipci - 19 Eki Uretici 51 Belirsiz 1,6 Mn 2
Uretici 52 firsat Alisveris & firsat 850 B 2
Uretici 53 firsat Alisveris & firsat 218 B 2
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4"  Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Emsan - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

BiM aktiiel: 30 Ekim fincan seti
20-22 Eki 2026

12 reels'in 4'i Emsan’in 30 Ekim Cuma BiM'e gelecek fincan
takimini duyurdu; fiyat 999 £ olarak paylasildi.

O

Uretici 43 Uretici 42

Uretici 43 30 Ekim'de BiM'e gelecek fincani tanitan reels; 37.269
izlenme.

Uretici 42 6'li fincan takiminin 999 £ fiyatini duyuran reels; 33.215
izlenme.

KAMPANYA

Mini tencere seti ve mutfak diizeni
23 Eki 2026

Swiss Crystal mini fencere setinin rengi ve ahsap gérinimli
kulplari, mutfak diizeni diliyle anlatildi.

Uretici 44 Mini tencere setini rengi ve kulplariyla gdsteren, 'reklam
degil' notlu reels.

a

KAMPANYA

Kahve ve Tiirk kahvesi sunumu

20-22 Eki 2026

Gliniin kahvesi ve Tiirk kahvesi paylasimlari #emsan
etiketiyle yayimlandi; satis cagrisi yok.

.
-

Uretici 06 Giiniin kahvesi génderisi; #emsan etiketli, 'reklam yok’
notlu.

-

Uretici 45 Tirk kahvesi sevgisini anlatan reels; #emsan etiketli.
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o Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Emsan - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

® 50 hesabin %38,0' nano veya mikro;
iceriklerin %30,0' makro ve mega
hesaplardan (%16,7 mega).

e En bliyiik hesaplar: Uretici 46 (2.513.352
takipgi), Uretici 47 (1.944.243) ve Uretici
48 (1.805.498); lcli de story'de.

® 8 hesap 2 kez veya fazla paylasti;
iceriklerin %30,0" onlardan; en fazla 3
icerik.

o Karacaile 3 ortak hesap var; Tefal ile
ortak hesap yok (firsat ve haber hesaplari
harig).

@ Hesaplarin %38,0' alisveris ve firsat
kategorisinde; 60 igerigin 25'i firsat
hesaplarindan.

PLATFORM VE FORMAT
o 12reels, 46 story, 2 génderi; story payi
%76,7.

® Medyan reels izlenmesi 12.332 (n=9);
izlenme basina ER %0,99 (n=8).

@ Enyodun giin pazar (%30,0), saat 22:00;
analiz edilen 42 story'nin 16's1 25 Ekim'de.

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 56 kreatifin %78,6'si deneme
ve inceleme, %7,1'i tarif; tirlin %78,6'sinda
on planda.

o Kreatfiflerin %87,5'i evde cekildi; videolarin
%78,3'linde yliz goriinliyor (n=23).

e Harekete ¢agri: %42,9 link veya kaydirma,
%30,4 cagri yok, %21,4 indirim kodu.

o Ton %78,6 notr; videolarin %21,7'sinde
konusma var (n=23).

iCERIK KURGULARI

e BIM duyurusu: Griin yakin plani, '30 Ekim
Cuma BIM'de’ notu, fiyat, 'arkadasina
gonder’ cagrisi.

o Tarif reels': tek kalipta gok malzeme ve
final tabagi; Emsan adi caption'da degil
kullanici etiketinde.

e Story: Urlin ad, fiyat ve kod; 1.499 TL
fiyath midi set 6 story'de tekrarlandi.

iLETiSiM DiLi
Fiyat ve Urlin adini yalin sdyleyen, notr ve
kisa dil.

I “Bir kalipta 4 farkh kek”

“Bu fincani ¢ok begenicek arkadasina
goéndermeyi unutma”

“Emsan marka 6li fincan takimi fiyati
999 ¢”

“Mutfakta insanin igini agan o kiigiik
detaylar”

® Andliz edilen 42 story'nin 21'inde ekranda
'Emsan’ adi yaziyor; 23'lnde fiyat, kod
veya indirim ifadesi var.

e BiIM duyurularinda tarih sabit: 4 reels'in
3'linde 30 Ekim gegiyor.

@ Story disi 14 igerigin 8'inde 'reklam yok’
benzeri organik not; reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) yalniz 1'inde
(%7,1).

VERI NOTU

@ En ok izlenen reels (1.383.442 izlenme)
Emsan'i yalniz kullanici etiketiyle aniyor;
caption ve dékiimde Uriin adi gegmiyor.

o Ortalama reels izlenmesi 267.001, medyan
12.332 (n=9): tek video toplami belirliyor.

e 60 icerigin 25'i firsat hesaplarindan; BIM
duyurulari perakende haberi, is birligi
degil; 3 story'nin ekran yazisi Karaca
kampanyasini anlatiyor.
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 41

Tek kalipta dort kek tarifi: 1.383.442
izlenme, izlenme basina ER %1,41;
Emsan yalniz kullanici etiketinde.

Uretici 42

6'l fincan takimi fiyat duyurusu:
33.215 izlenme, izlenme basina ER
%1,04.

Uretici 43
BiM'e 30 Ekim'de gelecek fincani
duyuran reels: 37.269 izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERiK
@emsan 6

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#temsan 5 #autumm 2 #bim 2

#cozyhome 2 #havuclutarcinhkek 2
#recipe 2

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Rekabet Analizi - Ev ve mutfak - 19 Eki - 25 Eki 2026

Ek icgoruler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

*k

REELS'TE EN BUYUK ARTIS: KARACA

Karaca'nin reels satiri (hesap-igerik satir) 12-18
Ekim'deki 59'dan 19-25 Ekim'de 70'e ¢ikt (%18,6);
Emsan’in reels satirn 11'den 12'ye ¢ikti, Tefal'inki
22'den 21'e indi; Ug¢ markanin toplam igerigi
story'lerin azalmasiyla distu.

iki hafta ayni eslestirmeyle, hesap-igerik satiri: Karaca 200 -
136, Tefal 147 — 77, Emsan 84 - 60. Story'ler 24-26 Ekim'deki
hesap tabani genislemesinden etkilenir; reels 90 glin geriye
tamamlandi.

URETICI YAYILIMI

Karaca daha ¢ok nano ve mikro hesapla ¢alist;
Emsan'da mega hesaplarin icerik pay1 %16,7,
Tefal'de mega hesap yok.

Hesap sayisi: Karaca 95, Tefal 57, Emsan 50. Nano ve mikro
hesap pay:: Karaca %49,5, Emsan %38,0, Tefal %36,8. Tekrar
eden hesaplarin icerik pay:i: %47,1, %42,9, %30,0.
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HAFTANIN REELS'I

Firsat hesaplari disinda sektoriin en ¢ok izlenen
reels'i 24 Ekim'de paylasilan bir Tefal reels'iydi.
Kreator Utlyle giysileri Gtlllyor; ekran yazisi
pismanlik iddiasiyla acilip ‘o kadar gtizel Gtlleniyor’
mesajina dontyor, link 6ne ¢ikanlarda.

Uretici 24 (15.108 takipgi): 1.577.722 izlenme, 3.196 begeni, 111
yorum; izlenme basina ER %0,21. Caption'da @tefalturkiye ve
#reklam. Firsat hesabi olarak isaretli bir hesabin Karaca reels'i
1.882.567 izlenmeyle daha yiiksek.

FIRSAT HESAPLARI VE BiM DUYURULARI

Hacmin énemli bolim firsat hesaplarindan geldi;
BIM aktiel duyurular Tefal'de ve Emsan'da 4'er
icerikte yer aldi ve perakende haberi olarak
okunmal.

Firsat hesabi payi (igerik tabani): Karaca 50/134 (%37,3), Emsan
25/60 (%41,7), Tefal 24/77 (%31,2).

D -

STORY Mi, REELS Mi?

Karaca reels'e, Tefal ve Emsan story'ye yaslandi;
u¢ markanin analiz edilen story'lerinin yarisi fiyat,
kod veya indirim yazisi tasiyor.

Story payi: Emsan %76,7, Tefal %67,5, Karaca %41,0. Fiyat, kod
veya indirim yazisi: Karaca 54 story'nin 22'sinde, Tefal 41'in
24'Ginde, Emsan 42'nin 23'linde.

DUDUKLU ANLATIMI

Karaca'nin 8 diidiiklii ve Swiss Crystal tarif
reels'inin 5'inin dokimunde kilit sistemi, basing
gostergesi veya tek elle kapanma anlatiliyor.

8 reels'in 8'inde caption'da #reklam; toplam 3.939.071 izlenme,
izlenme sayisi olan 58 Karaca reels'inin toplam izlenmesinin
%42,8'i.
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

0 Karaca’'nin duduklu reels'leri guvenlik 6zelligini tarifin icinde Adana magaza reels'leri tarih ve orani net verdi. Markaniz
gosterdi. Markaniz igin Urun guvencesini satis cagrisi icin yerel kreatorlerle tarihli magaza etkinligini tek reels'te
olmadan tarif akisinda gostermek ikna edici bir ayrisma toplamak denenebilir.
saglar.

Tefal'in en ¢ok izlenen reels'i stipheyle acilip Griint kanitla ° Tefal'de tava, bicak, stplirge, yikama ve Gti farkh
kapatti. Markaniz igin pismanlik iddiasiyla acilip Grinu kreatorlerle anlatildi. Markaniz i¢in Uriin grubuna ayri
kanitlayan kisa test videolari denenebilir. kreator kimesi mesaji netlestirir.

Emsan'in BIM duyurulari kreatdr fincan videolarina ve sabit ° Story'lerde fiyat ve kod, en ¢ok izlenen reels'lerde tarif ve
bir tarihe dayandi. Markaniz i¢in aktuel gununden once fiyat kullanim agir basti. Markaniz igin story'de fiyat, reels'te
ve tarih iceren kisa reels'ler denenebilir. kullanim anlatimi ayrimi denenebilir.
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Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.
Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI PERFORMANS
Tefal D %44,1 MARKA 1GERiK REELS BECENI +
OYNATMA YORUM
71 icerik - 51 influencer - -6,1 pp
onceki hafta 71 3.160.353 15.851
Tefal 52 Story - 3 Post - 16 12 / 16 Reel 14 /19 - 5 gizli
o,
Karaca 621’7 Reel (%75,0) begeni

35 icerik - 29 influencer - -0,5 pp

onceki hafta 35

Karaca 35 Story:0Post-0 — -

Emsan ) %34,2 Reel

55 igerik - 45 influencer - +6,6 pp
’ 55 31.854
2.321.001
Emsan 46 Story - 2 Post - 7 6/9-3qgizli
6 / 7 Reel (%85,7) )
Reel begeni

onceki hafta

PANEL GORUNUMU

STORY GORUNTULENME
(MODEL)

2.667.896
52 / 52 Story

5.459.040
35 / 35 Story

3.875.863
46 / 46 Story

ERiSiM
MODELI

109.659
19/19

25.797
9/9

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tUm igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI)

Tefal

Karaca

Emsan

) 65,9
51 SQS'li influencer - Nano 71,9 - Mikro 64,2 - Makro 66,6
64,2

29 SQS'li influencer - Nano 75,6 - Mikro 64,5 - Makro 62,8
- Mega 65,9

CGED 64,6

45 SQS'li influencer - Nano 73,0 - Mikro 66,4 - Makro 63,8
- Mega 56,9

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100).

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

*k

PANEL GORUNUMU

KiTLE (YORUM YAPANLAR)

Tefal Kadin %83 Erkek %17

En biiyiik yas grubu: 25-34 %58 - En biiyiik sehir: istanbul %24 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %96

En biiyiik yas grubu: 25-34 %53 - En biiyiik sehir: istanbul %21 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %94

Emsan Kadin %80 Erkek %20

En biiyiik yas grubu: 25-34 %55 - En biiylik sehir: Istanbul %20 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %96

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
6rneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

VERI sO6zLUGU YONTEM NOTLARI
icerik Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen génderi, reels e Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Turkiye saati); markalar haftalik

veya story. siralamada en ¢ok icerigi olan ilk i¢ marka.
Influencer icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari haric. e Donemdeki 90 reels’in 86'si videonun kendisinden analiz edildi.

o i . e Haftalik seri hesap-icerik satiridir (tabloda tekil icerik sayilir); degisim ayni

Takipci segmenti Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orta 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1 eslestirmeyle, dokuz haftalik seriden; yiizde yalniz 10 ve iizeri icerik

Mn+. -

tabaninda verildi.
Tekrar eden liretici Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap. e Firsat hesaplarinin icerikleri sayimlara dahildir; is birligi 6rnegi olarak
) gosterilmedi.

Reklam beyani #reklam, #isbirligi, #tanitim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil; . Lo o . . S

'reklam degil/yok', 'kendim aldim’ notluysa haric); génderi ve reels e Izlenme, begeni ve takipgi degerleri 29 Ekim 2026'daki veri okumasindan

iginde. alindi.

e Zaman damgalari Tirkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.

Ortak yayin Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte

yayinladigi icerik. e Birden ¢ok markanin gectidi icerikler her markada ayri sayildi; toplamlar

icerik sayisini asabilir.
Ucretli ortakitk Instagram’in ‘Ucretli ortaklik efiketl. e Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak icerikler
izlenme Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular. hesap bagina ayr satirdr.
e Kitle dagihimlari, Greticilerin takipgi sayisiyla agirliklandiriimis ortalamadir.

ER Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme

basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).
Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

Kesisim ki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Haber / firsat hesabi Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.
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