Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Ev ve yasam

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

English Home IKEA Madame Coco Bella Maison

Bu rapor, Ev ve yasam sektorunde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok igerik lretilen
4 markayi kapsar.

Donemdeki 152 reels'in 149'u videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
282 181 4 7
marka gegen paylasim farkli hesap ev ve yasam gln

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.
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Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Ev ve yasam sektorinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en cok igerik uretilen 4 markayi kapsar.

*k

icERIK INFLUENCER STORY PAYI

282 181 %38

7 glin - marka basina 291 atama 19 hesap 2+ markada 291 marka atamasi iginde 91 igerik - 61 influencer

ANA BULGULAR

19-25 Ekim 2026'da dort marka 181 hesabin 282 tekil iceriginde yer aldi: English Home
91, IKEA 90, Madame Coco 72, Bella Maison 38.

English Home 91 icerikle dért markanin en ytiksegi; IKEA 90 icerik ve 64 hesapla izliyor,
English Home'un 61 hesabi var.

282 igerigin 152'si reels, 110'u story, 20'si gonderi; reels payi IKEA'da %82,2, story payi
Madame Coco'da %70,8.

Haftanin ylkselen markasi Bella Maison: igerik sayisi 12-18 Ekim'deki 15'ten 38'e ¢ikti;
artisin 14'G story'den, 8'i reels'ten geldi.

Firsat ve haber hesaplari ¢cikarilinca English Home'da 54, IKEA'da 78, Madame Coco’da
30, Bella Maison'da 25 igerik kaliyor.

Madame Coco'nun 51 story’sinin 28'i 20 Ekim'de ¢ikti; yorgan 250 TL kuponla 630 TL
fiyatiyla duyuruldu.

Firsat hesaplari disinda en ¢ok izlenen reels IKEA'dan: bir Hemnes divan
degerlendirmesi, 1.340.468 izlenme.

Story disi iceriklerde reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) Bella Maison'da
%75,0, Madame Coco'da %19,0, IKEA'da %11,8, English Home'da %8,3.

D -

EN BUYUK HACiIM

English Home

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Format: IKEA %82,2 reels; English Home %56,0 reels ve %35,2
story; Madame Coco %70,8 ve Bella Maison %57,9 story.

e Olcek: medyan takipgi Bella Maison 68.306, Madame Coco
58.561, English Home 31.490, IKEA 19.221,5; IKEA hesaplarinin
%73,5'i nano veya mikro.

e Medyan reels izlenmesi: IKEA 17.896, Madame Coco 11.926,5,
Bella Maison 9.476, English Home 7.018.

e Tekrar eden hesaplarin icerik payr: Madame Coco %51,4,
English Home %50,0, IKEA %40,0, Bella Maison %34,2.

e 181 hesabin 19'u birden ¢ok markada goértindi; firsat ve haber
hesaplari ¢ikarilinca 8. En ¢cok ortak hesap English Home ile
Madame Coco arasinda (4).
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Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

MARKA

English Home

IKEA

Madame Coco

Bella Maison

@ Story @ Reels

i¢ERIK

76G

91

90

72

38

Gonderi

INFLUENCER

61

64

50

29

FORMAT KARISIMI
STORY - REELS - GONDERi

G ——
%35 - %56 - %9

I
%6 - %82 - %12

G —
%71 - %26 - %3

G ——
%58 - %40 - %3

MAKRO+MEGA
iGERIK PAYI

%5,4

%12,2

%20,8

%15,8

TEKRAR EDEN
URETICI PAYI

%50,0

%40,0

%51,4

%34,2

REKLAM ORTAK
BEYANI YAYIN

%8,3  %2,2
%11,8 %44
%19,0 %0,0
%750 %2,6

MEDYAN REELS
iZLENME

7.018 n=41

17,9 B n=62

11,9 B n=12

9.476 n=11

MEDYAN ER GONDERi
TAKIPGCI BASINA

%0,67 n=5

%0,76 n=9

%1,42 n=2

— n=0

Loer 28

MEDYAN ER REELS
iZLENME BASINA

%1,21 n=36

%0,75 n=55

%1,29 n=9

%1,85 n=10

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format dagilimi tekil igerik bazinda (Igerik 7 g siitunu); makro+mega payi, tekrar eden lretici payi, reklam beyani ve ortak yayin hesap-igerik satiri bazinda (iki hesabin birlikte yayimladidi bir
gonderi bir icerik, iki satirdir). Hesap-igerik satiri: English Home 92, IKEA 90, Madame Coco 72, Bella Maison 38; yalniz génderi ve reels satirlari: 60, 85, 21, 16. Makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi:
dénemde markayi 2+ kez paylasan hesaplarin {irettigi icerik orani. Reklam beyant: #reklam / #isbirligi / #taniim etiketi tasiyan génderi ve reels orani; hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, ‘reklam degil/yok’,

'kendim aldim’ noflu icerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram ortak yazar (co-author) dzelligiyle yayinlanan igerik. izlenme yalniz reels icin. ER = (bedeni + yorum) orani, iki ayri medyan: génderide
takipgi basina, reels'te izlenme basina; iki deger farkll paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n = medyana giren hesap-igerik satiri; begeni sayisi gizli igerikler harig.

pe
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Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

*k

VERI KAYNAGI
e Starlecta’nin izledigi Tirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

e Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 guin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

e Toplam 282 igerik, 181 farkli hesap; birden ¢ok markanin gegtigi 9 igerik her markada
ayri sayildi.

e Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

e Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

e Markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi; 19-25 Ekim'de ¢ikarilan icerikler:

IKEA 1 (1 story).

MEDYA ANALizi
® 269 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gorseller dogrudan, videolar agilis
karesi ve 4 karelik 6zetle.

e Donemdeki 152 reels'in 149'u videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, agilis
karesi ve ses. Konusma iceren 58 videonun sesi yaziya dokuld; iletisim dili bu
dokiimlerden ve aciklamalardan alindi.

e Her kreatif igin igerik tird, ton, Grln yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigl, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi.

e Ayni gorselin farkh hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Markalar,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; markanin kendi hesabi ve firsat hesaplari harig) en
¢ok icerigi olan ilk 4 marka olarak segildi. Sik eslesen hesaplar:

English Home @englishhome
IKEA @ikeda, @ikeaturkiye
Madame Coco @madamecocotr, @madamecoco

Bella Maison  @bellamaison

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

e Evren tiim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. izlenen hesap sayisi son 9
haftada arth, haftalik egilimler yon gosterir.

e Story igeriklerinde goruntrliik icerik sayisiyla 6l¢iiliir; reklam beyani ve performans
godnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

e Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler

bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

e Marka adinin gegmesi Ucretli is birligi kaniti degildir.

e izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin génderi ve reels'leri 90

gtin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story

sayilar haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.
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Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI

IGCERIK SAYISI VE PAYI - N = 291 MARKA ATAMASI

English Home CEIIEEEEEENEGEGENEGENENENEEED 91
IKEA . ] 90
Madame Co.. CEEEEEEENEENENEED 72
Bella Maison CEIIIINNENENNNND 38
INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 204 MARKA-HESAP GIFTi

English Home G 61
IKEA . J 64
Madame Co.. G 50
Bella Maison G 29

%31,3
%30,9
%24,7
%13,1

%29,9
%31,4
%24,5

%14,2

cansrusrinns 8

FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI

Engiish Home (I I S
IKeA T T -

Madame
Coco

G 4

Bella Moison (S I S

@ Story @ Reels

Gonderi

TAKiPGCi SEGMENTI, iCERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI

English Home
IKEA

Madame
Coco

Bella Maison

Nano <10 B

u . I D

2 s )
5 e )
o 500 D

Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B @ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.

pe
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91
90

72

38

%5

%12

%21

%16
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o Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

English 91 tekil icerik / 7 g - 663 hesap-igerik IKEAG90 tekil icerik / 7 g - 897 hesap-igerik satir Madame 72 tekil icerik / 7 g - 344 hesap- Bella 38 tekil igerik / 7 g - 122 hesap-igerik
Home satir / 9 hafta / 9 hafta Coco icerik satin / 9 hafta Maison satir / 9 hafta
134
103 81 38
67
52 40 19
Eyl Eki
Eyl Eki Eyl Eki Eyl Eki
X i . Zirve: 12 Eki haftasi, 134 hesap-igerik satiri . . . . . o
Zirve: 12 Eki haftasi, 103 hesap-igerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 81 hesap-igerik satiri Zirve: 19 Eki haftasi, 38 hesap-igerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarlh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil icerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 2.026 hesap-igerik satir. Her panelin dikey
dlcegi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayr ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni
hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/27
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Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

English Home IIIEIEGEGE %50

IKEA

Madame
Coco

Bella Maison

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri

15 / 61 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 7 icerik tek
hesaptan

G %40

10 / 64 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 9 igerik tek
hesaptan

G %51

15 / 50 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 4 igerik tek
hesaptan

Gl %34

4 / 29 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 5 icerik tek
hesaptan

Tek seferlik

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

*k

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

MARKA EHIKETT  YAYIN  ETIKET! ORTAKLIK

English Home %8 %2 %42 %0 60
IKEA %12 %4 %32 %0 85
Madame Coco %19 %0 %17 %0 21
Bella Maison e %75 %3 %0 %0 16

Reklam etiketi: #reklam/#isbirligi/#taniiim (hediye “Ucretsiz
#treklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), gonderi+reels iginde (n =
hesap-igerik satiri). Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram ucretli
ortaklik etiketi tiim hesap-icerik satirlari icinde (sayilar karsilastirma
tablosunun notunda).

cansrusrinns 8

PAYLASIM GUNU

Pzt Sal Car Per Cum Cmt Paz Saat
English

. 12 13 15 14 6 13
Home
IKEA .. 12 12 . 10

Madame
8 24 7 7 10 4 20:00
Coco

Bella Maison 10 5 . 16 21 3 |16

Satir igi yiizde: igeriklerin haftanin giinlerine dagimi (TSI).
Koyu hiicre markanin en yogun giinleri; son stitun en yogun
saat. n = markanin 7 glinlik hesap-icerik satiri sayisi (English
Home 92 ... Bella Maison 38).

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 7/27
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Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI

English Home IKEA Madame Coco Bella Maison

English Home n 1 4

IKEA 1 a 1 1
Madame Coco 4 1 n 1
Bella Maison 1 1 n

Kosegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayi da donemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat
hesaplari harig; n = 136 hesap, 8 hesap 2+ markada.

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

*k

DOGRUDAN RAKiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

IKEA - English Home 1 ortak
Uretici 01

IKEA - Madame Coco 1 ortak
Uretici 02

IKEA - Bella Maison 1 ortak
Uretici 03

English Home - Madame Coco 4 ortak
Uretici 04, Uretici 05, Uretici 06, Uretici 07

Madame Coco - Bella Maison 1 ortak
Uretici 08

KARSILASTIRMA 03

BiRDEN COK MARKAYI PAYLASAN DUZENLI URETICILER - iGERIK SAYISI

Uretici 08 451 B takipgi

Madame Coco 1 Bella Maison 1

Uretici 03 322 B takipci
IKEA 1 Bella Maison 1

Uretici 04 99,4 B takipci

English Home 1 Madame Coco 1

Uretici 05 57,1 B takipci

English Home 1 Madame Coco 1

Uretici 02 20,6 B takipci

IKEA 1 Madame Coco 1

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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X%  Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU TON

engish Home (w0 EEEEE) s engishome QU EEERIED -
wea  GENEEEEE ¢ IR ke a0 EEEEEED -

Madame Madame
Coco G 7 | Coco ] n=66
gella Moison (NN 5 B - sella Moison (N Az

@ Deneme / inceleme Estetik Griin cekimi @ Yasam viogu @ Kutu acihigi @ Tarif / mutfak @ Notr Bilgilendirici @ Ozendirici / estetik @ Eglenceli / mizahi @ Sicak / aile Diger
Diger
URUN YERLESIMi MEKAN

engish Hore QNN = DD o Engishome QR s ) nss

Madame

Madame
Coco L e [ 15| Coco )
gella Moison (I 5 . J gella Moison (N -6

@ Uriin odakta Arka planda @ Elde Griin Diger ®Ev Market / magaza @ Arag Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gorseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 9/27



*k

Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

GIFN 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Ma

rkalar iceriklerini nasil kuruyor: tur, ton, Grlinlin yeri, mekdn ve cadri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR)

engiish Home :
rKeA

Madame

G s
Coco
seiaMaison (I >

@ Yz gorintyor

s W

Yalniz eller @ Goérinmiyor Diger

DONEM / VESILE

Engish Home 2
e GEEECE )

Madame

,
Coco
Bela Maison I |

@ Vesile yok Yeni trtin lansmani @ Yaz @ Okula donis Diger

n=51
n=72

n=20

n=19

HAREKETE GAGRI

English Home » R
IKEA e

Madame

=
Coco
sella Maison (NI « I D

@ Yok indirim kodu @ Link / kaydirma @ Markay! takip Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

*k
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X"  Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

English Home

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

iceERik -7 6 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI

91 61 %35 - %56 - %9 7.018 %0,67

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =41 reels medyan, takipgi basina -
n=5

Uretici 13

Uretici 09 Uretici 10 Uretici 11
i 9.877 izlenme - 20 Eki

551 B izlenme - 19 Eki 177 B izlenme - 23 Ek 28,1 B izlenme - 21 EKi

Gonderi

Uretici 14 ‘ retici 15

14,6 B izlenme - 22 Eki 8,2 B izlenme - 19 Eki

Uretici 05
ER %2,2 takipgi basina - 19 EKi

ER - REELS

%1,21

medyan, izlenme basina -

n=36

OZET

English Home 19-25 Ekim'de 91 icerikle dort

a

REKLAM BEYANI

%8

yayin %2

gonderi+reels, n = 60 - ortak

markanin en yiiksegi oldu; ceyizlik fincan, A101 ve
BiM aktiiel duyurulariyla gériindii, 37 icerik firsat

hesaplarindan.

® English Home 19-25 Ekim 2026'da 61 hesabin 91 tekil
iceriginde yer aldi; igeriklerin %56,0'1 reels, %35,2'si story,

%8,8'i gonderi.

® English Home 91 igerikle 6nde; IKEA 90 icerik ve 64 hesapla
izliyor, English Home'un 61 hesabi var.

® 91icerigin 37'si firsat isaretli hesaplardan geldi; Uretici 18

tek basina 7 igerik paylasti.

® Medyan reels izlenmesi 7.018 (41 hesap-igerik satir); en cok
izlenen reels 550.848 izlenme ald.

® Story disi 60 hesap-igerik satirinin 5'inde (%8,3) reklam

beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim); 25 satirin caption'inda

'reklam degil’ veya 'reklam yok' gibi organik not var.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP
Uretici 18
Uretici 19
Uretici 09
Uretici 20

Uretici 21

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

firsat

firsat

firsat

firsat

KATEGORi

Aligveris & firsat
Aligveris & firsat
Yeme-icme

Aligveris & firsat

Aligveris & firsat

TAKiP¢i IGERiK

43,8 B
96,9 B
20,8 B
19,6 B

25,7B

11727
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X"  Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

English Home - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

pe

KAMPANYA

A101 ve BiM aktiiel duyurulari
19-25 Eki 2026

English Home Urinleri 22 Ekim A101

aktielinde (cam kesme panosu 139 £) ve

BIM aktiielinde (fincan gesitleri 239 ¢)
duyuruldu; 59 igerigin 7'sinde A101 gegiyor.

s

L
Uretici 12 A101 aktiieline gelen seriyi romantik,
vintage tonla gdsteren reels; 7.018 izlenme.
Uretici 10 BiM'e gelen fincan gesitlerini 239 £
fiyatla duyuran reels; 176.954 izlenme.

KAMPANYA

Yeni gelen fincan ve kupa serileri
19-25 Eki 2026

Kreatorler 'yeni gelenler’ paylasimlarinda
fincan, kupa ve vintage yemek takimlarini
kutu acilisi ve magaza turuyla gésterdi; 59
icerigin 21'inde fincan veya kupa gegiyor.

Uretici 11 Stoneware fincanlari yakin gekimle
gosteren estetik reels; 28.127 izlenme.

Uretici 13 Yeni gelenleri kutu agilisi gibi
gosteren kisa reels; 9.877 izlenme.

KAMPANYA

Ceyiz hazirhgi

19-25 Eki 2026
59 story disi icerigin 13'linde ‘ceyiz' gegiyor;
fincan ve banyo setleri geyizlik 6neri

olarak sunuldu; bazi caption’larda link
hikayede.

, = ’g

Uretici 14 'Gérdiigiim en giizel fincan' diyen
ceyiz onerisi; link hikdyede, 14.598 izlenme.
Uretici 12 Beyaz seramik (izerinde kirmizi
kontur serisini anlatan reels; 3.442 izlenme.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA

Fabrika satis ve magaza turlari
19-25 Eki 2026
Magdaza ve fabrika satis noktasinda gezen

kreatorler aligveris sepetini gosterdi;
#magazaturu 4 icerikte gegiyor.

Uretici 15

Uretici 15 Sakarya'daki fabrika satis
madazasindan aligveris turu; 18.233 izlenme.

Uretici 16 Magaza turunda yeni gelen banyo
seti ve fincanlar; 4.582 izlenme.

12 /27
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English Home - strateji, kreatif ve iletisim

Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

@ 61 hesabin %62,3'li nano veya mikro;
medyan takipgi 31.490, iceriklerin %5,4'U
makro hesaplardan, mega hesap yok.

o Tekrar eden hesaplar igeriklerin %50,0'In
tasidi; tek hesap en fazla 7 icerik paylasti
(Uretici 18, firsat isaretli).

o Hesaplarin %88,1'i dért markadan yalniz

English Home'da goérindu (firsat ve haber
hesaplari haric).

® Madame Coco ile 4 ortak hesap var:
Uretici 04, Uretici 05, Uretici 06, Uretici 07;
IKEA ile 1 (Uretici 01).

o Hesaplarin %34,4'l ev ve yasam, %31,1'i
aligveris ve firsat kategorisinde; %90,2'si
kadin.

PLATFORM VE FORMAT

o 51 reels, 8 gonderi, 32 story; story payi
%35,2.

@ Medyan reels ER izlenme basina %1,21
(n=36); gonderilerde takipgi basina %0,67
(n=5).

® Enyodun giin pazartesi (%26,1), en yogun
saat 21:00.

@ En cok izlenen reels Uretici 09'den:
550.848 izlenme, izlenme basina ER %0,53.

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 84 kreatifin %$46,4'i deneme
ve inceleme, %32,1'i lirlin gekimi, %13,1'i
kutu agihsi.

o Uriin %42,9'unda elde, %32,1'inde tek
basina cekildi; mekén %61,9 ev, %36,9
magaza.

e 51 videoda kreatér %58,8 oraninda yalniz
elleriyle, %37,3 oraninda yuziiyle goriind(;
videolarin %31,4'linde konusma yaziya
dokaldi.

o Kreatiflerin %48,8'inde cagri yok;
%17,9'unda link veya kaydirma, %19,0'inda
indirim kodu ¢adrisi var.

iCERIK KURGULARI

e Aktilel duyurusu: tarih baghdi (22 Ekim
A101 aktiiellerinde’) - trln yakin ¢gekimi
- fiyat; caption’da marka etiketi.

e Kutu acilisi: kargo veya poset — lriini
yakin plan gésterme - 'yeni gelenler’
notu.

e Estetik tirlin gekimi: fincan veya kupa
yakin plani, muzik, kisa yazi; konusma
yok.

e Story: Urlin sayfasi ekran goérintusd, fiyat
ve kupon yazisi, link ¢ikartmasi.

iLETiSiM DiLi
Kisa, heyecanl ve fiyat odakli; 'yeni

gelenler’ ve 'arkadasina gonder’ cagrisi.

“Kizlar yeni gelen banyo setini gérdiiniiz
mi?”

“Ceyiz hazirhdginda olan arkadasina
gonder fikir olsun”

“Kizlarimi miras birakacagim o fincanlar”

“Aradigim ideal boyutu sonunda buldum”

A101 ve BIM duyurulari giin ve fiyat

vurgusu tasiyor: '22 Ekim A101

aktiellerinde’, cam kesme panosu 139 £,

fincan cesitleri 239 £.

® 31 story kreatifinin 14'linde indirim kodu,
12'sinde link ¢cagdrisi var; story’ler Griin adi
ve fiyat gdsteriyor.

® 59 icerigin 5'inin caption’inda 'génder’

cagrisi var; fincan, kupa ve banyo seti

reels'lerinde tekrar ediyor.

VERI NOTU

o IKEA'dan yalniz 1 igerik 6nde (91 / 90);
English Home'un 37 igerigi firsat isaretli
hesaplardan, bunlar is birligi 6rnegi olarak
kullaniimadi.

@ Madame Coco ile 6 reels ve 2 génderi
ortak; iki markada da sayild.

o Haftalik hacim hesap tabani
genislemesinden etkilenir; story sayilari
haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 09

Kahve yani bardaginin ‘ideal
boyutunu’ anlatan reels; 550.848
izlenme; caption ve ekran yazisi
Slgliyli 6ne cikaryor.

Uretici 10
BiM'e gelen fincan gesitleri igin kisa
duyuru reels’i; 176.954 izlenme.

Uretici 11

'Kizlarimi miras birakacagim o
fincanlar' diyen stoneware yakin
¢ekimi; 28.127 izlenme, izlenme
basina ER %1,49.

1

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK
@englishhome 24

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#englishhome 20 #fincan 5

#fincantakimi 5 #kahvefincani 4

#aligveris 3 #bim 3

Haber ve firsat hesaplari haric.
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s Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

IKEA

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

icERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

90 64 %6 - %82 - %12 179B %0,76 %0,75 %12

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n = 62 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 85 - ortak
n=9 n=>55 yayin %4

OZET

IKEA 19-25 Ekim'de reels agirlikli, cok sayida kiigiik
hesapla konusuldu; 6ne cikan igerikler marka
isbirligi degil, kullanicinin kendi degerlendirmeleri.

® IKEA 19-25 Ekim 2026'da 64 hesabin 90 igeriginde yer aldi
(English Home 91 ile 6nde); %82,2'si reels, %12,2'si génderi,
%5,6's1 story.

. e Firsat ve haber hesaplari gikarilinca 90 igerikten 78'i kaliyor;
dort markanin en distik firsat hesabi pay!.

e Story disi iceriklerin %11,8'inde reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim); 85 icerigin 36'sinin caption'inda

Uretici 23 Uretici 24 Uretici 25 Uretici 26 reklam degil" veya 'reklam yok’ gibi organik not var.

307 B izlenme - 21 Eki 282 B izl . 104 B izlenme - 24 Eki 41,8 B takipgi =22 Eki ® Medyan reels izlenmesi 17.896 (62 reels); firsat hesaplari
disinda en ¢ok izlenen reels 1.340.468 izlenme ald.

o icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 134'ten 90'a indi; diisls reels'te
(107'den 74'e).

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i IGERIK
Uretici 25 Ev & yasam 132B 9
? Uretici 31 firsar Ev & yasam 35,28 6
Uretici 27 Uretici Jretici Uretici 30 Uretici 03 .
36,3 B takipgi - 19 Eki 59,8 B izlenme - 21 EK i 385 B izlenme - 23 Eki 334 B izlenme - 19 Eki Uretici 32 Belirsiz 6.845 4
Uretici 30 Ev & yasam 681B 3
Uretici 33 Belirsiz 52,8 B 3

4~ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 14 /27



X"  Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

IKEA - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

Firsat kosesi (defolu liriin) serisi
19-25 Eki 2026

Uretici 25 magazadaki firsat kdsesini gezip

cizikli Grtinlerin yari fiyatini gosterdi; 90
icerigin 8'inin caption'inda 'firsat kdsesi'
geciyor.

-

Uretici 25 Firsat kdsesinde bulunanlari
gosteren reels; 104.295 izlenme.

Uretici 26 Firsat kdsesini bastan sona gezen
reels; indirimli fiyatlar anlatimda.

KAMPANYA
Uygun fiyath liriin kesfi
19-25 Eki 2026

Magaza gezisinde bulunan Urinler, fiyat
ve kullanimiyla anlatild: plise perde 189 £,
mutfak aletleri, mum ve aydinlatma.

Uretici 27 Uretici 23

Uretici 27 189 £'lik plise perdeyi evde kesip
takan reels.

Uretici 23 'Meshur IKEA mumlugu’ aligverisi;
306.580 izlenme.

KAMPANYA

Cocuk ve aile iiriinleri
19-25 Eki 2026

Cocuk banyosu seti ve oyuncak mobilyalar
anne ve egitmen hesaplarinda Urin adiyla
anildi.

Uretici 28

Uretici 24 Gocuk dis fircalama setini {iriin
adiyla éneren reels; 282.161 izlenme.

Uretici 28 Terapist gdzilyle oyuncak segimi;
59.813 izlenme.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

a

KAMPANYA

Elestirel kullanim
degerlendirmeleri

19-25 Eki 2026
Reklam notu tasimayan uzun stireli

kullanim ve 'gereksiz trlnler' videolari; arti
ve eksiler agik¢a sdylendi.

Uretici 22 Hemnes divani bir buguk yillik
kullanimla degerlendiren reels; 1.340.468
izlenme.

Uretici 29 IKEA'nIn 'en gereksiz' Girlinlerini
siralayan reels; 60.257 izlenme.
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Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

IKEA - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

64 hesabin %73,5'i nano veya mikro;
medyan takipgi 19.221,5, mega hesap 1
(Uretici 34, 2.619.803).

Tekrar eden hesaplar iceriklerin %40,0'in1
tagidi; en ok igerik Uretici 25'den (9).
Hesaplarin %94,8'i dért markadan yalniz

IKEA'da gorindu (firsat ve haber
hesaplari harig).

English Home, Madame Coco ve Bella
Maison ile birer ortak hesap var: Uretici
01, Uretici 02, Uretici 03.

Hesaplarin %35,9'u ev ve yasam, %15,6'si
ebeveynlik kategorisinde; %81,2'si kadin.

PLATFORM VE FORMAT

*k

74 reels, 11 gonderi, 5 story; story payi
%5,6.

Medyan reels ER izlenme basina %0,75
(n=55); gonderilerde takipg¢i basina %0,76
(n=9).

En yodun glin pazartesi (%17,8), en yogun
saat 20:00.

12-18 Ekim'deki 134 icerikten 90'a: reels
107'den 74'e, story 19'dan 5'e indi.

KREATIF YAKLASIM

Analiz edilen 88 kreatifin %46,6'si yasam
vlogu, %28,4'li deneme ve inceleme,
%13,6's1 Grlin gekimi.

Urlin kreatiflerin %69,3'linde arka planda;
mekdn %80,7 oraninda ev. IKEA ev
yasaminin pargasi olarak goriintiyor.

72 videoda kreatoriin yiizii %79,2
oraninda goriiniiyor; videolarin
%30,6'sinda konusma yaziya dokiildi.
Kreatiflerin %75,0''Inda ¢cagri yok;
%18,2'sinde markayi takip etme ¢agrisi
var; indirim kodu ¢agrisi yalniz %1,1.

iCERIK KURGULARI

o Kaullanici degerlendirmesi: kamera

karsisinda anlatim, kelime kelime altyazi,
arti ve eksi siralamasi.

Aligveris turu: magaza ve firsat kdsesi
gezisi, Urlin adi ve fiyat yazisi, 'siz
hangisini begendiniz’ sorusu.

Ev ani: dekorasyon veya kahve kosesi,
mizik, kisa yazi; IKEA Urlini arka planda.

Diizen ve uyarlama: tirlinli baska ise
uyarlama (sunum standi, makyaj masasi),
yakin plan eller.

iLETiSiM DiLi

Kisisel deneyim ve soru: 'kullanan var mr',
'memnun musunuz’; reklam notu sik.

“Kullanan var mi? Siz memnun
musunuz?”

“Elimde olsa evin her yerine takardim”

“ikea firsat kdsesinde bulduklarima
bakin”

“Ikea'da bunlar da mi satiliyordu”

85 story disi icerigin 36'sinda 'reklam degil’
veya 'reklam yok' gibi organik not var;
reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) %11,8.

Uriin adi ve fiyat konusmada ya da ekran
yazisinda veriliyor; tirlin kodu 2 caption'da
yazil.

e Caption'larda soru ve yorum cadrisi sik:
'siz olsaniz alir miydiniz, 'siz nasil
buldunuz'.

VERI NOTU

90 icerigin 64'linde #ikea var; markanin
Uriin baglantisiyla eslesen yalniz 4 story.
Eslesme cogunlukla etiket temelli.
Markanin kendi hesabinin 1 story’si
sayllmadi.

Firsat hesabi olarak isaretli bir hesabin

IKEA reels'i 1.399.598 izlenmeyle haftanin
en yliksegiydi; 6rnek olarak kullaniimadi.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

r - Uretici 22
Firsat hesaplari disinda haftanin en
¢ok izlenen reels'i (1.340.468
izlenme): Hemnes divanin artisi ve
80 cm dar oturumu.

Uretici 23

'Meshur IKEA mumlugu’ reels':
306.580 izlenme, izlenme basina ER
%1,41.

Uretici 24
Cocuk banyosu setini triin adiyla
oneren reels; 282.161 izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@ikeaturkiye 24 @ikea 8

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK
#indirim 8

#tikea 56 #firsat 7

#dekorasyon 6 #firsatiiriinii 6

#evdekorasyonu 5

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Madame Coco

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

72 50 %71 - %26 - %3 119B %1,42 %1,29 %19

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =12 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 21 - ortak
n=2 n=9 yayin %0

OZET

Madame Coco 19-25 Ekim'de story agirlikh, 20

Ekim’'deki yorgan ve nevresim kupon dalgasiyla

one cikt; iceriklerin blytik kismi firsat

hesaplarindan geldi.

® Madame Coco 19-25 Ekim 2026'da 50 hesabin 72
iceriginde yer aldi; iceriklerin %70,8'i story, %26,4'U reels.

® 72igerikten yalniz 30'u firsat ve haber hesaplari disindan;
51 story'nin 28'i 20 Ekim'de giktl.

® 48 story kreatifinin 14'Gnin ekran yazisinda cift kisilik

Uretici 35 Uretici 36 Uretici 37 U Uretici 39 L.eonce yorgan gegiyor; iki story 250 TL kuponla 630 TL
izlenme 21,9 B izlenme - 21 Eki 6.111 izlenme - 24 E 150 Mn takipgi - 19 Eki fiyatini yaziyor.

® Story disi 21 icerigin %19,0'iInda reklam beyani

Génderi (#reklam/#isbirligi/#tanitim); medyan reels izlenmesi
11.926,5 (12 reels).

® Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 81'den 72'ye indi; story
66'dan 51'e diist, reels 12'den 19'a gikti.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiIP¢i iGERiK
Uretici 43 firsat Aligveris & firsat 128 B 4
® N
Uretici 44 firsat Aligveris & firsat 115 B 4
Uretici 40 Ure ici Uretici 06 Uretici 05 L
36,1 B takipgi - 21 Eki 12,8 B takipgi - 21 Eki BB izlenme - 21 Eki 32,4 B izlenme - 25 Eki ER %2,2 takipgibasina - 19 Eki Uretici 45 firsat Alsgveris & firsat 1,6 Mn 3
Uretici 46 firsat Aligveris & firsat 97,0 B 3
Uretici 07 Yeme-icme 10,5B 3

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 17 / 27



s Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Madame Coco - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA
Leonce yorgan ve nevresim kuponu Kahvalti ve fincan setleri Viral kupa ve fincanlar
19-25 Eki 2026 19-25 Eki 2026 19-25 Eki 2026
20-21 Ekim'de ¢ok sayida story ayni yorgan ve nevresim Kus desenli kahvaltl takimi ve Pinterest tarzi fincanlar kutu Magazadaki dokulu kupalar "viral’ diye anildi; kreatérler
Grdnlerini kupon fiyatlaryla duyurdu: yorgan 630 TL, acllisi ve sofra dlizeniyle gdsterildi. magdaza gezisinde aldiklarini gésterdi.

nevresim seti 679 TL.

Uretici 40

Uretici 38 Yorgan (iriin sayfasini kupon fiyatiyla gsteren story. Uretici 35 Madame Coco posetinden gikan mavi kahvalti setini Uretici 40 'Viral mi simdi’ diye soran magaza turu reels'i.
kutu acilistyla gdsteren reels; 231.936 izlenme.

Uretici 39 1 milyon takipgili hesabin ‘indirimli fiyatlar 1 Kasim'a Uretici 41 Viral kupalardan alinanlari anlatan kutu agilisi reels'i.
kadar' story'si. Uretici 36 Kadeh ve bardak koleksiyonunu anlatan reels; linkler

one cikanlarda, 21.900 izlenme.

4~ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 18 /27



o Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

Madame Coco - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi KREATIF YAKLASIM iLETiSiM DiLi ONE GIKAN KREATIFLER

@ 50 hesabin %46,0' nano veya mikro; ® 66 kreatifin %$56,1'i deneme ve inceleme, Fiyat ve kupon odakli story dili; reels'te Uretici 35

medyan takipgi 58.561, igeriklerin %8,3'l
mega hesaplardan.

%27,3't Uriin gekimi; Grin %68,2'sinde tek
basina, merkezde.

estetik ve 'viral' vurgusu.

“Mavi sevenleri buraya alalim”

En ¢ok izlenen reels (231.936
izlenme): Madame Coco posetinden
kus desenli mavi kahvalti takimi

o Tekrar eden hesaplar igeriklerin %51,4'lini Kreatiflerin %45,5'inde indirim kodu,
- . . N . « . » kutu agilisi.
tasidi; en fazla 4 icerik. %24,2'sinde link cagrisi var; %27,3'linde Bu kahvalti setine bayilacaksiniz
e Hesaplarin %75,0' dért markadan yalniz gagri yok. Uretici 36

Madame Coco'da goriindii (firsat ve
haber hesaplari harig).

Ton %81,8 noétr; kreatiflerin %92,4'lG ev
ortaminda gegiyor (story'lerde Uriin

“Madame Coco viral kupalardan
aldimmm”

Kadeh ve bardak koleksiyonu
reels'i; 21.900 izlenme, linkler 6ne

@ English Home ile 4 ortak hesap, IKEA ve sayfasi gorlntlst). “250 TL KUPON KULLANDIN 629 TL” gikanlarda.
Bella Maison ile birer ortak hesap var. 29 wdeodc.:. k"re?'ror yL{zu 10, yalniz elleri 7 Story ekran yazilari {iriin adini ve fiyati
e Hesaplarin %52,0' aligveris ve firsat videoda gériniiyor; videolarin %35,0'inda veriyor: yorgan 630 TL, nevresim seti 679 Uretici 37

kategorisinde; %88,0't kadin.

konusma yaziya dokuldi.

TL.

21 story disi icerigin 9'unda #reklam
etiketi var; 5'inde ayrica 'reklam degil’
veya 'reklam yok' gibi organik not
oldugundan reklam beyani 4 icerikte
(%19,0); story'lerde caption olmadigi igin
etiket yok.

'Viral' s6zcligu kupa ve fincan reels'lerinde

Favori mutfak ve sofra pargalarini
kameraya tutup siralayan reels;
6.111 izlenme, izlenme basina ER
%1,29.

1 L

iCERIK KURGULARI tekrar ediyor.

PLATFORM VE FORMAT

® 19 reels, 2 gonderi, 51 story; story payi @ Kupon story'si: irlin sayfasi ekran ALT MARKALAR VE ETIKETLER

%70,8. goruntisi — fiyat ve kupon yazisi - link
cikartmasi.

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@ Medyan reels ER izlenme basina %1,29

@madamecocotr 10
(n=9); goénderilerde takipgi basina %1,42 e Kutu agilisi: Madame Coco poseti - tabak

(n=2, kiiciik taban). ve fincanlar ¢ikarma — sofra yerlestirme. VERL NOTU ONE CIKAN HASHTAG'LER - ICERIK
® Enyodun giin sali (%40,3), en yodun saat e Magaza turu: raf gériintlist - 'viral' kupa ® Madame Coco'nun 19 reels'inin 7'si baska R O #profiterol 3
20:00. - aldiklarini gésterme. bir markayla ortak (6 English Home, 1
e 51 story'nin 281 20 Ekim'de, 12'si 21 e Siparis &zeti story'si: siparis ekrani ve TKEA); iki markada da sayildi. el Gt
Ekim'de; 50'si tirin baglantisiyla eslesti. fiyat, 'kosun’ cagrisi. @ Story'lerin gogu firsat hesaplarindan; 26

#cikolata 3 #fincan 2

isaretli hesap 72 igerigin 42'sini Uretti.

® Reels sayisi az (19); izlenme ve ER
ortancalari kiiglik taban lizerinde.

Haber ve firsat hesaplari haric.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 19 /27
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Bella Maison

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

38 29 %58 - %40 - %3 9.476 —_ %1,85 %75

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =11 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 16 - ortak
n=0 n=10 yayin %3

OZET

Bella Maison 19-25 Ekim'de Grandma

koleksiyonu etrafinda PR kutusu ve nostaljik

sofra reels'leriyle yiikseldi; artisin biiylik kismi

story'den geldi.

o Bella Maison 19-25 Ekim 2026'da 29 hesabin 38
iceriginde yer ald; iceriklerin %57,9'u story, %39,5'i reels.

o Iicerik sayisi 12-18 Ekim'deki 15'ten 38'e cikti; artigin 14'{
story'den (8'den 22'ye), 8'i reels'ten (7'den 15'e).

Uretici 47
256 B izlenme - 19 Eki

o Story disi 16 igerigin %75,0'Inda reklam beyani
Uretici 50 Uretici 51 (#reklam/#isbirligi/#tanitim); dért markanin en ylksek
21,3 B takipgi - 21 Eki 284 B takipgi - beyan orani.

e 16 story disi igerigin 8'inde Grandma koleksiyonu
geciyor; medyan reels izlenmesi 9.476 (11 reels).

® 22 story'nin tamami Urln baglantisiyla eslesti; 21 story
kreatifinin 14'inde indirim kodu ¢agrisi var.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiIP¢i iGERiK
Uretici 53 Yeme-icme 7.965 5
Uretici 44 firsat Aligveris & firsat 115 B 4
U Uretici 53 Uretici 55 : .
m 7.965 takipgi - 25 Eki 220 B izlenme - 21 Eki Uretici 47 Moda & stil 260 B 2
Uretici 56 firsat Aligveris & firsat 31,58 2
Uretici 45 firsat Aligveris & firsat 1,6 Mn 1

4~ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 20/ 27
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Bella Maison - kampanyalar ve is birlikleri

Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

Grandma koleksiyonu: nostalji
sofralari

19-25 Eki 2026
80'lerin sofra havasi ve gicek desenli

tabaklar; reklam ve isbirligi etiketli reels’ler
koleksiyonu ayni nostalji diliyle anlatti.

Uretici 47 Magazada kurulan retro sofra
videosu; 255.955 izlenme.

Uretici 48 Grandma koleksiyonunu desen ve
renkleriyle éven, isbirligi notlu reels; 98.027
izlenme.

KAMPANYA

Atabulvari subesi ve sofra
kurulumu

19-25 Eki 2026
Subede kurulan nostaljik sofra ve gicek

desenli tabak vurgusu magaza deneyimini
one cikardi.

Uretici 47

Uretici 47 Atabulvari subesinde nostalji temali
glin; 124.451 izlenme.

Uretici 50 Grandma koleksiyonunu anneanne
evlerinden ilhamla anlatan reels.

KAMPANYA
PR kutusu ve hediye paketleri
19-25 Eki 2026

16 story disi icerigin 5'inin caption'inda
hediye veya PR kutusu gegiyor; kutu agilisi
ve tesekkiir anlatimi 6ne ¢ikti.

Uretici 51 'Ilk PR kutularim’ diyen, 284.099
takipgili hesabin reels'i.

Uretici 52 PR kargosunu geyiz aligverisi ilhami
olarak anlatan reels; 5.520 izlenme.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

a

KAMPANYA

indirim ve kupon story’leri
19-25 Eki 2026

Story’'ler kupon fiyati ve indirim vurgusuyla
Grtin adini verdi; 25 Ekim'de bir hesap art
arda 5 story paylasti.

Uretici 53 k

Uretici 53 Ahsap sunumluk igin indirim story’si.

Uretici 54 400 TL kuponu duyuran #reklam
#isbirligi story'si.
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Bella Maison - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

® 29 hesabin %41,3'li nano veya mikro;
medyan takipgi 68.306 (d6rt markanin en
ylksek).

o Tekrar eden hesaplar iceriklerin %34,2'sini
tasidi; en fazla 5 igerik (Uretici 53, story).

e Blylk hesaplar: Uretici 45 (1.554.976
takipgi) ve Uretici 08 (450.658) story'leri.

e Hesaplarin %90,0' dért markadan yalniz
Bella Maison'da gériindii (firsat ve haber
hesaplari haric).

o Hesaplarin %34,5'i yemek ve icecek,
%27,6's1 aligveris ve firsat kategorisinde;
%89,7'si kadin.

PLATFORM VE FORMAT
o 15 reels, 1 gonderi, 22 story; story payi
%57,9.

@ Medyan reels ER izlenme basina %1,85
(n=10); gonderi ER'si icin taban yok.

@ Enyodun giin carsamba (%28,9), en
yogun saat 15:00.

o 12-18 Ekim'deki 15 igerikten 38'e; story
8'den 22'ye, reels 7'den 15'e.

KREATIF YAKLASIM

@ Analiz edilen 36 kreatifin %38,9'u (irlin
¢ekimi, %30,6'si deneme ve inceleme,
%22,2'si yasam vlogu.

e Urilin %50,0'Inda tek basina cekildi;
kreatiflerin %94,4't ev ortaminda gegiyor.

® Ton %55,6 notr, %19,4 nostaljik; kreatiflerin
%19,4'i yeni Urlin lansmani olarak
okundu.

e 19 videoda konusma payi %47,4;
kreatiflerin %41,7'sinde indirim kodu
cagrisi var.

iCERIK KURGULARI

o Nostalji reels'i: retro kiyafet veya magaza
girisi » sofra kurulumu - cicek desenli
tabak ve kadehler.

@ PR kutusu: kutu agilisi » Girtinii gésterme
- tesekkdiir ve hediye notu.

® Kupon story'si: tirlin sayfasi - fiyat ve
kupon yazisi - link ¢ikartmasi.

e Sofra anlatimi: 'bir sofranin ruhu’ séziyle

baslayan, tabak detayini 6ne ¢ikaran
anlatim.

iLETiSiM DiLi

Nostaljik ve duygusal; 'gecmisin zarafeti’,
'anneanne sofrasi’ vurgusu, story'lerde
kupon dili.

“Bazi parcalar var ki insana gegmisin
zarafetini hatirlatiyor”

“Gegmisin en glizel anilari, bazen kiiglik
bir detayda yeniden hayat bulur”

“Bir sofranin ruhunu bazen tek bir
detay degistiriyor”

“Heyecanla bekledigim bir pr kargom
oldu”

o 16 story disi icerigin 8'inde 'Grandma’
gegiyor; caption’lar birbirine yakin nostalji
climleleri kuruyor.

@ 12 icerikte markanin hesabi
(@bellamaisontr) anildi; tesekkir ve
hediye notu sik.

@ Story'lerde Urtin adi ve kupon futari
dogrudan yaziliyor.

VERI NOTU

@ Artigin gogu story'den; story'ler hesap
tabani genislemesinden etkilenir,
dogrudan kiyaslanmaz.

o Taban kiiclik: 15 reels, 1 génderi;
medyanlar 10-11 reels lzerinden.

e 16 story disi igerigin 5'i hediye veya PR
kutusu notlu; 5 story tek hesaptan (Uretici
53).
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 47

En ¢ok izlenen reels (255.955
izlenme): magazada kurulan retro
Grandma sofrasi.

Uretici 48

Grandma koleksiyonunu éven,
isbirligi ve hediye notlu reels; 98.027
izlenme, izlenme basina ER %1,88.

Uretici 49

Hediye paketini anlatan reels; 2.945
izlenmeye 390 bedeni, izlenme
basina ER %13,98.

).

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - IGERIK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE GIKAN HASHTAG'LER - IGERIiK

#bellamaison 14
#grandmacollection 5
#kahvaltitakimi 2

#evdekorasyonu 2

#mutfakdiizeni 2

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026

k icgortiler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

*k

HAFTANIN YUKSELEN MARKASI: BELLA MAISON

Bella Maison'in igerik sayisi 12-18 Ekim'deki 15'ten
19-25 Ekim'de 38'e ¢iktl (%153,3 artis). Artisin cogu
story'den geldi (8'den 22'ye); reels 7'den 15'e ¢iktl.

iki hafta ayni eslestirmeyle, hesap-igerik satiri: Bella Maison 15
- 38, IKEA 134 —» 90, Madame Coco 81 - 72. Story'ler 24-26
Ekim'deki hesap tabani genislemesinden etkilenir.

URETICI YAYILIMI: GENiS TABAN VE BUYUK
HESAP

IKEA ve English Home ¢ok sayida nano ve mikro
hesapla genis bir taban kurdu; Madame Coco'da
orta ve blyuk hesaplar 6ne cikti.

Nano ve mikro hesap payi: IKEA %73,5, English Home %62,3,
Madame Coco %46,0, Bella Maison %41,3. Madame Coco
iceriklerinin %8,3'G mega hesaplardan.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

HAFTANIN REELS'I

25 Ekim'de paylasilan IKEA reels'i, firsat hesaplari
disinda haftanin en ¢ok izleneni oldu. Kreator
Hemnes divaninda oturup bir buguk yillik kullanimi
anlatiyor: konsepti dviiyor, 80 cm genisligin kanepe
olarak oturmayi zorlastirdigini soyliiyor. Reklam
notu yok.

Uretici 22 (182.579 takipgi), kelime kelime ekran altyazili video:
1.340.468 izlenme, 26.646 bedeni, 212 yorum,; izlenme basina ER
%2,00. Firsat hesabi olarak isaretli bir hesabin IKEA reels'i
1.399.598 izlenmeyle daha yuksek.

FIRSAT HESAPLARI SEKTORUN GURULTUSU

Madame Coco ve English Home'da igerigin 6nemli
bolimu firsat hesaplarindan geliyor; IKEA'da bu
pay en dusuk. Firsat duyurulari markanin anlatisini
degil fiyatini gosteriyor.

Firsat ve haber hesaplari ¢ikarilinca kalan icerik: English Home
91'den 54, Madame Coco 72'den 30, Bella Maison 38'den 25,
IKEA 90'dan 78.

D -

STORY Mi, REELS Mi?

IKEA reels'e yaslandi; English Home reels agirlikli
calisirken story'yi de kullandi (%35,2). Madame
Coco ve Bella Maison story agirlikh; story'lerin cogu
ariin sayfasi ve kupon duyurusu.

Reels payi: IKEA %82,2, English Home %56,0, Bella Maison
%39,5, Madame Coco %26,4. Madame Coco'nun 51 story'sinin
50'si, Bella Maison'un 22 story'sinin tamami Uriin baglantisiyla
eslesti.

HACIMDE ENGLiISH HOME ONDE, IKEA YAKIN

English Home 91 tekil icerikle, IKEA 90 icerikle dort
markanin ilk ikisi; hesap sayisinda IKEA 64, English
Home 61. Firsat isaretli hesaplardan English
Home'a 37, IKEA'ya 11 icerik geldi.

Hesap-icerik satiri olarak English Home 92, IKEA 90 (ortak
yazarl bir reels iki hesapta satir olusturur); tekil icerik 91'e 90.
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

° IKEA'nIn en ¢ok izlenen reels'i bir kullanicinin uzun sureli, art Madame Coco’nun story'leri 20 Ekim'de tek bir kupon
ve eksiyi soyleyen degerlendirmesiydi. Markaniz i¢in durust fiyatinda yidildi. Markaniz igin kupon duyurusunu bir
kullanim stiresi anlatimi gliven kazandirir. kullanim videosuyla eslestirmek fiyat disinda bir hikaye

sunar.

Bella Maison Grandma koleksiyonunu nostaljik sofra English Home urunleri geyiz hazirligi igeriklerinde sik gecti.
kurulumlariyla anlatti. Markaniz igin tek bir koleksiyon Markaniz icin geyiz listesi formatinda urln seti onerileri
temasinda sofra videosu serisi hatirlanirhk saglar. alictyi dogrudan listeye tasir.

IKEA'nin firsat kosesi serisi tek hesaptan 9 igerik dogurdu. Firsat hesaplari Madame Coco’nun 72 igeriginin 42'sini,

Markaniz i¢cin magaza ici kesif turu, tekrarlanabilir bir seri English Home'un 91'inin 37'sini Uretti. Markaniz i¢in bu

formati sunar. hesaplar disindaki Uretici icerigini ayri 6lcmek, markanin
anlatisini gorinur kilar.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms




o Rekabet Analizi - Ev ve yasam - 19 Eki - 25 Eki 2026 PANEL GORUNUMU

Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.
Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI PERFORMANS
English Home D %38,8 MARKA P— REELS BEGENI + STORY GORUNTULENME  ERisiM
OYNATMA YORUM (MODEL) MODELI
76 icerik - 48 influencer - -2,5 pp
6 ki haft . 76 1.926.329 19.752
oneekihatta English  1.039.305 107.156
Home 32 Story - 8 Post - 26 / 36 Reel 25/ 44 - 17 qgizli 5 G e
)
IKEA A17’3 36 Reel (%72,2) begeni Y
34 icerik - 30 influencer - -5,7 pp
. . 34 2.285.763 18.312
onceki hafta 204.791 152.898
IKEA 4 Story - 6 Post - 19 / 24 Reel 22 /30 - 8 gizli 4/ 4st 30,30
.
Madame Coco o %34,2 24 Reel (%79,2) begeni i
67 icerik - 45 influencer - +0,7 pp
67 133.019 3.308
onceki hafta Madame o 2.535.427 29.535
51 Story - 2 Post - 8 / 14 Reel 8/ 16 -8 gizli
Coco Lo 51/ 51 Story 16/ 16
Bella Maison . %9,7 14 Reel (%57,1) begeni
19 icerik - 11 influencer - +7,5 pp I 19
. . Bella 695.969
onceki hafta . 19 Story -0 Post-0 — - -
Maison Reel 19 / 19 Story
eel

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

PANEL GORUNUMU

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar

yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tUm igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI)

English Home

48 SQS'li influencer - Nano 69,3 - Mikro 65,9 - Makro 63,1

IKEA

29 SQS'li influencer - Nano 69,9 - Mikro 68,9 - Makro 61,3

Madame Coco D

45 SQS'li influencer - Nano 74,2 - Mikro 65,6 - Makro 64,6

- Mega 59,0

Bella Maison

11 SQS'li influencer - Nano 58,6 - Mikro 67,2 - Makro 64,2 -

Mega 47,7

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100).

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

65,6

67,8

65,2

63,8

KiTLE (YORUM YAPANLAR)

Erkek

English Home Kadin %85 o

En biiyiik yas grubu: 25-34 %55 - En biiy(ik sehir: Istanbul %21 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %96

Erkek
419

IKEA Kadin %88

En biiyiik yas grubu: 25-34 %61 - En biiyiik sehir: istanbul %22 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %97

Madame Coco Kadin %84 Erkek %16

En biiyiik yas grubu: 25-34 %58 - En bliyiik sehir: istanbul %20 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %98

Erkek
oz14

Bella Maison Kadin %86

En biiyiik yas grubu: 25-34 %57 - En biiyiik sehir: Istanbul %19 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %98

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
orneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

VERI sO6zLUGU YONTEM NOTLARI
icerik Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen génderi, reels e Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Turkiye saati); markalar haftalik
veya story. siralamada en ¢ok igerigi olan ilk dért marka.
Influencer icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari haric. e Donemdeki 152 reels'in 149'u videonun kendisinden analiz edildi.
o i . e Haftalik seri hesap-igerik satiri sayar (English Home 92, tekil igerik 91);
Takipci segmenti Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orta 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1 degisim ayni eslestirmeyle, yiizde yalniz 10 ve {izeri tabanda.
Mn+.
e Firsat hesaplarinin icerikleri sayimlara dahildir, is birligi 6rnegi olarak
Tekrar eden liretici Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap. gosterilmedi; markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi.
Reklam beyani #reklam, #igbirligi, #tanitim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam’ dahil; ° Pegerler 2'9'Ek|m 2026'daki veri okumasindan alinds; iki markada gecen 9
reklam degil/yok’, '’kendim aldim’ notluysa harig); gonderi ve reels icerik her iki markada sayild.
icinde. e Zaman damgalari Tirkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.
Ortak yayin Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte e Birden cok markanin gectigi icerikler her markada ayri sayildi; toplamlar

yayinladidi icerik. icerik sayisini asabilir.

e Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak igerikler

Ucretli ortakhk Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi.

hesap basina ayri satirdir.
izlenme Reels oynatma sayisi; yalniz reels icin dlclldr. e Kitle dagilimlari, Greticilerin takipci sayisiyla agirliklandirilmis ortalamadir.
ER Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme

basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).
Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

Kesisim ki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Haber / firsat hesabi Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.
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