Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Guzellik

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

Embeauty The Purest Solutions CeraVe Calliel

Bu rapor, Guzellik sektoriinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok icerik Uretilen 4
markayi kapsar.

Donemdeki 351 reels'in 345'i videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
454 372 4 7
marka gegen paylasim farkli hesap guzellik glin

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.
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Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Guzellik sektorinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok igerik Uretilen 4 markayi kapsar.

*k

icERIK INFLUENCER STORY PAYI

454 372 %21

7 glin - marka basina 462 atama 18 hesap 2+ markada 462 marka atamasi iginde 179 igerik - 150 influencer

ANA BULGULAR

19-25 Ekim 2026'da dort glizellik markasi 372 hesabin 454 iceriginde yer aldi: Embeauty
179, The Purest Solutions 112, CeraVe 89, Calliel 82.

454 icerigin 351'i reels, 96'si story, 7'si gonderi; reels payi1 CeraVe'de %91,0, story payi
The Purest Solutions'ta %30,4.

Haftanin yiikselen markasi CeraVe: icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 31'den 89'a ¢ikti; artis
yeni HA Water Gel'in reels'lerinden geldi (12'den 81'e).

Embeauty iki Grtinl Ust Uste itti: hafta boyunca 9 akfifli sampuan, 23-24 Ekim'de 92
icerikle Velvet Volume maskara dalgasi.

The Purest Solutions'in hacmi 12-18 Ekim’deki 338 icerikten 112'ye indi, dlsus
story'lerde; hafta kutu acilisi reels'leriyle gecti.

Calliel'in 82 icerigi 58 hesaptan geldi; iceriklerin %40,2'si tekrar eden hesaplardan,
%13,4'i makro hesaplardan.

Haftanin en ¢ok izlenen reels'i 19 Ekim'de paylasilan bir CeraVe nemlendirici krem
videosu oldu: 4.894.602 izlenme.

Story disi iceriklerde reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) CeraVe'de %81,2,
Embeauty'de %60,1, Calliel'de %58,5, The Purest Solutions'ta %57,7.

D -

EN BUYUK HACiIM

Embeauty

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Format: CeraVe (%91,0), Embeauty (%77,1) ve Calliel (%76,8)

reels agirlikh; The Purest Solutions'ta reels %67,0, story %30,4.

e Olgek: The Purest Solutions'in medyan takipgisi 23.986,
Calliel'inki 21.174; Embeauty hesaplarinin %88,6'si nano veya
mikro.

e Medyan reels izlenmesi: Calliel 6.347, The Purest Solutions
3.542, Embeauty 3.055, CeraVe 2.616.

e Tekrar eden hesaplar Calliel iceriklerinin %40,2'sini,
Embeauty'nin %29,1'ini tasidi; CeraVe'de bu pay %13,5.

e Ortak hesap: The Purest Solutions-CeraVe 9, The Purest

Solutions-Calliel 7, CeraVe-Calliel 6, Embeauty-Calliel 1; haber

ve firsat hesaplari harig.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

2/27



X" Rekabet Analizi - Giizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026 01

Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

icERiIK FORMAT KARISIMI MAKRO+MEGA TEKRAR EDEN REKLAM ORTAK MEDYAN REELS MEDYAN ER GONDERI MEDYAN ER REELS
MARKA 7 G INFLUENCER  STORY - REELS - GONDERi iGERIK PAYI URETiCi PAYI BEYANI YAYIN iZLENME TAKIPCI BASINA iZLENME BASINA
G —
Embeauty 179 150 %23 - %77 - %0 %1,1 %29,1  %60,1 %1,1 3.055 n=118 — n=0 %1,54 n=105
. G —
The Purest Solutions 112 102 %30 - %67 - %3 %7,1 %16,1 %57,7 %0,0 3.542 n=66 %1,02 n=2 %1,64 n=57
|
CeraVe 89 83 :4 . %91 - %4 %6,7 %13,5 %81,2 %2,2 2.616 n=73 %0,66 n=4 %1,58 n=65
. G N ——
Calliel 82 58 %91 - %77 - %2 %13,4 %40,2 %58,5 %0,0 6.347 n=55 %1,52 n=1 %0,97 n=45

@ Story @ Reels Gonderi

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format ve makro+mega payi igerik bazinda; makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: donemde markayi 2+ kez paylasan hesaplarin Urettigi igerik orani. Reklam beyani:
#reklam / #isbirligi / #tanitim etiketi tasiyan génderi ve reels orani; hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram

ortak yazar (co-author) ézelligiyle yayinlanan icerik. izlenme yalniz reels igin. ER = (bedeni + yorum) oran, iki ayri medyan: génderide takipgi basina, reels'te izlenme basing; iki deger farkli paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n =
medyana giren igerik; begeni sayisi gizli icerikler harig.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 3/27



v Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

VERI KAYNAGI
e Starlecta’nin izledigi Tirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

e Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 guin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

e Toplam 454 icerik, 372 farklh hesap; birden gok markanin gectigi 7 icerik her markada
ayri sayildi.

e Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

e Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

e Markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi; 19-25 Ekim'de Embeauty’nin
kendi hesabindan 1 reels c¢ikarild.

MEDYA ANALizi

e 448 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: goérseller dogrudan, videolar agilig
karesi ve 4 karelik 6zetle.

e Donemdeki 351 reels'in 345'i videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, acilis karesi
ve ses. Konusma igeren 194 videonun sesi yaziya dokuldd; iletisim dili bu dékiimlerden
ve agiklamalardan alindi.

e Her kreatif igin igerik tird, ton, Grln yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigi, harekete ¢cagri ve dénem/vesile siniflandirildi; benzersiz kreatiflerden ikisi
siniflandirilamadi.

e Ayni gorselin farkh hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Markalar,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; markanin kendi hesabi ve firsat hesaplari harig) en

¢ok icerigi olan ilk 4 marka olarak segildi. Sik eslesen hesaplar:

Embeauty @embeauty.tr, @embeauty
The Purest @thepurestsolutions
Solutions

CeraVe @ceraveturkiye, @cerave
Calliel @callielcomtr, @calliel

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

Evren tim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. Izlenen hesap sayisi son 9
haftada arth, haftalik egilimler yon gosterir.

Story iceriklerinde gértinurlik icerik sayisiyla ol¢ilir; reklam beyani ve performans
godnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler
bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

Marka adinin gegmesi ticretli is birligi kaniti degildir.

izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin gdnderi ve reels'leri 90
gtin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story
sayilar haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.
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Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI

IGCERIK SAYISI VE PAYI - N = 462 MARKA ATAMASI

Embeauty D 179 %38,7
The Purest S.. CIIIIIEEEEEEENEENEED 112 %24,2
CeraVe D 89 %19,3
Calliel D 82 %177
INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 393 MARKA-HESAP CiFTi

Embeauty e — 150 %38,2
The Purest S.. D 102 %26,0
CeraVe D 83 %21,1
Calliel . 58 %14,8

FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

cansrusrinns 8

FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI
G O S—

Embeauty

The Purest
Solutions

CeraVe

Calliel

G A —

@ Story @ Reels Gonderi

TAKiPGCi SEGMENTI, iCERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI

Embeauty

The Purest
Solutions

CeraVe
Calliel
Nano <10 B

20

20 47

35
35

Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.

pe
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@ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

179

112

89
82

%1

%7

%7

%13
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o Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Embequtym tekil icerik / 7 g - 1.024 hesap- The Purest 112 tekil icerik / 7g - 1.131 CeraVeso tekil icerik / 7 g - 486 hesap-igerik Callielsz tekil icerik / 7 g - 567 hesap-igerik satiri
icerik satir / 9 hafta Solutions hesap-igerik satiri / 9 hafta satir / 9 hafta / 9 hafta
301 93 107
338
150 46 54
169
Eyl Eki Eyl Eki Eyl Eki
Eyl Eki
Zirve: 24 Agu haftasi, 301 hesap-igerik satiri Zirve: 24 Agu haftasi, 93 hesap-igerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 107 hesap-igerik satiri

Zirve: 12 Eki haftasi, 338 hesap-icerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarlh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil icerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 3.208 hesap-igerik satirl. Her panelin dikey
dlcegi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayr ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni
hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/27
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Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

Embeauty o %29
23 / 150 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 5 igerik tek
hesaptan

The Purest P %16

Solutions )

8 / 102 hesap 2+ kez paylasti - en gok 3 icerik tek
hesaptan

CeraVe C ] %14
6 / 83 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 2 igerik tek
hesaptan

Calliel G %40
9 / 58 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 7 igerik tek
hesaptan

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri Tek seferlik

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

*k

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

REKLAM
MARKA ETIKETI
Embeauty %60
The Purest
Solutions %58
(]
CeraV
eraVe %81
Calliel
allie %58

ORTAK
YAYIN

%1

%0

%2

%0

MARKA UCRETLI
ETIKETI ORTAKLIK

%48

%46

%71

%44

%0

%0

%0

%0

Reklam etiketi: #reklam/#igbirligi/#tanitim (hediye “Ucretsiz
#reklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), génderi+reels icinde (n).

138

78

85

65

Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram ticretli ortaklik etiketi tiim

icerikler icinde.

cansrusrinns 8

PAYLASIM GUNU

Pzt Sal Car Per Cum Cmt Paz Saat

Embeauty 10 7

-

The Purest

. 11 5 10 13 6 8
Solutions
CeraVe 4 16 . 16 16

Satir igi ylizde: iceriklerin haftanin giinlerine dagilimi (TSI).
Koyu hiicre markanin en yodun giinleri; son sttun en yogun
saat. n = markanin 7 glinlik icerik sayisi (Embeauty 179 ...
Calliel 82).

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI

Embeauty The Purest Solutions CeraVe Calliel

Embeauty m 1
The Purest Solutions

CeraVe

8 -
Calliel 1 7 6 a

Késegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayl da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat
hesaplari harig; n = 361 hesap, 17 hesap 2+ markada.

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

*k

DOGRUDAN RAKiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Embeauty - Calliel 1 ortak
Uretici 01

The Purest Solutions - CeraVe 9 ortak
Uretici 02, Uretici 03, Uretici 04, Uretici 05, Uretici 06

The Purest Solutions - Calliel 7 ortak
Uretici 07, Uretici 08, Uretici 05, Uretici 09, Uretici 10

CeraVe - Calliel 6 ortak
Uretici 11, Uretici 05, Uretici 10, Uretici 12, Uretici 13

cansrusrinns 8

BIRDEN GOK MARKAYI PAYLASAN DUZENLI URETICILER - ICERIK SAYISI

Uretici 05 21,2 B takipgi

The Purest Solutions 1 CeraVe 1 Calliel 1

Uretici 10 9.202 takipci

Calliel 6 The Purest Solutions 3 CeraVe 1

Uretici 13 6.907 takipci

CeraVe 2 The Purest Solutions 1 Calliel 1

Uretici 02 367 B takipci

The Purest Solutions 1 CeraVe 1

Uretici 03 115 B takipgi

The Purest Solutions 1 CeraVe 1

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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o Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU

Embeauty D
The Purest

soions I 60 |0
ceave QU § D
carel (S )

@ Deneme / inceleme

Diger

URUN YERLESIMi

embeauty (I D
The Purest

. 18 17
soutions HEE
Cerave -
calle D
@ Elde Grin Uriin odakta @ Arka planda @ Yalnizlogo @ Goriinmiyor Diger

n=173

n=108

n=87
n=81

Kutu aciisi @ Yasam viogu @ Bilgi / egitici @ Estetik Griin cekimi

n=173

n=108

n=87
n=81

TON

Embeauty

The Purest
Solutions

CeraVe

Calliel

@ Bilgilendirici

MEKAN

Embeauty

The Purest
Solutions

CeraVe

Calliel

GIFN 04

L s ] 2 [ | [TE]
G . END

T

N6tr @ Eglenceli / mizahi @ Sicak / aile @ Ozendirici / estetik Diger

n=108

“ 12 I n=173

n=108

N | | n=87
P =

@ Ev Stidyo @ Dis mekdn @ Aragc @ Kafe / restoran Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 9/27



o Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

GIFN 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR)

embeauty (I
e et
Solutions

Calliel O

@ Yz gorintyor Yalniz eller Diger

DONEM / VESILE

embeaury (N “
The Purest

44
soutions I D
cerave Z
catiel QT s O

@ Yeni Uriin lansmani Vesileyok @ Yaz @ Tatil / seyahat Diger

n=170

n=84

n=82
n=77

HAREKETE GAGRI

embecury QU ) -
The Purest

Solutions .'

crve  QEENCENF ) o
carel QI EEEED o
@ Yok Markayi takip @ Link / kaydirma @ indirim kodu @ Magazadan al Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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XY Rekabet Andlizi - Giizellik - 19 EKi - 25 Eki 2026 05

Embeauty

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

179 150 %23 - %77 - %0 3.055 —_ %1,54 %60

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =118 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 138 -
n=0 n =105 ortak yayin %1

OZET

Embeauty 19-25 Ekim'de iki {irlinii Uist Uiste itti:
hafta boyunca 9 aktifli sampuan, 23 Ekim'den
itibaren Velvet Volume maskara.

o Embeauty 19-25 Ekim 2026'da 150 hesabin 179 icerigiyle
dort markanin en yliksek hacmine ulasti.

i

o Iceriklerin %77,1'i reels, %22,9'u story; génderi yok.

o Icerik sayisi 12-18 Ekim haftasindaki 87'den 179'a cikti;
artisin codu reels'te (67'den 138'e).

® Hesaplarin %88,6'si nano veya mikro; makro ve mega

Uretici 17 hesap payi igeriklerde %1,1.
146 B izlenme - 19 Eki

-
Uretici 15 Uretici 16
1.578 izlenme - 23 Eki 2.247 izlenme - 23 Eki

y e Story disi igeriklerin %60,1'inde reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tantim) var.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i iGERiK
Uretici 20 Yeme-icme 21,6 B 5
Uretici 24 Glizellik 34,18 3
Uretici 19 Uretici 21 Uretici 22 Uretici 23 .
81,5 B izlenme - 23 Eki 801 . i 61,7 B izlenme MR EKi 30,5 B izlenme - 24 Eki 57,2 B izlenme - 25 Eki Uretici 25 firsat Aligveris & firsat 19,4 B 3
Uretici 26 Belirsiz 16,38 3
Uretici 27 Ev & yasam 281 B 2

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 11727
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Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

Embeauty - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

pe

KAMPANYA

9 aktifli sampuan: dokiilen ve
gec uzayan saclar

19-25 Eki 2026

Hafta boyunca sag dékiilmesi ve geg
uzama derdiyle agilan rutin reels’leri; Grlin

linki cogunlukla 6ne cikanlara veya
story'ye birakildi.

Uretici 17 'Sonunda aradigim sampuani
buldum’ kancali reels; 145.512 izlenme.

Uretici 18 Sampuani sag bakim rutininin
pargasi olarak anlatan reels; 107.560 izlenme.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA

Velvet Volume maskara: 'takma
kirpik etkisi’
23-25 Eki 2026

23 Ekim’de baslayan dalga; 6nce-sonra
kirpik karsilastirmasi ve "takma kirpik degil’
kancasi tekrarlandi.

N’ ' t . 28

Uretici 14 Markanin haftadaki en ok izlenen
reels'i: 224.411 izlenme.

Uretici 19 'Bu maskarayi bilmeyen var mi?' soru
kancali reels; 81.530 izlenme.

KAMPANYA

Linkli satis cagrisi
19-25 Eki 2026
Kreatorler Grlin linkini 6ne ¢ikanlara,

profile veya story'ye koydu; bazi
caption'larda sepet teklifleri yazildi.

Urefc‘

Uretici 20 Haftada 5 igerikle en sik paylasan
hesap; kod ve linki 6ne ¢ikanlarda.

Uretici 21 Maskarayi tanitip alim linkini birakan

reels; 61.669 izlenme.

a

KAMPANYA

Anne bakisiyla bakim
24-25 Eki 2026

Aile ve ebeveynlik hesaplari Urlinleri anne
gtlindelik hayati ve ¢ocuk sag bakimi

lizerinden anlatti.

Uretici 22 'Anne olmak kendimizden
vazge¢mek demek degil!" kancali maskara
reels'.

Uretici 23 Kizinin sagi igin segim anlatisi; 57.232
izlenme.
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Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

Embeauty - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

150 hesabin %88,6'si nano veya mikro; 1
makro hesap var, mega hesap yok.

23 hesap 2+ kez paylasti ve iceriklerin
%29,1'ini tasid; en cok 5 icerik Uretici
20'den.

Hesaplarin %30,0' guzellik, %15,3'G aile ve
ebeveynlik kategorisinde; %85,3'l kadin.
The Purest Solutions ve CeraVe ile ortak

hesap yok, Calliel ile 1 (haber ve firsat
hesaplari haric).

Aile ve ebeveynlik hesaplari trlinleri anne
glindelik hayati icinde anlatti.

PLATFORM VE FORMAT

138 reels, 41 story; medyan reels izlenmesi

3.055.

Medyan reels ER izlenme basina %1,54
(n=105).

Paylasim cuma (%29,1) ve cumartesi

(%22,3) yogun; en yogun saat 20:00.

@ 41 story'nin 35'i Urline giden baglanti

*k

tasiyordu.

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 173 kreatifin %96,5'i deneme

ve inceleme; Uirlin %84,4'inde elde.
Kreatiflerin %86,1'i evde ¢ekildi; videolarin
%94,7'sinde yliz goriniiyor (n=170).

Cagdri: %34,7 markay! takip, %18,5 link
veya kaydirma, %4,0 indirim kodu.

Ton %64,7 bilgilendirici; kreatiflerin
%52,6's1 yeni Uriin lansmani olarak
okundu.

iCERIK KURGULARI

@ Sampuan: dokiilme sorusu - igerik listesi

(biotin, keratin, kolajen) - sagta sonug -
link.

Maskara: tek géz-iki géz karsilagtirmasi -
tek kat, ikinci kat - "takma kirpik degil’
vurgusu.

Bes reels konusma yerine ayni popliler
sarkiyla kurgulandi; dérdii maskara.

iLETiSiM DiLi
Derdi soruyla agan, sonucu gostermeye

¢alisan samimi tavsiye dili.

“Senin de saglarin dokiilliyor ve ge¢ mi
uzuyor? O zaman dur, bu videoyu sakin
gecme.”

“Maskara almayi diisliniiyorsaniz
durun.”

“Gercekten abartildigi kadar var mi?
Hadi gelin birlikte deneyelim.”

“Takma kirpik etkisi veren kirpiklere
kim hayir diyebilir ki?”

e Sampuanda dert dili ('dokiiltyor’, 'ge¢
uzuyor'), maskarada 'takma kirpik’ kalibr;
25 reels caption'inda 'takma kirpik’
geciyor.

@ Story disiigeriklerin %60,1'inde #reklam
veya #isbirligi; 5 icerikte organik not.

@ Satis dili linke yonlendiriyor: 'link dne
cikanlarda’, 'linki hikayemde', 'linki
profilimde'.

VERI NOTU

o Firsat hesaplarindan 7 icerik is birligi
olarak sayilmadi.

@ Markanin kendi hesabindan paylasilan 1
reels sayilmadi.

o Story'ler 24-26 Ekim'deki hesap tabani

genislemesinden etkilenir; 41 story'nin 15'i
25 Ekim'de.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 14

Markanin en gok izlenen reels'i
(224.411 izlenme): 'aradigim rimeli
buldum'’ kancasi ve takma kirpik
etkisi vaadi.

Uretici 15

'Cok abartilan maskarayi beraber
deneyelim’ ile tek kat-cift kat testi;
caption'da Ucretsiz is birligi notu.

Uretici 16

'Maskara almayi diistintiyorsaniz
durun’ uyari kancasiyla agilan,
fircayi yakin planda gdsteren reels.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERiK
@embeauty.tr 86

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#embeauty 52 #maskara 34

#sampuan 16 #makyaj 14

#rimel 14 #sacbakimi 12

Haber ve firsat hesaplari haric.
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e Rekabet Analizi - Giizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

The Purest Solutions

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERIK -7 G

112 102

19-25 Ekim 2026

INFLUENCER FORMAT

%30 * %67 - %3

story - reels - gonderi

Uretici 29
1,3 Mn takipgi - 19 Eki

Uretici 28
413 B izlenme - 25 Eki

Uretici 33 etici 34
11,2 B takipgi - 19 Eki B izlenme - 22 Eki

Uretici 32
98 B takipgi - 19 Eki

MEDYAN REELS iZLENME

3.542

n = 66 reels

BB izlenme - 22

Uretici 35
13,0 B izlenme “HSBEKi

ER - GONDERI

%1,02

medyan, takipgi basina -

n=2

e

Uretici 36
76,8 B izlenme - 19 Eki

a

ER - REELS

%1,64 %58

medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 78 - ortak
n=>57 yayin %0

REKLAM BEYANI

OZET

The Purest Solutions 19-25 Ekim'de sag ve

viicut bakimi iiriinlerinden olusan siirpriz PR

kutusunun agihisini reels’e tasidi.

® The Purest Solutions 19-25 Ekim 2026'da 102 hesabin
112 igeriginde yer aldi; %67,0 reels, %30,4 story, %2,7
goénderi.

@ Hacim 12-18 Ekim haftasindaki 338 icerikten 112'ye indi;
dusus story'lerde (256'dan 34'e).

o Igeriklerin %7,1'i makro ve mega hesaplardan; orta
Olgekli hesaplarin payl %25,5.

o Story disi iceriklerin %57,7'sinde reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) var; 15 icerikte 'reklam
yok' gibi organik not var.

® Encok izlenen reels 413.252 izlenmeyle Meme Kanseri
Farkindalik Ay1 temali bir i birligi.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKipP¢i  IGERIK
Uretici 10 Yasam tarzi 9.202 3
Uretici 37 Giizellik 5.455 3
Uretici 36 Giizellik 69,6 B 2
Uretici 07 Giizellik 54,2 B 2
Uretici 38 Giizellik 44558 2

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 14 /27



e Rekabet Analizi - Giizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

The Purest Solutions - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

Siirpriz PR kutusu: sag ve viicut
bakimi

19-25 Eki 2026

Kreatorler kutuyu kamerada acti;
sampuan, viicut losyonu ve toka gibi
Urtinler ¢ikti. Paylasimlarin bir kismi
#reklam, bir kismi 'reklam yok' notluydu.

Uretici 30 Kutunun satista oldugunu da
soyleyen aglilis reels'i; 103.735 izlenme.

Uretici 31 Siirpriz kutuyu birlikte agma
kurgusu; #reklam #isbirligi.

KAMPANYA

19 Ekim story’'leri: kutu bliyiik
hesaplarda

19 Eki 2026

Haftanin ilk giinl 30 story paylasildi;
blylk hesaplar da kutuyu story'de agti.
Onceki hafta 338 icerikle dokuz haftalik
serinin zirvesiydi.

Uretici 33

Uretici 32 Kutunun gelisini anlatan konusmali

story.

Uretici 33 'Gizemli kutu’ acilisinda yeni sag ve

viicut Urlinlerini tanitan story.

KAMPANYA

Meme Kanseri Farkindalik Ayi

25 Eki 2026
Ekim'in farkindalik temasini kendine iyi
bakma rutinine baglayan is birligi; #reklam
ve #isbirligi etiketli.

Uretici 28

Uretici 28 Markanin haftadaki en ¢ok izlenen
reels'i: 413.252 izlenme.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

a

KAMPANYA

Rutin ve karsilastirma icerikleri
19-22 Eki 2026
Kore rutininin yerli karsiligi ve biten Urlinler

listesi gibi formatlarda marka, baska
markalarin Grlinleriyle yan yana gosterildi.

Uretici 09 Viral iirlinle ayni aktif odagi
karsilastiran #Reklam etiketli reels; 213.800
izlenme.

Uretici 34 Biten Uriinler listesinde sampuan;
307.917 izlenme.
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v Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

The Purest Solutions - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi
® 102 hesabin %66,6'si nano veya mikro; 7
makro ve 1 mega hesap var.

e Tekrar eden 8 hesap iceriklerin %16,1'ini
tasidi; tek hesaptan en fazla 3 icerik.

e Story'de biiylik hesaplar: Uretici 29
(1.309.892 takipgi) ve Uretici 39 (615.881).

o CeraVe ile 9, Calliel ile 7 ortak hesap var;
Embeauty ile yok (haber ve firsat
hesaplari haric).

® Hesaplarin %44,1'i guizellik, %21,6'si moda
kategorisinde; %93,1'i kadin.

PLATFORM VE FORMAT

® 75 reels, 34 story, 3 gonderi.

@ Medyan reels izlenmesi 3.542; reels ER
izlenme basina %1,64 (n=57).

e Paylasimlarin %46,4'li pazartesi; en yogun
saat 15:00.

KREATIiF YAKLASIM
@ Analiz edilen 108 kreatifin %60,2'si kutu
agllis, %33,3'G deneme ve inceleme.

o Kreatiflerin %$93,5'i evde cekildi; Griin
%64,8'inde elde, %17,6'sinda odakta.

o Kreatiflerin %$70,4'G ¢cadrisiz; %25,0'
markayi takibe yénlendiriyor.

e Videolarin %64,3'linde konusma yaziya
dokiildi; yiiz videolarin %91,7'sinde
goriinliyor (n=84).

iCERIK KURGULARI

o Kutu agilisi: kapida paket - ‘iginde ne var'

meraki — Urinleri tek tek ¢cikarma -
tesekkiir ve etiket.

e Uriin tanitimi: sag derdi - nemlendirici

sampuan - sonug; bir kismi kutu agiliginin

devami.

e Karsilastirma: viral iirlin ve The Purest

Solutions karsihgl yan yana, ayni aktif
odakla.

iLETiSiM DiLi

Merak ve slrpriz lizerine kurulu, sicak kutu

agcihsi dili.

“Surpriz kutu mu? Bayiliriz.”
“Cildiracagim bu tathlk ne?”

“Bunu sdyleyecegdimi hi¢ diislinmezdim
ama sonunda saglarimin ihtiyaci olan o
sampuani buldum.”

“Bakim Rutinini Tamamlarken Stirpriz
Hediyeni Kesfet!”

Beyan karisik: story disi iceriklerin
%57,7'sinde reklam etiketi, 15 icerikte
'reklam yok’ gibi organik not.

Tesekkdr dili yaygin; kreatorler kutuyu
'hediye’ ve 'stirpriz’ olarak anlatiyor.

Farkindalik is birliginde Uriin yerine
kendine bakim ve kontrol ¢agrisi 6ne
cikiyor.

VERI NOTU

Story'lerde begeni ve izlenme verisi yok;
gorinrlik icerik sayisiyla élguldi.
Firsat hesaplarindan 5 igerik is birligi
olarak sayiimadi.

3 reels CeraVe'yi, 3 reels ve 1 gonderi

Calliel'i de andi; anilan her markada
sayildi.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 28

Markanin en gok izlenen reels'i
(413.252 izlenme): farkindalik ayi
mesajini kendine bakim rutinine
bagliyor.

Uretici 09

Kore rutininin yerli versiyonu: viral

Urtinle ayni aktif odagi karsilastiran
. reels; 213.800 izlenme.

Uretici 29
1.309.892 takipgili hesabin 'Reklam’
etiketli kutu agilisi story’si.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@thepurestsolutions 77

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#thepurestsolutions 35 #ciltbakimi 8
#haircare 6 #kutuacilimi 5
#sacbakimi 5 #unboxing 5

Haber ve firsat hesaplari haric.
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XY Rekabet Andlizi - Giizellik - 19 EKi - 25 Eki 2026 05

CeraVe

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

89 83 %4 - %91 - %4 2,616 %0,66 %1,58 %81

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =73 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 85 - ortak
n=4 n=265 yayin %2

@ OZET

CeraVe 19-25 Ekim'de yeni HA Water Gel
nemlendiricisini, cogu tek seferlik mikro
hesaplardan olusan bir reels dalgasiyla tanitti.

o CeraVe 19-25 Ekim 2026'da 83 hesabin 89 iceriginde yer
aldi; igeriklerin %91,0't reels.

o Icerik sayisi 12-18 Ekim haftasindaki 31'den 89'a ¢iktr;
artis reels'ten geldi (12'den 81'e), story 14'ten 4'e indi.

. e Story disi igeriklerin %81,2'sinde reklam beyani

(#reklam/#isbirligi/#tanitim) var; doért markanin en

Uretici 41 Uretici 42 C ytiksek beyan orant.

1.991 izlenme®23 Eki 377 izlenme - 25 Eki 348 B izlenme - e Hesaplarin %81,9'u nano veya mikro; yalniz 6 hesap 2
kez paylasti.

@ Haftanin en ¢ok izlenen reels'i CeraVe'de: 4.894.602
izlenme; markanin medyan reels izlenmesi 2.616.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i IGERIK
Uretici 50  Moda & stil 118 B 2
Uretici 51 Sokak modasi & liiks 14,58 2
Uretici 46 Uretici 47 Uretici 48 4 .
67,5 B izlenme - 23 E 663 411 B izlenme - 21 Eki 224 B izlenme - 21 Eki 120 B izlenme® i Uretici 52  Guzellik 10,6 B 2
Uretici 12 Giizellik 8.574 2
Uretici 13 Giizellik 6.907 2

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 17 / 27
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e Rekabet Analizi - Giizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

CeraVe - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

HA Water Gel lansmani
(#watergel)

19-25 Eki 2026

Yeni su bazli jel nemlendirici; '3 saniyede
emilim, 3 glin siiren nem’ vaadi caption ve
konusmalarda neredeyse ayni climlelerle
tekrarlandi.

Uretici 43 Uriinii dokusu ve iki iddiastyla
anlatan reels; 416.164 izlenme.

Uretici 44 Bakimi sabah ev rutinine baglayan
yasam vlogu; 347.986 izlenme.

KAMPANYA

L'Oréal Content Pro ile segilen
tireticiler

19-25 Eki 2026

Uriin, #lorealcontentpro etiketiyle bir
Uretici programi Gzerinden dagitilds;

kreatorler segilmeyi ve kutu agilisini anlatti.

Uretici 45 '1000 kisi arasindan secilmek'’
climlesiyle programi anlatan reels.

Uretici 46 Kutuyu kamerada agip segilme
hikayesini anlatan reels.

»

KAMPANYA

Makyaj alti nem: taninmis yiizler
19-23 Eki 2026
Makro ve mega hesaplar Grliini makyaj

hazirh@inin ilk adimi olarak gosterdi;
anlatim makyaj videosunun igine yerlesti.

Uretici 48

Uretici 47 1.373.468 takipgili hesabin giinliik
makyaj videosu; 411.120 izlenme.

Uretici 48 Yogun g6z makyaiji anlatiminda
nemli altyapi vurgusu; 223.996 izlenme.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA

Reklam notu olmadan listeler
19-23 Eki 2026

Nemlendirici listeleri ve cilt bakimi hatasi
videolarinda CeraVe, is birligi oimadig
notuyla onerildi.

Uretici 49 Cilt tipine gére nemlendirici listesi;
sponsor olmadidi caption’da yaziyor.

Uretici 53 Tiras sonrasi bakim hatasi
anlatiminda nemlendirici 6nerisi; 'reklam degil’
notlu.
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Rekabet Analizi - Glizellik - 19 Eki - 25 Eki 2026

CeraVe - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

83 hesabin %81,9'u nano veya mikro;
medyan takipgi 13.938.

Tekrar eden hesap payi %7,2; iceriklerin
%13,5'i 2 kez paylasan 6 hesaptan, en
fazla 2 igerik.

Bliylk hesaplar: Uretici 54 (1.875.931
takipgi) gdnderisi ve Uretici 47 (1.373.468)
reels'i.

The Purest Solutions ile 9, Calliel ile 6
ortak hesap var; Embeauty ile yok (haber
ve firsat hesaplari harig).

Hesaplarin %47,0'1 giizellik kategorisinde;
%89,2'si kadin.

PLATFORM VE FORMAT

*k

81 reels, 4 gonderi, 4 story; story payi
%4,5.

Medyan reels ER izlenme basina %1,58
(n=65); gonderilerde takipg¢i basina %0,66
(n=4).

En yodun gilin cuma (%23,6), en yogun
saat 19:00.

KREATIF YAKLASIM

Analiz edilen 87 kreatifin %88,5'i deneme
ve inceleme; irlin %79,3'(inde elde
gosterildi.

Kreatiflerin %86,2'si evde c¢ekildi;
videolarin %90,2'sinde yiiz goriniyor
(n=82).

Ton %81,6 bilgilendirici; kreatiflerin %71,3'l
yeni Uriin lansmani olarak okundu.
Videolarin %51,2'sinde konusma yaziya
doékildi; anlatim jel dokusunun yakin
plani ve emilim iddiasi etrafinda.

iCERIK KURGULARI

Soru kancasi ('3 glin stiren nemlendirme
mi?') » jel dokusunun yakin plani - yiize
uygulama - emilim ve nem iddiasi.
Makyaj videosu: nemlendirme ilk adim -
makyaj - nemli altyapi vurgusu; Urlin
akisin icinde kaliyor.

Kutu agllisi: segilme hikdayesi - Grini
tanitma - ilk izlenim ve efiketler.

iLETiSiM DiLi

Uriin iddiasini tekrar eden, kisisel
deneyimle anlatan bilgilendirici dil.

“3 saniyede emilen nemlendirici mi olur
dediniz, denedim!”

“Kizlarim, ben nemlendiricimi bulmus
olabilir miyim?”

“Yagl ciltler icin nemlendirici kullanmak
gerekli mi?”

“Herkese boyle bir dost lazim!”

'3 saniye’ veya '3 gun' iddiasi 89 icerigin
31'inin caption’inda geciyor; metinler
birbirine ¢ok yakin.

Story disi igeriklerin %81,2'sinde #reklam
veya #isbirligi; 4 icerikte 'reklam degil’ gibi
organik not.

Kutu acilislarinda program lizerinden
secilme ve hediye Uriin acikga séyleniyor.

VERI NOTU

Haftanin en ¢ok izlenen reels'inde
4.894.602 izlenmeye 1.203 begeni diisty;
izlenme basina ER %0,02.

3 reels The Purest Solutions'l, 1 reels ve 1
gonderi Calliel'i de andi; anilan her
markada sayildi.

Story sayisi 4; story’lerde begeni ve
izlenme verisi yok.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 40

Haftanin en ¢ok izlenen reels'i
(4.894.602 izlenme): Nemlendirici
Krem kavanozu, ylize uygulama ve
ekranda cilt bariyeri mesaiji.

Uretici 41
Yapiskanlik iddiasini ‘pegete testi' ile
gorsel bir deneye geviren reels.

Uretici 42

"Yagl ciltler i¢in nemlendirici
kullanmak gerekli mi?’ sorusunu
bilgilendirici anlatimla yanitlayan is
birligi reels'i.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERiK
@ceraveturkiye 61 @cerave 12

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#tcerave 63 #nemlendirici 54

#watergel 54 #lorealcontentpro 48

#ciltbakimi 3 #dermatolojikgiizellik 3

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Calliel

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

82 58 %21 - %77 - %2 6.347 %1,52 %0,97 %58

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =55 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 65 - ortak
n=1 n=45 yayin %0

OZET

Calliel 19-25 Ekim'de 58 hesabin 82 iceriginde
yer aldi; glines korumasi, nemlendirici ve leke
odakl iriin anlatan reels'ler 6ne ¢ikti.

® Calliel 19-25 Ekim 2026'da 58 hesabin 82 igeriginde yer
ald; igeriklerin %76,8'i reels, %20,7'si story.

o Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 107'den 82'ye indi; diisiis
reels'te (73'ten 63'e) ve story'de (33'ten 17'ye).

® Story disi 65 igerigin %58,5'inde reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) var; 12 icerikte 'reklam yok’

| T— y e — gibi organik not.
Uretici 55 e 5 5 Uretici 58 . X o
635 B izlenme - i 0 30,9 B izlenme - 25 Eki i i ® Hesaplarin %79,4'G nano veya mikro (medyan takipgi

21.174); 9 hesap birden ¢ok paylasti ve igeriklerin
%40,2'sini tagidi.

® Markanin medyan reels izlenmesi 6.347 ile dért markanin
en yliksegi; en ¢ok izlenen reels 635.331 izlenme aldi.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKipP¢i IGERIK
Uretici 65 Tesettiir modasi 306 B 7
-
Uretici 10 Yasam tarzi 9.202 6
ici 60 Uretici 61 Uretici 62 Uretici 63 Uretici 64 .
B izlenme - 19 Eki 7.052 izlenme - 19 Eki 13,4 B izlenme - 21 Eki 17,1 B izlenme - 19 Eki 4.847 izlenme - 25 Eki Uretici 56 Tesettlir modasi 6.756 6
Uretici 11 Glizellik 23,58 3
Uretici 66 Glizellik 13,8 B 3

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 20/ 27
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Calliel - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

pe

KAMPANYA

Nemlendirici ve gilines korumasi
19-25 Eki 2026

Story disi 65 igerigin 14'linlin caption’inda
glines veya SPF, 10'unda nemlendirici
geciyor; Moisture Effect ve Glow Primer
6ne cikiyor.

Uretici 58

Uretici 58 Moisture Effect'i tanitan #reklam
reels'i; 30.881 izlenme.

Uretici 59 Nemlendiricinin 72 saatlik nem
vaadini anlatan reels; 10.283 izlenme.

KAMPANYA

Kojik asit ve leke rutini

19-25 Eki 2026
Kojik asit 6 caption'da gegiyor; videolar
leke, kararma ve gézenek gorinimii igin
tek Urlin vaadi etrafinda.

Uretici 60 Kojik asitli serumu gdzenek ve leke

icin anlatan reels; 11.875 izlenme.

Uretici 61 'Kojik asit ne ise yariyor?' sorusuyla

baslayan bilgilendirme reels'i; 7.052 izlenme.

KAMPANYA
Pudra ve ton esitleme

19-21 Eki 2026

Powder Tone-Up g6z alti ve ton esitsizligi
vaadiyle, makyaj hazirliginin parcasi
olarak gosterildi.

Uretici 62 Powder Tone-Up'i gz alti morlugu
icin anlatan reels; 13.428 izlenme.

Uretici 63 Pudranin etkisini gdsteren #reklam

reels'i; 17.060 izlenme.

Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA
Dudak maskesi
19-25 Eki 2026

Lip Mask, hafif renkli ve isiltil dudak
goriinimuyle ruj yerine bakim Urind
olarak tanitildi.

Uretici 64

Uretici 64 Lip Mask'i 'Dudagindaki ne?'
sorusuyla agan reels; 4.847 izlenme.

Uretici 66 Dudak maskesini 'tarafindan
saglandi’ notuyla gosteren reels; 4.328 izlenme.
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Calliel - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

® 58 hesabin %79,4'l nano veya mikro;
medyan takipgi 21.174, iceriklerin %13,4'G
makro hesaplardan.

® 9 hesap (%15,5) 2 kez veya daha fazla
paylasti ve iceriklerin %40,2'sini tasidi; en
cok Uretici 65, 7 story.

o Uretici 56 (6.756 takipgi) 6 reels paylasti;
Ggli 100.000 izlenmeyi ast.

e Blylk hesaplar: Uretici 55 (688.772
takipgi) reels'i 635.331 izlendi; Uretici 67
(524.466) story paylasti.

® The Purest Solutions ile 7, CeraVe ile 6,
Embeauty ile 1 ortak hesap var (haber ve
firsat hesaplari haric).

PLATFORM VE FORMAT

o 63 reels, 17 story, 2 génderi; reels payi
%76,8. 11 story yalniz Griin baglantisiyla
eslesti.

® Medyan reels izlenmesi 6.347 (55 reels);
izlenme basina medyan ER %0,97 (n=45).
Gonderi tabani 2, ER verilmedi.

® En yodun giin pazartesi (%20,7), en yogun
saat 20:00.

KREATIF YAKLASIM

@ Analiz edilen 81 kreatifin %91,4'4 deneme

ve inceleme, %7,4'li yasam vlogu; Uriin
%79,0'Inda elde.

Kreatiflerin %88,9'u evde cekildi;
videolarin %96,1'inde yiiz gériniiyor
(n=77).

Ton %71,6 bilgilendirici; kreatiflerin
%43,2'si yeni Uriin lansmani olarak
okundu.

Cagri: %29,6 markayi takip, %14,8 link

veya kaydirma, %2,5 indirim kodu;
%51,9'unda ¢agri yok.

iCERIK KURGULARI

@ Sorun kancasi (‘Dudagindaki ne?’, 'Kojik

asit ne ise yariyor?’) - lirlinli gésterme -
cilde veya dudaga uygulama - sonug.
Makyaj videosu: cilt hazirligi - fondéten
- Glow Primer't hazirlik adimi olarak
gosterme (Uretici 57).

Koleksiyon tanitimi: tonik, asit,
nemlendirici, glines koruyucu ve dudak
bakimi sirayla sayiliyor (Uretici 55).

Story serisi: tek hesaptan 20-23 Ekim'e
yayilan 7 story (Uretici 65).

iLETiSiM DiLi

Cilt sorununu ve trin iddiasini kisisel
deneyimle anlatan, trln adlarini sayan
bilgilendirici dil.

“Sen bugline kadar nerdeydinnnn?”

“Kojik asit kullananlari ¢cok gérmiistiim
ama kullanmaya baslayinca neden
sevildigini anliyorsunuz”

“Glines kremi siiriince yiizim bembeyaz
oluyorsa ben o glines kremini kullanmam
diyenler burada mi?”

“Cildimin nem ihtiyacina iyi gelecek yeni
bir Uriinle tanigtim.”

Story disi 65 icerigin caption’larinda 'glines’
veya SPF 14, nemlendirici 10, kojik asit 6
icerikte geciyor.

Reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim)
%58,5; 12 icerikte organik not var, yine de
Uriin ve marka hesabi agik¢a geciyor.

82 icerigin 36'sinda (%43,9) marka hesabi
etiketli.

VERI NOTU

Ortalama reels izlenmesi 31.386, medyan
6.347: tablo birkag ytiksek izlenen reels'e
dayaniyor.

Story'lerde bedeni, izlenme ve caption
yok; 16 analiz edilen story'nin yalniz
4'linde konusma yaziya dokiildi.
Haftalik disls (107'den 82'ye) story'de
33'ten 17'ye; 24-26 Ekim hesap tabani
genislemesi story karsilastirmasini bozar.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

f Uretici 55
Markanin en gok izlenen reels'i
(635.331 izlenme): Urin
kategorilerini sirayla sayan
koleksiyon tanitimi.

Uretici 56

Leke, glines lekesi ve g6z alti
morlugunu gegirme rutinini tonikle
anlatan reels; 151.261 izlenme.

Uretici 57

Fondéten sonrasi sorununu anlatip
Glow Primer'i gésteren makyaj
reels'i; 149.508 izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@callielcomtr 42

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#calliel 24 #ciltbakimi 7
#ciltbakim 5 #ugc 5
#glowprimer 4 #glineskremi 4

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Ek icgoruler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

*k

HAFTANIN YUKSELEN MARKASI: CERAVE

CeraVe'nin icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 31'den 19-
25 Ekim'de 89'a ¢iktl (%187,1 artis). Artis reels'ten
geldi: 12'den 81'e; story 14'ten 4'e indi.

iki hafta ayni eslestirmeyle sayildi: CeraVe 31 —+ 89, Embeauty 87
- 179, The Purest Solutions 338 —» 112, Calliel 107 - 82. Story'ler
24-26 Ekim'deki hesap tabani genislemesinden etkilenir; reels ve
goénderi 90 glin geriye tamamlandi.

URETICI YAYILIMI: GENiS TABAN VE TEKRAR
EDEN HESAP

Embeauty ve CeraVe ¢ok sayida kiiglik hesapla
genis bir taban kurdu; Calliel daha az hesabi tekrar
tekrar kullandi.

Hesap sayisi: Embeauty 150, CeraVe 83, Calliel 58. Nano ve
mikro hesap payi: Embeauty %88,6, CeraVe %81,9, Calliel %79,4.
Calliel igeriklerinin %40,2'si tekrar eden hesaplardan; tek
hesaptan en fazla 7.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

HAFTANIN REELS'I

19 Ekim'de paylasilan CeraVe reels'i haftanin en
¢ok izleneni oldu. Kreatér Nemlendirici Krem
kavanozunu kameraya tutup kremi yiziine
stirliyor; mesaj ekrandaki cilt bariyeri yazisiyla
veriliyor.

Uretici 40 (44.827 takipgi), 12 saniyelik video: 4.894.602 izlenme,
1.203 begeni, 15 yorum; izlenme basina ER %0,02.

AYNI VAAT, BENZER CUMLE

CeraVe reels'lerinde '3 saniyede emilim, 3 glin
siiren nem' vaadi kreatérden kreatoére neredeyse
ayni cimlelerle tekrarlandi; Embeauty

maskarasinda 'takma kirpik etkisi’ ayni rolli oynadi.

CeraVe: 89 igerigin 31'inin caption’inda '3 saniye’ veya '3 glin’
ifadesi. Embeauty: 25 reels caption'inda "takma kirpik'.

D -

STORY Mi, REELS Mi?

CeraVe, Embeauty ve Calliel reels’e yaslandi. The
Purest Solutions'in story'leri buyik 6l¢iide haftanin
ilk gliniinde kaldi.

Reels payi: CeraVe %91,0, Embeauty %77,1, Calliel %$76,8, The
Purest Solutions %67,0. The Purest Solutions'in 34 story’sinin 30'u
19 Ekim'de; Embeauty'de 41 story'nin 35'i, Calliel'de 17 story'nin
11'i GrGin baglantil.

LINK VE GAGRI

Satis cagrisi markaya gore ayristi: Embeauty'de
one c¢ikanlara konan link, Calliel'de story'deki tGrln
baglantisi, The Purest Solutions'ta ¢cadrisiz kutu

acihisi.

Link veya kaydirma ¢agrisi: Embeauty 173 kreatifin %18,5'i,
Calliel 81 kreatifin %14,8'i. Cagri yok: The Purest Solutions 108
kreatifin %70,4'(.
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

CeraVe reels'lerinde ayni vaat cimlesi onlarca kez Haftanin en ¢ok izlenen reels'i tek mesaji ekrana yazan kisa
tekrarlandi. Markaniz igin kreatorun kendi testine dayanan bir uygulama videosuydu. Markaniz icin sade, tek mesajl
anlatim dikkat ¢ekici bir ayrisma saglar. uygulama videolari denenebilir.

Calliel gunes korumasi ve nemlendirici agirlikh, Grtn adlarini Embeauty iki uranu ayni haftada farkh kreator gruplariyla
tek tek sayan anlatim kurdu. Markaniz igin Griin itti. Markaniz igin Urlin basina ayri kreator kimesi mesajlarin
kategorilerini tek videoda siralayan koleksiyon anlatimi karismasini onler.

denenebilir.

The Purest Solutions'in kutu acilislarinin bir kismi 'reklam Calliel igeriklerinin %40,2'si, 2 veya daha fazla paylasan 9
yok' notuyla paylasildi. Markaniz igin PR kutusu ilk izlenimi hesaptan geldi. Markaniz i¢in ayni kreatorle hafta igine
dogal bir anlatiya donusturebilir. yayilan seri anlatim guiven ve hatirlanirhik kazandirir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

*k

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI

Embeauty

The Purest Solutions

CeraVe

Calliel

149 igerik - 126 influencer - +22,6

pp 6nceki hafta

106 icerik - 98 influencer - -37,4 pp

onceki hafta

80 icerik - 76 influencer - +14,6 pp

onceki hafta

71 icerik - 52 influencer - +0,2 pp

onceki hafta

%36,7

%26,1

%19,7

%17,5

PERFORMANS

MARKA

Embeauty

The Purest
Solutions

CeraVe

Calliel

icERIK

149

41 Story - 0 Post -

108 Reel

106

34 Story - 3 Post -

69 Reel
80
4 Story - 3 Post -

73 Reel

71

17 Story - 2 Post -

52 Reel

REELS
OYNATMA

1.333.295
89 / 108 Reel
(%82,4)

1.668.785
61 / 69 Reel
(%88,4)

7.164.474
67 / 73 Reel
(%91,8)

779.517
45 / 52 Reel
(%86,5)

BEGENI +
YORUM

15.179
81 /108 - 27 gizli

begeni

18.719
58 / 72 - 14 qgizli

begeni

52.226
64 / 76 - 12 gizli

begeni

5.784
39 / 54 - 14 gizli

begeni

PANEL GORUNUMU

STORY GORUNTULENME
(MODEL)

716.739
41/ 41 Story

2.486.414
34 / 34 Story

100.997
4 / 4 Story

1.325.815
17 / 17 Story

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ERiSiM
MODELI

203.562
108 / 108

150.029
72/ 72

301.520
76 /76

91.556
54 /54
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

PANEL GORUNUMU

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar

yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tUm igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI)

Embeauty G

125 SQS'li influencer - Nano 68,3 - Mikro 66,0 - Makro 62,8

The Purest Solutions

97 SQS'li influencer - Nano 60,3 - Mikro 62,8 - Makro 70,8

- Mega 70,9

CeraVe L

75 SQS'li influencer - Nano 64,9 - Mikro 60,6 - Makro 67,3 -

Mega 68,1

Calliel L
52 SQS'li influencer - Nano 65,6 - Mikro 61,8 - Makro 71,2

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100).

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

66,3

64,1

63,1

64,3

KiTLE (YORUM YAPANLAR)

Erkek
Embeauty Kadin %86 e

En biiyiik yas grubu: 25-34 %63 - En biiyiik sehir: istanbul %18 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %96

The Purest Solutions .

En biiyiik yas grubu: 25-34 %51 - En biiyiik sehir: istanbul %22 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %96

CeraVe Kadin %80 Erkek %20

En biiyiik yas grubu: 25-34 %52 - En biiyiik sehir: istanbul %21 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %97

Calliel Kadin %79 Erkek %21

En biiyiik yas grubu: 25-34 %49 - En biiyiik sehir: istanbul %22 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %97

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
orneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 26/27
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

*k

VERI s6zLUGU

icerik

Influencer

Takipgi segmenti

Tekrar eden liretici

Reklam beyani

Ortak yayin

Ucretli ortakhik

izlenme

ER

Kesisim

Haber / firsat hesabi

Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen gonderi, reels
veya story.

icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari harig.

Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orta 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1
Mn+.

Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap.

#reklam, #isbirligi, #tanmim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil;
'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notluysa harig); génderi ve reels
icinde.

Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte
yayinladig igerik.

Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi.

Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular.

Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme
basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).

Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

iki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.

YONTEM NOTLARI

e Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Turkiye saati); markalar haftalk

siralamada en ¢ok igerigi olan ilk dért marka.

e Doénemdeki 351 reels'in 345'i videonun kendisinden analiz edildi.

e Haftalik degisim, ayni eslestirmeyle Uretilen dokuz haftalik seriden; ylizde

yalniz 10 ve Uzeri igerik tabaninda verildi.

e Firsat hesaplarinin icerikleri sayimlara dahildir; is birligi 6rnegi olarak
gosterilmedi.

e Izlenme, begeni ve takipgi degerleri 29 Ekim 2026'daki veri okumasindan
alindi.

e Zaman damgalari Tirkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.

e Birden ¢ok markanin gectidi igerikler her markada ayri sayildi; toplamlar
icerik sayisini asabilir.

e Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak igerikler
hesap basina ayri satirdir.

e Kitle dagilimlari, Greticilerin takipci sayisiyla agirliklandirilmis ortalamadir.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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