Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Market

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

Migros A101 CarrefourSA

Bu rapor, Market sektoriinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok icerik Uretilen 3
platformu kapsar.

Donemdeki 383 reels'in 368'i videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
781 236 3 7
marka gegen paylasim farkli hesap market glin

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.
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Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Market sektorunde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok igerik uretilen 3 platformu kapsar.

*k

icERIK INFLUENCER STORY PAYI

781 236 %33

7 glin - marka basina 781 atama 35 hesap 2+ markada 781 marka atamasi iginde 427 igerik - 135 influencer

ANA BULGULAR

19-25 Ekim 2026'da Ui¢ market zinciri 236 hesabin 781 iceriginde yer aldi: Migros 427,
A101 288, CarrefourSA 66.

Migros story agirlikh (%50,8); A101 reels ve gonderi agirlikli (%59,0 ve %35,4);
CarrefourSA'da story %40,9, reels %39,4.

Firsat hesaplari iceriklerin %81,5'ini (Migros), %77,4'Unl (A101) ve %71,2'sini
(CarrefourSA) uretti; is birligi olarak sayilmadi.

Haftalik degisim (hesap-icerik satiri, 12-18 - 19-25 Ekim): Migros 482'den 428'e,
CarrefourSA 84'ten 68'e indi; A101'de belirgin bir degisim yok.

Migros'ta disls reels'te (255'ten 189'a); A101'de reels geriledi, gonderi artti.

Haftanin reels'i 19 Ekim'de paylasilan bir A101 kdy yasami viogu: firsat hesabi olmayan
reels'lerin en ¢ok izleneni, 2.725.169 izlenme.

Migros'ta story disi 210 igerigin 84'U, CarrefourSA'da 39 icerigin 13'l 1 alana 1 bedava
kampanyasini anlatti.

A101'de 22 Ekim'de raflara giren bir fistik ezmesi 19 reels'e konu oldu; 18 hesap, 12'si
caption'da '22 Ekim’ dedi.

D -

EN BUYUK HACiIM

Migros

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Format: Migros story agirlikh (%50,8), A101 reels ve gonderi
agirhkli (%59,0 ve %35,4); CarrefourSA'da story ve reels
yaklasik esit.

e Olcek: medyan takipgi CarrefourSA'da 171.262, Migros'ta
106.923, A101'de 49.669.

e Medyan reels izlenmesi: Migros 58.536, A101 37.464,
CarrefourSA 25.076.

e Tekrar eden hesaplar iceriklerin %83,4'inu (Migros), %79,7'sini
(A101) ve %82,4'linl (CarrefourSA) Uretti.

e Ortak hesap: Migros-A101 1, Migros-CarrefourSA 1, A101-
CarrefourSA 0; haber ve firsat hesaplari haric.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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v Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

MARKA

Migros

Al01

CarrefourSA

@ Story @ Reels

iGERIK
76
427

288

66

Gonderi

INFLUENCER

135

106

33

FORMAT KARISIMI
STORY - REELS - GONDERi

G —
%51 - %44 - %5

I
%6 - %59 + %35

G ——
%41 - %39 - %20

MAKRO+MEGA
iGERIK PAYI

%42,0

%15,1

%39,7

TEKRAR EDEN
URETICI PAYI

%83,4

%79,7

%82,4

REKLAM
BEYANI

%40,3

%20,7

%48,8

ORTAK
YAYIN

%3,3

%6,9

%8,8

MEDYAN REELS
iZLENME

58,5 B n=185

37,5 B n=164

25,1 B n=28

MEDYAN ER GONDERI
TAKIPGI BASINA

%0,29 n=20

%0,30 n=97

%0,01 n=12

Loer 28

MEDYAN ER REELS
iZLENME BASINA

%0,36 n=159
%0,48 n=152

%0,39 n=26

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format dagilimi tekil icerik bazinda (Igerik 7 g siitunu); makro+mega payi, tekrar eden lretici payi, reklam beyani ve ortak yayin hesap-igerik satiri bazinda (iki hesabin birlikte yayimladidi bir
gonderi bir icerik, iki satirdir). Hesap-igerik satiri: Migros 428, A101 291, CarrefourSA 68; yalniz génderi ve reels satirlari: 211, 275, 41. Makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: ddnemde markayi 2+ kez
paylasan hesaplarin trettigi icerik orani. Reklam beyant: #reklam / #isbirligi / #tanitim etiketi tastyan génderi ve reels orani; hediye iiriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, 'reklam degil/yok’, '’kendim aldim’ notlu igerikler
harig (story’ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram ortak yazar (co-author) ézelligiyle yayinlanan icerik. izlenme yalniz reels igin. ER = (begeni + yorum) orani, iki ayri medyan: génderide takipgi basina, reels'te izlenme
basina; iki deger farkh paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n = medyana giren hesap-icerik satiri; bedeni sayisi gizli icerikler harig.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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v Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

VERI KAYNAGI
e Starlecta’nin izledigi Tirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

e Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 guin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

e Toplam 781 icerik, 236 farkli hesap; birden gok markanin gegtigi O icerik her markada
ayri sayildi.

e Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

e Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

e Platformlarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi; 19-25 Ekim'de ¢ikarilan
icerikler: A101 9 (2 gonderi, 5 reels, 2 story); Migros 76 (37 gonderi, 20 reels, 19 story).

MEDYA ANALizi

e 701 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gorseller dogrudan, videolar agilig
karesi ve 4 karelik 6zetle.

o Donemdeki 383 reels'in 368'i videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, acilis karesi
ve ses. Konusma igeren 329 videonun sesi yaziya dokiildd; iletisim dili bu dokiimlerden
ve agiklamalardan alindi.

e Her kreatif igin igerik tird, ton, Grln yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigi, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi; benzersiz kreatiflerden 18'i
siniflandirilamadi.

e Ayni gorselin farkh hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Platformlar,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; platformun kendi hesabi ve firsat hesaplari haric) en
¢ok icerigi olan ilk 3 platform olarak segildi. Story ve baglanti adirlikli bu sektérde 19-25 Ekim haftasi
seciminde en az 5 reels 6l¢litli aranmadi. Sik eslesen hesaplar:

Migros @migros
Al101 @al01

CarrefourSA  @carrefoursa

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

e Evren tiim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. izlenen hesap sayisi son 9
haftada arth, haftalik egilimler yon gosterir.

e Story igeriklerinde goruntrliik icerik sayisiyla 6l¢iiliir; reklam beyani ve performans
godnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

e Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler
bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

e Marka adinin gegmesi Ucretli is birligi kaniti degildir.

e izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin génderi ve reels'leri 90
gtin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story
sayilar haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 4/24
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Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

cansrusrinns 8

Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI

IGCERIK SAYISI VE PAYI - N = 781 MARKA ATAMASI

Migros . J 427 %54,7
A101 G 288 %36,9
CarrefourSA D 66 %8,5
INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 274 MARKA-HESAP GiFTi

Migros . J 135 %49,3
A101 ] 106 %38,7
CarrefourSA D 33 %12,0

FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI

Migros
At01 CT =
carrefourss (I D =

@ Story @ Reels Gonderi

TAKiPGi SEGMENTI, iCERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI

Migros 2 [ E»
Al01 B I
CarrefourSA T T D

Nano <10 B Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B @ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.

pe

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

427
288
66

%42
%15
%40
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o Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Mlg rOS427 tekil igerik / 7 g - 3.628 hesap-igerik A1012ss tekil icerik / 7 g+ 2.697 hesap-igerik CarrefourSAcs tekil icerik / 7 g - 466 hesap-
satiri / 9 hafta satir / 9 hafta icerik satir / 9 hafta
494 342 84
247 171 42
Eyl Eki Eyl Eki Eyl Eki
Zirve: 24 Agu haftasi, 494 hesap-igerik satiri Zirve: 5 Eki haftasi, 342 hesap-icerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 84 hesap-icerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarlh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil igerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 6.791 hesap-icerik satir. Her panelin dikey
dlcegi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayr ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni
hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/24



v Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

Migros G

64 / 135 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 34 igerik tek

hesaptan

AL01 G

47 / 106 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 15 icerik tek

hesaptan

carrefoursA (N

21 / 33 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 5 igerik tek

hesaptan

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

MARKA EHKET?  VavIN  ETIKEYE oRmAKLIK M
Migros %40 %3 %2 %0 211
Al101 %21 %7 %0 %1 275
CarrefourSA %49 %9 %15 %4 41

Reklam etiketi: #reklam/#isbirligi/#tanitim (hediye “Ucretsiz
#treklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), génderi+reels igcinde (n =
hesap-igerik satiri). Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram ucretli
ortaklik etiketi tiim hesap-icerik satirlari icinde (sayilar karsilastirma
tablosunun notunda).

PAYLASIM GUNU

Pzt Sal Car

Migros 9 8 .. 14 9 10

Al101 12 12 .

Per

cansrusrinns 8

Cum Cmt Paz Saat

11 14 9 19:00

CarrefourSA . 15 18 6 21 12 2

Satir ici yiizde: iceriklerin haftanin glinlerine dagilimi (TSI).
Koyu hiicre markanin en yodun ginleri; son sttun en yogun
saat. n = markanin 7 glinlik hesap-igerik satir sayisi (Migros

428 .. CarrefourSA 68).

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI

Migros Al01 CarrefourSA

Migros ﬂ 1 1
CarrefourSA 1 n

Kosegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayl da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat
hesaplari harig; n = 107 hesap, 2 hesap 2+ markada.

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

*k

KARSILASTIRMA 03

DOGRUDAN RAKiIiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Migros - A101 1 ortak

Uretici 01

Migros - CarrefourSA 1 ortak

Uretici 02

BIRDEN GOK MARKAYI PAYLASAN DUZENLiI URETICILER - iCERIK SAYISI

Uretici 02 179 B takipgi

Migros 2 CarrefourSA 1

Uretici 01 19,9 B takipci

Migros 1 A1011

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

8/24



o Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU

[ —
w101 G NN -

Bilgi / egitici @ Kutuaciisi @ Yasam viogu @ Tarif / mutfak

@ Deneme / aligveris

Diger

URUN YERLESIMi

vigos QU
aot G - [
caretourss - QU EECED -

@ Uriin odakta Elde Grin @ Arka planda @ Yalnizlogo @ Gérinmiyor Diger

BTN, -

GIFN 04

TON

vigos (. = T
w101 T ] =
Carrefours A HD e

@ Bilgilendirici Notr @ Eglenceli / mizahi @ Sicak / aile @ Enerjik / geng Diger

MEKAN

vigos (| -5
o) neos2
caretourss QT ) -

@ Market / magaza Ev @ Digsmekdn @ Stidyo @ Arag Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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v Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

GIFN 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR)

Migros n=234

n=158
n=27

Gorinmuyor @ Yalniz eller Diger

@ Yuz gérintyor

DONEM / VESILE

vigos QI s W
0 I
caretourss  QEEIINCHNNS < WD

@ Vesile yok Yeni Uriin lansmani @ Okula dénlis @ Futbol magi @ Tatil / seyahat

Diger

HAREKETE GAGRI

Migros 50 D -

T
CarrefourSA 44 “-- n=64

@ Markayi takip indirim kodu @ Link / kaydrma @ Yok @ Magazadan al Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gorseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 10/ 24



X" Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Migros

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

427 135 %51 - %dd - %5 58,5 B %0,29 %0,36 %40

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =185 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 211 -
n=20 n =159 ortak yayin %3

OZET

Migros 19-25 Ekim'de iceriklerinin %50,8'ini
story'lerle verdi; 188 reels'in 82'si 1 alana 1
bedava kampanyasini duyurdu.

@ Migros 19-25 Ekim 2026'da 135 hesabin 427 iceriginde
yer aldi: 217 story, 188 reels, 22 génderi.
o Firsat hesaplari 427 igerigin 348'ini (%81,5) Uretti; 217
story'nin 214'G baglanti etiketiyle eslesti.

® Hesap-icerik satiri 12-18 Ekim'deki 482'den 428'e indi
(%11,2); diislis reels'te (255'ten 189'a), story 217'de sabit,

Uretici 03 Uretici 04 Uretic’ ici -ci 07 gonderi 10'dan 22'ye gikt.
660 B izlenme - 21 Eki 701 B izlenme - 22 Eki 1,9 Mn iz ki Bizlenme - 21 Eki 34,0 B izlenme - 21 Eki ® Medyan reels izlenmesi 58.536 (n=185); izlenme basina

ER %0,36 (n=159).
Gonder e Hesaplarin %28,9'u nano veya mikro; iceriklerin %42,0'
makro ve mega hesaplardan.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i iGERiK
Uretici 12 firsat Alisveris & firsat 1,2 Mn 34
Uretici 13 firsat Alisveris & firsat 771B 28
Uretici 08 Uretici 09 Uretici 10 Uretici 01 .
13,6 B izlenme - 23 EKi 29,2 B izlenme - 19 Eki 40,8 B takipgi ER %1,0 takipci basina - 19 EKi Uretici 14 firsat Aligveris & firsat 11,6 B 19
Uretici 15 firsat Alisveris & firsat 675B 14
Uretici 16 firsat Alisveris & firsat 283 B 14

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 11/ 24



e Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

Migros - kampanyalar ve is birlikleri
Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA

1 alana 1 bedava / 1 alana 1 Migros Ekstra: uygulamada liiks
hediye moda

19-25 Eki 2026 19-23 Eki 2026

21 Ekim'de ¢ikolata, 22-24 Ekim'de agiz
bakimi, bebek bezi ve recel gibi
kategorilerde ayni Urliinden bir hediye;
story disi 210 icerigin 84'linde gegiyor.

Uygulama icindeki Migros Ekstra 7 reels'te
tanitildi; tglinlin caption’l 'Migros Ekstra’da
neler' kalibiyla baslhyor.

Uretici 08

Uretici 03

Uretici 03 Telefon ekraninda liiks marka
Urlinlerini gdsteren is birligi reels'i; 660.045
izlenme.

Uretici 06 Kategorileri ve tarihleri tek tek
sayan kampanya duyurusu; 32.885 izlenme.

Uretici 07 Cikolata kampanyasini esprili bir dille
anlatan kisa reels; 33.952 izlenme. Uretici 08 Ayni kalipla baslayan, indirimli

modelleri sepete atan reels; 13.581 izlenme.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA

Ziihre Ana Migros raflarinda
19-24 Eki 2026

Meyve 6zl Urlinlerinin Migros'a girisi 3

reels'te anlatildi; kreatérler Grini

magazada bulup denedi.

Uretici 09

Uretici 09 Tatlinin {izerine dokerek {iriinii
deneyen is birligi reels'i; 29.165 izlenme.

Uretici 10 Uriiniin artik Migros'ta oldugunu
mijde olarak veren reels.

a

KAMPANYA

Bebek bezinde 2 Al 1 Ode
22-24 Eki 2026

Bir bebek bezi markasi firsat magaza,
Sanal Market ve Migros Hemen
kanallariyla birlikte anlatti; ortak yazarl
tanitim.

Uretici 05 Marka hesabiyla ortak yazarli
#tanitim reels'i; 1.936.456 izlenme.
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Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

Migros - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

® Hesaplarin %28,9'u nano veya mikro;
iceriklerin %42,0' makro ve mega
hesaplardan; medyan takipgi 106.923.

o Tekrar eden 64 hesap (%47,4) igeriklerin
%83,4'lin0 Uretti; tek hesaptan en fazla 34
icerik, 5 ve Uzeri paylasan 23 hesap.

e Firsat hesaplari 427 igerigin 348'ini Uretti;
bu hesaplar is birligi olarak sayllmadi,
yalniz baglam olarak okundu.

@ Hesaplarin %55,6'si aligveris ve firsat,
%8,9'u yemek ve icecek kategorisinde;
%71,9'u kadin.

o Markanin hesabiyla ortak yazar etiketi
yok (0); is birligi reels'leri kiiglik
kiimelerde: Migros Ekstra'da 7, Zihre
Ana'da 3 reels.

PLATFORM VE FORMAT

® 217 story, 188 reels, 22 génderi; story payi
%50,8, reels %44,0.

® 217 story’nin 214'U baglant etiketiyle
eslesti; story'lerde begeni ve izlenme verisi
yok.

® Reels'te medyan izlenme 58.536 (n=185),
izlenme basina ER %0,36 (n=159);
gonderilerde takipgi basina %0,29 (n=20).

@ Enyodun giin garsamba (%27,8); en
yogun saat 00:00 (%23,4).

KREATIF YAKLASIM

Analiz edilen 374 kreatifin %91,7'si
magaza ortaminda; %90,6'si deneme ve
aligveris anlatimi.

Urlin %32,4'linde ana plan, %31,0'nda
elde, %36,1'inde arka planda.

Kreatiflerin %79,5'inde yiiz gériiniiyor; ton
%56,4 bilgilendirici.

Videolarin %74,4'inde konusma yaziya
dokiildii (n=234); kreatiflerin %30,8'i yeni
Urtin lansmani olarak okundu.

iCERIK KURGULARI

Kampanya duyurusu: baslangig tarihi -
uriin kategorileri » 'en yakin magazaya
ugrayin’ cagdrisi; kategoriler konusmada
sirayla sayiliyor.

Uygulama kesfi: telefon ekraninda Migros
Ekstra —» begenilen Urlinler sepete -+
indirim vurgusu.

Uriin mijdesi: kreatdr magazada Griinii
buluyor - deniyor - 'artik Migros'ta’
vurgusuyla bitiriyor.

iLETiSiM DiLi

Kampanya tarihini ve Griin kategorisini
dogrudan sdyleyen, kisa ve bilgilendirici
duyuru dili.

“Migros'ta bir alana bir hediye kampanyasi
basladi.”

“Migros uygulamasi icerisinde Migros
Ekstra’da neler varmis béyle!”

“Glizel haber! Ziihre Ana Uriinleri artik
Migros’tal”

“Migros’ta ¢ikolata ve cikolatali barlarda 1
alana 1 bedava firsatini kagirmayin”

Story digi 210 igerigin 84'linde '1 alana 1
bedava’ veya '1 alana 1 hediye' ifadesi gegiyor.
Story disi 211 hesap-igerik satirinin 85'inde
(%40,3) reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim); 87 satirda
'reklam yok' benzeri organik not var, orana
girmez.

Migros Ekstra'da 7 reels’in 3'Unlin caption’l
'Migros Ekstra'da neler’ kalibiyla bashyor.

VERI NOTU

Firsat hesaplari 427 icerigin 348'ini liretti:
hacim, markaya bagl (reticilerden ¢ok
indirim duyurularini yansitiyor.

Story sayilari 24-26 Ekim'deki hesap
tabani genislemesinden etkilenir; 217
story haftalar arasinda dogrudan
kiyaslanmaz.

Gonderi ER'si takipgi basina (n=20), reels
ER'si izlenme basina (n=159); iki taban
kiyaslanmaz ve goénderi tabani kiguk.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 03

Migros Ekstra reels'i: 660.045
izlenme, 228.009 takipgili hesap;
telefon ekrani ve sepete atilan
Uriinler.

Uretici 04

Kakaolu findik kremasi indirimini
icerik ve findik orani izerinden
anlatan reels; 701.061 izlenme.

Uretici 05

Bebek bezi 2 Al 1 Ode firsatini
marka hesabiyla ortak yazarli
anlatan reels; 1.936.456 izlenme.

ol o]

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - TCERiK
@migros 9

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#migros 29 #migrosekstra 6
#cikolata 4 #bebekbezi 3
#bedava 3 #doublesoft 3

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Al01

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

iceERik -7 6 INFLUENCER FORMAT
288 106 %6 + %59 - %35
19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi

.

Uretici 17 Uretici 18
7 Mn izlenme + 19 Eki 995 B izlenme - 23 Eki

Uretici 22 Uretici 24
18,5 B izlenme - 19 Eki e 941 izlenme - 21 Eki

MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI

375B %0,30

n = 164 reels medyan, takipgi basina -

n=97

Uretici 20
428 B izlenme - 21 Eki

Uretici 25 ici 26
20,1 B izlenme - 21 Eki izlenme - 20 Eki

a

ER - REELS REKLAM BEYANI
0, 0,
%0,48 %21
medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 275 -
n =152 ortak yayin %7
OZET

A101 19-25 Ekim'de iceriklerinin %35,4'linii
gonderilerle verdi; 22 Ekim'de raflara giren bir
fistik ezmesi 19 reels’e konu oldu.

e A101 19-25 Ekim 2026'da 106 hesabin 288 iceriginde yer
aldi: 170 reels, 102 génderi, 16 story.

o Hesap-icerik satir 12-18 Ekim haftasinin altinda kaldi;
reels geriledi, gonderi artti.

@ Firsat ve haber hesaplari 288 icerigin 223'linii (%77,4)
Giretti.

® Medyan reels izlenmesi 37.464 (n=164); izlenme basina
ER %0,48 (n=152).

® Hesaplarin %51,0' nano veya mikro; iceriklerin %15,1'i
makro ve mega hesaplardan.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i iGERiK
Uretici 27 firsat Alisveris & firsat 64,9 B 15
Uretici 28 firsat Alisveris & firsat 3778 14
Uretici 29 firsat Alisveris & firsat 107 B 13
Uretici 30 firsat  Aligveris & firsat 319B 12
Uretici 31 firsat Ev & yasam 43,5B 10

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 14 /24
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os
A101 - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA
FitNut Salt'n Cream raflarda (22
Ekim)
20-23 Eki 2026
Sekersiz tuzlu fistik ezmesi A101'de ilk kez

satisa cikti; 19 reels 18 hesaptan geldi,
12'sinin caption’inda '22 Ekim’ var.

Uretici 20 Uriin{ 'ilk kez A101'lerde’ diyerek
deneyen reels; 42.833 izlenme.

Uretici 21 Uriin markasiyla ortak #isbirligi
olarak cekilen test reels'i; 20.295 izlenme.

KAMPANYA
A101 Arti ve A101 Pati
uygulamalari

19-23 Eki 2026

Artl Para kazanimi, kasada QR ve evcil
hayvan aligverisi is birligi reels’leriyle
anlatildi.

Uretici 18

Uretici 22 Arti Para'yl QR kodla kasada
kazanma adimlarini anlatan #isbirligi reels'i;
18.530 izlenme.

Uretici 18 Kedisi lizerinden A101 Pati'yi tanitan
#isbirligi reels'i; 995.388 izlenme.

KAMPANYA

Hummel giyim, Aldin Aldin
21-22 Eki 2026

Esofman takimlari iki reels'te Aldin Aldin
kampanyasiyla anlatildi; ikisi de kiiglik
izlenmede kaldi.

Uretici 24

\
Uretici 23 Esofman takimini kombinleyen
#reklam #isbirligi reels'i; 3.740 izlenme.

Uretici 24 Mimarlik 6grencisi anlatimiyla
Urlinleri tanitan reels; 941 izlenme.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA

Erken aktiiel haberleri

19-25 Eki 2026
Raflara gelmeden 6nce aktiiel Grlinler
paylasildi; story disi 272 igerigin 148'inde
‘aktiiel' veya 'katalog’ gegiyor, codu firsat
hesaplarindan.

Uretici 25

Uretici 25 Metal sunum tepsisi ve cerezligi
'99¢'ye geliyor’ diye duyuran reels; 20.065
izlenme.

Uretici 26 Cantali sukulentleri 149 TL'den
gosteren reels; 39.647 izlenme.
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Rekabet Analizi - Market - 19 Eki - 25 Eki 2026

A101 - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

106 hesabin %51,0' nano veya mikro;
iceriklerin %15,1'i makro ve mega
hesaplardan; medyan takipgi 49.669.
Tekrar eden 47 hesap (%44,3) iceriklerin
%79,7'sini Uretti; tek hesaptan en fazla 15
icerik.

Firsat ve haber hesaplari 288 igerigin
223'lini Uretti; is birligi olarak sayilmadi,
yalniz baglam.

Story disi iceriklerde reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim) %20,7;
Migros'ta %40,3, CarrefourSA'da %48,8.
Ortak yazarh 20 igerigin 7'si bir fistik
ezmesi markasinin hesabiyla; tedarikgi
markasi lansmanda kreatorlerle birlikte
yazd.

PLATFORM VE FORMAT

170 reels, 102 génderi, 16 story; reels payi

%59,0, gonderi %35,4, story yalniz %5,6.

Reels'te medyan izlenme 37.464 (n=164),
izlenme basina ER %0,48 (n=152);

goénderilerde takipgi basina %0,30 (n=97).

En yodun giin garsamba (%28,2), en
yogun saat 19:00.

KREATIF YAKLASIM

Analiz edilen 252 kreatifin %86,9'u
magaza ortaminda; %91,7'si deneme ve
aligveris anlatimi.

Uriin %43,2'sinde elde, %28,2'sinde ana
planda, %25,0''Inda arka planda.
Kreatiflerin %79,8'inde yiiz, %15,2'sinde
yalniz eller gériinliyor; fon %62,7
bilgilendirici.

Kreatiflerin %49,6's1 yeni liriin lansmani
olarak okundu; videolarin %69,0''nda
konusma yaziya dokdildi (n=158).

iCERIK KURGULARI

Uriin kesfi: raf veya paket — fiyat - ‘ilk
kez A101'de’ vurgusu - tadim veya
deneme.

Uygulama anlatimi: telefon ekrani — Arti

Para veya Pati - magazada veya kasada

kullanim.

Erken haber: aktiiel Griiniin yakin plani -
fiyat - 'yarin A101'e geliyor' cadrisi.

Gonderi: aktiel katalog sayfalari; baslikta

gecerlilik glinii (22 Ekim, 29 Ekim
Persembe) ve tarih.

iLETiSiM DiLi
Fiyat, tarihi ve 'ilk kez raflarda’ vurgusunu
one cikaran kisa duyuru ve deneme dili.

“Tiirkiye'de ilk kez A101'lerde olan lriini
deniyoruz.”

“A101 aligverisine clkmadan 6nce benim ilk
isim A101 uygulamasini agmak.”

“Al101’e gelecek yepyeni lezzet: FitNut
Salt’n Cream!”

“Yasal zorunluluk sebebiyle reklam diyelim
isbirligi icermez”

e Story disi 275 hesap-igerik satirinin 57'sinde
(%20,7) reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim); 149 satirda
'reklam yok’ benzeri organik not var, orana
girmez.

o 19 fistik ezmesi reels'inin 12'sinde '22 Ekim’,
11'inde 'seker ilavesiz' ifadesi caption'da
tekrarlaniyor.

® Uygulama reels'lerinde 'QR kodum’, 'Arti
Para’ ve 'A101 Pati’ adimlari sirayla
soyleniyor.

VERI NOTU

@ Firsat ve haber hesaplari 288 icerigin
223'linii Uretti: gonderi ve reels hacmi,
indirim duyurularinin hacmidir.

® 272 story disi icerigin 41'inde #bim,
24'Gnde #sok eftiketi var; A101 efiketi
siklikla bagka marketlerle ayni listede.

o Uretici 17 reels'inde 2.725.169 izlenmeye

9.370 begeni ve 0 yorum dusti; izlenme
basina ER %0,34.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 17
Firsat hesabi olmayan reels'lerin en
¢ok izleneni, 2.725.169 izlenme: kdy
yasami viogu, A101 caption'daki

. marka etiketi ve kahve molasiyla
aniliyor.

Uretici 18

995.388 izlenme: kedinin ihtiyag
listesi Gizerinden A101 Pati'yi tanitan
sicak anlatimli is birligi reels'i.

Uretici 19

121.525 izlenme: fistik kremasini
piring ve karabugday patlagiyla bir
atishrmalik tarifine dénistiiren
reels.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE CIKAN HASHTAG'LER : iGERiIK

#al101 49 #alOlaktielliriinler 8

#aktlel 8 #fitnut 7

#fistikezmesi 7 #al0lganimetleri 6

Haber ve firsat hesaplari harig.
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CarrefourSA

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

66 33 %41 - %39 - %20 25,1B %0,01 %0,39 %49

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n = 28 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 41 - ortak
n=12 n=26 yayin %9

OZET

CarrefourSA 19-25 Ekim'de 66 icerikle li¢

market arasinda en kii¢lik hacimde kaldi; story

disi 39 icerigin 13'li 1 alana 1 bedavayi

duyurdu.

o CarrefourSA 19-25 Ekim 2026'da 33 hesabin 66
iceriginde yer aldi: 27 story, 26 reels, 13 gonderi.

o Hesap-igerik satir 12-18 Ekim'deki 84'ten 68'e indi
(%19,0); génderi 24'ten 13'e, story 33'ten 27'ye dlisti,
reels 27'den 28'e gikti.

E‘l

Uretici 34
ER %0,3 takipgi basina - 25 Eki

Uretici 32 e Firsat hesaplari 66 igerigin 47'sini (%71,2) Uretti.

25,9 B izlenme - 23 EKi

e Iceriklerin %39,7'si makro ve mega hesaplardan;
medyan takipgi 171.262.

o Story disi 41 hesap-igerik satirinin %48,8'inde reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) var.

- -
‘ EN COK PAYLASAN HESAPLAR
HESAP KATEGORI TAKiP¢i iGERiK
. Uretici 39 firsat  Alisveris & firsat 3798B 5
Uretici 40 firsat  Alisveris & firsat 177 B 5
Uretici 38 Uretici 02 Uretici 33 Uretici 34 .
6 P 446 B takipgi - 19 Eki 179 B takipgi - 19 Eki 4.261 izlenme* 21 Eki ER %0,3 takipgi basina - 24 Eki Uretici 41 firsat Aligveris & firsat 1,1 Mn 4
Uretici 30 firsat  Alisveris & firsat 3198 4
Uretici 36 Spor & agik hava 1,8 Mn 3

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 17/ 24
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CarrefourSA - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

1 alana 1 bedava giinleri
19-24 Eki 2026

Bulasik tableti (22-25 Ekim), hijyenik ped

(23-27 Ekim) ve sag bakiminda %40 indirim

(23-28 Ekim) tek reels'te siralandi; 13
icerikte gegiyor.

Uretici 32

Uretici 32 Kasa sesiyle acilip {ic kampanyayi
tarihleriyle sayan reels; 25.863 izlenme.

KAMPANYA

Kirtasiyede 1 alana 1 bedava
23-31 Eki 2026

Okul ve ofis Uriinlerinde kampanya,
madaza, web sitesi ve online market
kanallariyla birlikte is birligi reels'inde
anlatildi.

Uretici 33 Kampanya kapsamindaki Griinleri

sayan #isbirligi reels’i; 5.479 izlenme.

KAMPANYA

At Sepete
21-27 Eki 2026
50 TL ve Uzeri aligverislerde gegerli

kampanya, ayni hesabin is birligi reels'inde
anlatildi; 6 icerikte gegiyor.

Uretici 33 Kampanya kosulunu ve tarihini
ekran yazisiyla veren #isbirligi reels'i; 4.261
izlenme.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA
Gurme magazalarda tedarikgi
paylasimi

24-25 Eki 2026

Bir cikolata Ureticisi iki CarrefourSA Gurme
magazasindaki raflarini iki génderiyle
duyurdu.

Uretici 34 Umraniye magazasindaki raf
duyurusu; 22 begeni.

Uretici 34 Anadolu Hisari magazasindaki raf
duyurusu; 20 begeni.
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CarrefourSA - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi KREATIF YAKLASIM iLETiSiM DiLi ONE GIKAN KREATIFLER

Kampanya adini, tarihini ve gegerli
kanallari siralayan, sade ve bilgilendirici

® Hesaplarin %48,5'i orta dlgekli, %33,3'U @ Analiz edilen 64 kreatifin %93,8'i magaza Uretici 32

makro veya mega; yalniz %18,2'si nano
veya mikro.

Tekrar eden 21 hesap (%63,6) iceriklerin
%82,4'Uinl Uretti; tek hesaptan en fazla 5
icerik.

Firsat hesaplari 66 igerigin 47'sini Uretti; is
birligi olarak sayiimadi, yalniz baglam.

ortaminda; %93,8'i deneme ve alisveris
anlatimi.

Uriin %62,5'inde ana planda; kreatiflerin
%81,5'inde yliz goriintiyor.

Ton %71,9 bilgilendirici; %34,4'l yeni Griin
lansmani olarak okundu.

e Videolarin %81,5'inde konusma yaziya

dil.

“CarrefourSA’da secili kirtasiye
Urrlinlerinde 1 alana 1 bedava
kampanyasi basladi”

“CarrefourSA’ya sadece ihtiyaclarimi

25.863 izlenme, 1.231 bedeni: kasa
sesinden baslayip ¢ kampanyayi
tarihleriyle sayan reels.

Uretici 33
Kirtasiye kampanyasini triin Griin
sayan, kanallari séyleyen is birligi

@ Markanin hesabiyla ortak yazar etiketi dokiildii (n=27). almaya geldim... reels.
yok (0); 'Ucretli ortaklik’ etiketli 3 icerik “At Sepete kampanyasi basladi! 21-27
0 ..
(%4,4). Ekim arasinda 50 TL ve listii Uretici 33

Hesaplarin %57,6'si aligveris ve firsat
kategorisinde; %72,7'si kadin.

PLATFORM VE FORMAT

*k

27 story, 26 reels, 13 gonderi; story payi
%40,9, reels %39,4, génderi %19,7.

Reels'te medyan izlenme 25.076 (n=28),
izlenme basina ER %0,39 (n=26);
gonderilerde takipgi basina %0,01 (n=12).
27 story'nin tfamami baglanti etiketiyle
eslesti; story'lerde begeni ve izlenme verisi
yok.

En yodun glin pazartesi (%27,9), en yogun
saat 17:00.

iCERIK KURGULARI

o Kampanya listesi: aligveris sahnesi -

kampanya adi ve tarih - gecerli kanallar.
Is birligi duyurusu: 'Hazirlanin, aligverige
gidiyoruz’' - kampanya kosulu - Uriin
ornekleri.

e Tedarikgi génderisi: Gurme magaza adi »

drtinlerin rafta fotografi.

aligveriglerde gegerli.”
“Hazirlanin, aligverise gidiyoruz!”

Story disi 39 igerigin 13'linde '1 alana 1
bedava' gegiyor.

iki is birligi reels'inde kampanya,
'magazalarda, carrefoursa.com ve online
market uygulamasinda gecerli’ cimlesiyle
bitiyor.

Story disi 39 igerigin 31'inde #carrefoursa
etiketi var.

VERI NOTU

66 igerik ve 33 hesap kuiglik bir taban;
ylizde degisimler tek bir kampanyayla
oynayabilir.

Firsat hesaplari 66 igerigin 47'sini Uretti:
hacim indirim duyurularindan geliyor.
Story sayilari 24-26 Ekim'deki hesap

tabani genislemesinden etkilenir; haftalar
arasinda dogrudan kiyaslanmaz.
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At Sepete kosulunu ekran yazisi ve
konusmayla veren is birligi reels'i.

MREIES

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - i(;ERiK

@carrefoursa 6

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#carrefoursa 5 #Uretici 34 2
#anadoluhisaricarrefour 1
#ahstirmalklar 1 #frezedried 1
#kadingirisimciler 1

Haber ve firsat hesaplari harig.
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k icgortiler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

*k

HAFTALIK DEGiSiM: MIGROS VE
CARREFOURSA'DA DUSUS

Migros 482'den 428'e, CarrefourSA 84'ten 68'e indi
(hesap-igerik satir, 12-18 - 19-25 Ekim); A101
gegen haftanin diizeyinde kaldi, reels azaldi,
gonderi artti.

Ayni eslestirmeyle iki hafta: Migros -%11,2 (reels 255 - 189),
CarrefourSA -%19,0; A101'de reels geriledi, génderi artti.
Story'ler 24-26 Ekim'deki hesap tabani genislemesinden etkilenir.

URETICI YAYILIMI: AZ HESAP, GOK IGCERiK

Ug¢ markada da iceriklerin %79,7 ile %83,4'l tekrar
eden hesaplardan geldi. Migros ve CarrefourSA
makro ve mega hesaplara, A101 mikro ve orta
Olcekli hesaplara yaslandi.

Makro ve mega hesap payi (igerik): Migros %42,0, CarrefourSA
%39,7, A101 %15,1. Tek hesaptan en fazla: Migros 34, A101 15,
CarrefourSA 5 icerik. Hesap sayisi: 135, 106, 33.
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HAFTANIN REELS'I

19 Ekim'de paylasilan A101 reels'i (A101 ile ortak
yayin), firsat hesabi olmayan reels’ler arasinda en
¢ok izlenen oldu. Kislk kizilcik hazirh@ini anlatan bir
kdy yasami viogu; A101 caption'da aniliyor.

Uretici 17 (529.481 takipgi), markanin hesabiyla ortak yazarl:
2.725.169 izlenme, 9.370 begeni, 0 yorum; izlenme basina ER
%0,34.

AYNI VAAT, BENZER CUMLE

Al01l'deki fistik ezmesi lansmaninda 18 hesap fiyat,
'22 Ekim' ve 'seker ilavesiz' vaadini benzer
climlelerle tekrarladi; Migros Ekstra'da 3 reels ayni
kalipla basladi.

A101: 19 reels'in 12'sinin caption'inda '22 Ekim’, 11'inde 'seker
ilavesiz'. Migros: 7 Migros Ekstra reels'inin 3'l 'Migros Ekstra'da
neler’ kalibiyla bashyor.

D -

STORY Mi, REELS Mi?

Migros story ile, A101 reels ve gdnderiyle,
CarrefourSA ikisinin karisimiyla calist. Migros'ta
story'lerin neredeyse tamami baglanti etiketiyle
eslesti.

Story / reels / gonderi pay:: Migros %50,8 / %44,0 / %5,2; A101
%5,6 / %59,0 / %35,4; CarrefourSA %40,9 / %39,4 / %19,7.
Baglanti eslesmesi: Migros 217 story’nin 214'li, CarrefourSA 27
story'nin 27'si, A101 16 story'nin 16's.

FIRSAT HESAPLARI PAYI

Firsat hesaplari ¢ markanin iceriklerinin blyiik
kismini Uretti; bu icerikler sayimlara dahil, is birligi
ornedi olarak gosterilmedi.

Firsat ve haber hesaplari: Migros 427 icerigin 348'i (%81,5), A101
288'in 223'li (%77,4), CarrefourSA 66'nin 47'si (%71,2).
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

Migros'ta 84 icerik '1 alana 1 bedava’ dedi; cogu firsat Al101'de 18 hesap ayni fiyat ve '22 Ekim' vaadini tekrarladi.
hesabindan. Markaniz icin kampanyayi tek bir hikadyeye Markaniz icin lansmanda kreatore urtnun farkh bir
baglamak listelerden ayrismayi saglar. kullanimini gostermek tekrari azaltir.

Haftanin reels'i bir yasam vlogu oldu (2.725.169 izlenme). Migros Ekstra'da 7 reels ayni kalipla anlatildi; telefon
Markaniz icin markayi hikéyenin akisina yerlestiren yasam ekranini gosteren biri 660.045 izlenmeye ulasti. Markaniz i¢in
vloglari izlenmeyi buyutebilir. uygulama ici bolimu ekran kaydiyla gostermek anlasilirdir.

CarrefourSA is birligi reels'leri kampanya adini, tarihi ve o Firsat hesaplari iceriklerin %71,2 ile %81,5'ini Uretti. Markaniz
gecerli kanal tek cimlede verdi. Markaniz icin kosulu ekran icin firsat hesabi disindaki kuguk kreatorlerle yapilan trun
yazisiyla da veren kisa reels'ler denenebilir. denemeleri ayri bir sinyal verir.
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PANEL GORUNUMU

Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.
Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI

Migros G %83,8

233 icerik - 74 influencer - +1,3 pp
onceki hafta

A101 %6,5

18 igerik - 5 influencer - +1,7 pp
onceki hafta

CarrefourSA ) %9,7

27 icerik - 16 influencer - -3,0 pp
onceki hafta

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

*k

PERFORMANS
. . REELS BEGENI + STORY GORUNTULENME ERISiM
MARKA icERIK R
OYNATMA YORUM (MODEL) MODELI
233
. 25.303.919
Migros 233 Story - 0 Post -  — = -
233 / 233 Story
0 Reel
18
5.664.232
Al01 18 Story - 0 Post- 0 — — -
18 / 18 Story
Reel
27 2.463.836

CarrefourSA 27 Story-0Post-0 — - -
Reel 27 / 27 Story
eel

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tUm igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI)

Migros

Al01

CarrefourSA

D 64,2

74 SQS'li influencer - Nano 69,4 - Mikro 63,7 - Makro 64,9
- Mega 59,0

63,9
5 SQS'li influencer - Mikro 60,6 - Makro 70,6 - Mega 47,2
G 60,2

16 SQS'li influencer - Makro 63,4 - Mega 50,6

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100).

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

*k

PANEL GORUNUMU

KiTLE (YORUM YAPANLAR)

Migros Kadin %77 Erkek %23

En biiyiik yas grubu: 25-34 %53 - En biiyiik sehir: Istanbul %21 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %99

at01

En biiyiik yas grubu: 25-34 %55 - En biiyiik sehir: Istanbul %28 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %99

Carrefoursa crce szs

En biiyiik yas grubu: 25-34 %54 - En biiyiik sehir: istanbul %20 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %99

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
6rneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

*k

VERI s6zLUGU

icerik

Influencer

Takipgi segmenti

Tekrar eden liretici

Reklam beyani

Ortak yayin

Ucretli ortakhik

izlenme

ER

Kesisim

Haber / firsat hesabi

Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen gonderi, reels
veya story.

icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari harig.

Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orta 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1
Mn+.

Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap.

#reklam, #isbirligi, #tanmim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil;
'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notluysa harig); génderi ve reels
icinde.

Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte
yayinladig igerik.

Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi.

Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular.

Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme
basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).

Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

iki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.

YONTEM NOTLARI

e Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Turkiye saati); t¢ market zinciri,
haftalik siralamada en gok igerigi olan ilk Gg platform.

o Donemdeki 383 reels'in 368'i videonun kendisinden analiz edildi.

e Haftalik degisim, ayni eslestirmeyle Uretilen dokuz haftalik seriden (hesap-
icerik satir); ylizde yalniz 10 ve Uzeri igerik fabaninda verildi.

e Firsat hesaplarinin icerikleri sayimlara dahildir; is birligi 6rnegi olarak
gosterilmedi.

e Izlenme, begeni ve takipgi degerleri 29 Ekim 2026'daki veri okumasindan
alindi.

e Zaman damgalari Tirkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.

e Birden ¢ok markanin gectidi igerikler her markada ayri sayildi; toplamlar
icerik sayisini asabilir.

e Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak igerikler
hesap basina ayri satirdir.

e Kitle dagiimlari, Greticilerin takipci sayisiyla agirliklandirilmis ortalamadir.
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