Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Moda perakende

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

Boyner Zara LC Waikiki Mango

Bu rapor, Moda perakende sektorinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok igerik
uretilen 4 markayi kapsar.

Donemdeki 104 reels'in 100'U videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
899 223 4 7
marka gegen paylasim farkh hesap moda perakende guin

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.
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Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Moda perakende sektoriinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok igerik Uretilen 4 markayi kapsar.

*k

D -

icERIK INFLUENCER STORY PAYI EN BUYUK HACIM
899 223 %84 Boyner
7 glin - marka basina 901 atama 24 hesap 2+ markada 901 marka atamasi iginde 504 igerik - 68 influencer

A

NA BULGULAR

19-25 Ekim 2026'da doért moda perakende markasi 223 hesapta yer aldi: Boyner 504,
Zara 179, LC Waikiki 160, Mango 58 igerik.

Boyner, Zara ve Mango'nun igerikleri fimuyle veya %95,0'1 story; yalniz LC Waikiki reels
agirhkh (%59,4).

Zara ve Mango'nun 237 iceriginin tamami aligveris baglantili story; adlari yaygin sézciik
oldugu icin yalniz baglantiyla eslestirildi.

Hesap-icerik satiri Boyner'de 382'den 506'ya, Zara'da 126'dan 179'a ¢ikti; LC Waikiki
180'den 160'a indi; degisimin blyuk bolimu story'lerden geliyor.

Boyner'in 504 iceriginin %43,5'i iki hesaptan geldi; LC Waikiki'de en ¢ok icerik veren
hesap 18 icerikle basta.

LC Waikiki'nin en ¢ok izlenen reels'i 1.118.197 izlenmeyle ¢cok markal bir Black Friday
indirim takvimi oldu.

Boyner story'lerinde indirim kodu ve baglanti cadrisi 6ne cikti; LC Waikiki'de cadri
¢ogunlukla yok.

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Format: Boyner %95,0, Zara %100,0 ve Mango %100,0 story;
LC Waikiki'de reels %59,4, story %25,0, gonderi %15,6.

e Olcek: Mango medyan takipgisi 121.805, Boyner 108.098, Zara
64.298, LC Waikiki 16.968; makro ve mega pay! Boyner'de
%44.,5.

e Tekrar eden hesaplar iceriklerin Boyner'de %95,3'tinli, Zara'da
%84,9'unu, Mango'da %65,5'ini, LC Waikiki'de %49,4'UnU verdi.

e Hesap sayisi: LC Waikiki 102, Boyner 68, Zara 50, Mango 29;
LC Waikiki hesaplarinin %95,7'si yalniz bu markayla ¢alisti.

e Ortak hesap: Boyner-Mango 7, Boyner-Zara 6, Zara-Mango 5,
Zara-LC Waikiki 3, Boyner-LC Waikiki 2; haber ve firsat
hesaplari harig.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 2/27
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Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

i¢ERIK
MARKA 7G INFLUENCER
Boyner 504 68
Zara 179 50
LC Waikiki 160 102
Mango 58 29

@ Story @ Reels Gonderi

FORMAT KARISIMI
STORY - REELS - GONDERI

.|
%95+ %2 - %3

./
%100 - %0 - %0

G
%25 - %59 - %16

G
%100 - %0 - %0

MAKRO+MEGA
iGERIK PAYI

%44,5

%28,5

%2,5

%37,9

TEKRAR EDEN
URETICI PAYI

%95,3

%84,9

%49,4

%65,5

REKLAM ORTAK
BEYANI YAYIN

%29,6  %0,8

—  %0,0

%258 %181

—  %0,0

MEDYAN REELS
iZLENME

9.790 n=8

— n=0

9.024 n=86

— n=0

MEDYAN ER GONDERi
TAKIPCI BASINA

%0,40 n=6

— n=0

%0,94 n=16

— n=0

Loer 28

MEDYAN ER REELS
iZLENME BASINA

%0,97 n=7

— n=0

%0,99 n=79

— n=0

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format dagilimi tekil igerik bazinda (Igerik 7 g siitunu); makro+mega payi, tekrar eden lretici payi, reklam beyani ve ortak yayin hesap-igerik satiri bazinda (iki hesabin birlikte yayimladidi bir
gonderi bir icerik, iki satirdir). Hesap-igerik satiri: Boyner 506, Zara 179, LC Waikiki 160, Mango 58; yalniz génderi ve reels satirlari: 27, 0, 120, 0. Makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: ddnemde
markayi 2+ kez paylasan hesaplarin trettigi icerik orani. Reklam beyant: #reklam / #isbirligi / #tanitim etiketi tastyan génderi ve reels orani; hediye iriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, 'reklam degil/yok’, '’kendim aldim’
notlu icerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram ortak yazar (co-author) ézelligiyle yayinlanan icerik. izlenme yalniz reels icin. ER = (bedeni + yorum) orani, iki ayri medyan: génderide takipgi basina,

reels'te izlenme basing; iki deger farkl paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n = medyana giren hesap-igerik satiri; bedeni sayisi gizli icerikler harig.

*k
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Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

*k

VERI KAYNAGI

Starlecta'nin izledigi Tlirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 giin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

Toplam 899 igerik, 223 farkl hesap; birden gok markanin gectigi 2 icerik her markada
ayri sayildi.

Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

Markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi; 19-25 Ekim'de cikarilan icerikler:

Boyner 19 (10 gonderi, 3 reels, 6 story), LC Waikiki 4 (4 story).

MEDYA ANALizi

651 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gérseller dogrudan, videolar agilig
karesi ve 4 karelik 6zetle.

Donemdeki 104 reels’in 100U videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, agilis
karesi ve ses. Konusma iceren 44 videonun sesi yaziya dokldd; iletisim dili bu
dokiimlerden ve aciklamalardan alindi.

Her kreatif igin igerik tird, ton, Griin yerlesimi, mekan, lreticinin kamerada olup
olmadigi, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi; benzersiz kreatiflerden altisi
siniflandirilamadi.

Ayni gorselin farkli hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Story gorselleri marka basina en fazla 300 story’lik 6rneklemle analiz edildi (Boyner
297 / 479; Zara, LC Waikiki ve Mango'da tiim story’ler); story sayilari ve paylar tim
story'ler lizerinden.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Markalar,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; markanin kendi hesabi ve firsat hesaplari harig) en
¢ok icerigi olan ilk 4 marka olarak segildi. Story ve baglanti agirlikh bu sektérde 19-25 Ekim haftasi
seciminde en az 5 reels 6l¢litli aranmadi. Sik eslesen hesaplar:

Boyner @boyner
Zara

LC Waikiki @lcwaikiki
Mango

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

e Evren tiim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. izlenen hesap sayisi son 9
haftada arth, haftalik egilimler yon gosterir.

e Story igeriklerinde goruntrliik icerik sayisiyla 6l¢iiliir; reklam beyani ve performans
godnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

e Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler
bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

e Marka adinin gegmesi Ucretli is birligi kaniti degildir.

e izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin génderi ve reels'leri 90
gtin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story
sayilar haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.
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Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

cansrusrinns 8

Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI

IGCERIK SAYISI VE PAYI - N = 901 MARKA ATAMASI

Boyner D 504 %55,9
Zara D 179 %19,9
LC Waikiki O 160 %178
Mango [ ) 58 %6,4
INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 249 MARKA-HESAP GiFTi

Boyner G 68 %273
Zara G 50 %20,1
LC Waikiki . J 102 %41,0
Mango D 29 %11,6

FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI

soyner (R |
rara e
Lewaii (I N I

Mango (T

@ Story @ Reels Gonderi

TAKiPGCi SEGMENTI, iCERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI

Boyner I B
Zara 2 I D
LC Waikiki 25 52 D)
Mango s =

Nano <10 B Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B @ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.

*k
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504
179
160

58

%44
%28

%2
%38
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o Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Boynerso4 tekil icerik / 7 g - 5.122 hesap-igerik Zarai7s tekil icerik / 7 g - 1.023 hesap-igerik LC 160 tekil icerik / 7 g - 1.427 hesap-igerik MGngOSS tekil igerik / 7 g - 349 hesap-igerik
satin / 9 hafta satir / 9 hafta waikiki satin / 9 hafta satiri / 9 hafta
777 179 58
222
388 90 29
111
Eyl Eki Eyl Eki Eyl Eki
Eyl Eki
Zirve: 24 Agu haftasi, 777 hesap-igerik satiri Zirve: 19 Eki haftasi, 179 hesap-igerik satiri Zirve: 19 Eki haftasi, 58 hesap-igerik satiri

Zirve: 21 Eyl haftasi, 222 hesap-igerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil igerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 7.921 hesap-igerik satir. Her panelin dikey
dlcegi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayr ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni
hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/27



o Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

Boyner  CEEEE X %95

44 / 68 hesap 2+ kez paylasti - en ¢cok 125 icerik tek

hesaptan

Zara G %85
23 / 50 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 28 icerik tek
hesaptan

Lc waikiki - (. %49
21 / 102 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 18 igerik tek
hesaptan

Mango G %66
9 / 29 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 14 igerik tek
hesaptan

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri Tek seferlik

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

MARKA EHKEMT v eTikert ommakak M
Boyner %30 %1 %3 %0 27
Zara - %0 %0 %0 O
LC Waikiki %26 %18 %47 %0 120
Mango - %0 %0 %0 O

Reklam etiketi: #reklam/#isbirligi/#taniiim (hediye “Ucretsiz
#treklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), gonderi+reels iginde (n =
hesap-igerik satiri). Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram ucretli
ortaklik etiketi tiim hesap-icerik satirlari icinde (sayilar karsilastirma
tablosunun notunda).

cansrusrinns 8

PAYLASIM GUNU

Sal Car Per Cum Cmt Paz Saat

Boyner . . . . . 12 12 m
Zara 11 . m
lllllll
Mango . 7 16 . m

Satir igi yiizde: iceriklerin haftanin glinlerine dagilimi (TSI).
Koyu hiicre markanin en yodun giinleri; son sttun en yogun
saat. n = markanin 7 glinlik hesap-igerik satiri sayisi (Boyner
506 .. Mango 58).

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 7/27



KARSILASTIRMA 03

o Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI DOGRUDAN RAKiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Boyner Zara LC Waikiki Mango Boyner - Zara 6 ortak

Uretici 01, Uretici 02, Uretici 03, Uretici 04, Uretici 05
Boyner 6 2 7

Zara 6 n 3 5
L Waikiki 2 3 n

Boyner - LC Waikiki 2 ortak
Uretici 06, Uretici 07

Boyner - Mango 7 ortak
Uretici 08, Uretici 09, Uretici 10, Uretici 11, Uretici 12

Zara - LC Waikiki 3 ortak
Uretici 13, Uretici 14, Uretici 07

Mungo 7 5

Kosegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayi da donemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat
hesaplari harig; n = 197 hesap, 21 hesap 2+ markada.

Zara - Mango 5 ortak
Uretici 15, Uretici 16, Uretici 17, Uretici 18, Uretici 19

BiRDEN COK MARKAYI PAYLASAN DUZENLI URETICILER - iGERIK SAYISI

Uretici 07 4.591 takipci

Zara 2 Boyner 1 LC Waikiki 1

Uretici 01 501 B takipci
Zara 2 Boyner 1

Uretici 02 469 B takipci

Boyner 3 Zara 2

Uretici 08 468 B takipgi

Boyner 125 Mango 14

Uretici 15 338 B takipgi

Zara 24 Mango 1

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 8/27



o Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU

oo G .

@ Estetik Uriin ¢ekimi Deneme / kombin @ Yasam viogu @ Kutu aciigi @ Aile / cocuk
Diger

URUN YERLESIMi

Zara

cwaiki QU

@ Urin odakta Elde Grin @ Arka planda @ Yalniz logo Diger

n=283
n=161

ewaii QEEE % NN s

)
Mango s OED s

GIFN 04

TON

coyrer QTN ] -
zara G ) -
LC woikid o EEEEEE s

@ Notr Bilgilendirici @ Sicak / cile @ Eglenceli / mizahi @ Ozendirici / estetik Diger

MEKAN

coyrer QT ¢ I oo
LC Woikik T e
Moo s =T 11

@ Market / magaza Stidyo @ Ev @ Dis mekdn @ Kafe / restoran Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gorseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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o Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR) HAREKETE GAGRI

Zara n=50 Zara 21 ) n=l61
LC Waikiki r=104 LC Waikik B
@ Yz gorintyor Yalniz eller @ Goérinmiyor Diger @ Link / kaydirma Yok @ indirimkodu @ Markayitakip @ Magazadan al Diger

DONEM / VESILE

Zara n=161
LC Waikiki n=152
Mango u D n=55
@ Vesile yok Yeni Grtin lansmani @ Okula déniis @ Tatil / seyahat @ Yaz Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 10/ 27



v Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Boyner

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERIK -7 G

504 68

19-25 Ekim 2026

INFLUENCER FORMAT

%95 « %2 - %3

story - reels - gonderi

Uretici 20 Uretici 22
41,7 B izlenme - 25 Eki 4.263 izlenme - 20 Eki

Gonderi

Uretici 25 fici 26

164 B takipgi - 20 Eki R %0,3 takipgi basina - 21 Eki

MEDYAN REELS iZLENME

9.790

n = 8reels

Uretici 23
372 B takipgi - 20 Eki

Uretici 06
32,4 B izlenme - 25 Eki

ER - GONDERI

%0,40

medyan, takipgi basina -

n=6

Uretici 24
121 B takipgi - 24 Eki

Uretici 27
15,3 B izlenme - 23 Eki

a

ER - REELS

%0,97 %30

medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 27 - ortak
n=7 yayin %1

REKLAM BEYANI

OZET

Boyner 19-25 Ekim'de 504 icerigin %95,0'Ini

story olarak, indirim kodu ve baglanti

cagrilariyla yiirittii.

® Boyner 19-25 Ekim 2026'da 68 hesabin 504 iceriginde yer
aldri: 479 story (%95,0), 15 génderi (%3,0), 10 reels (%2,0).

® 479 story'nin 477'si Boyner aligveris baglantisiyla eslesti;
gonderi ve reels'ler etiket ve bahisle eslesti.

® Hesap-igerik satiri 12-18 Ekim'deki 382'den 506'ya cikf;

artis story'lerden (362'den 479'a) ve story'ler haftalar
arasinda kiyaslanmaz.

® Story disi 27 hesap-igerik satirinin %29,6'sinda reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) var; 3 satirda 'reklam
degil’ notu.

® Iiceriklerin %43,5' iki hesaptan geldi: Uretici 08 125, Uretici
24 94.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i I¢ERIK
Uretici 08 Moda & stil 468 B 125
Uretici 24 Belirsiz 1218 94
Uretici 28 Moda & stil 844 B 27
Uretici 29 firsat Aligveris & firsat 123 B 20
Uretici 30 Moda & stil 72,7 B 19

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 11727



v Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Boyner - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

indirim kodu story'leri (APP15,
EKIM400)

19-25 Eki 2026

Analiz edilen 258 story’nin 8'inde ekran
yazisi APP15, 3'iinde EKIM400 veya Ekim
indirimlerini aniyor; kod ve oran 6ne
cikiyor.

Uretici 23 'Indirime ek APP15 kodu aktif oldu’
diyen, kodu 6ne ¢ikaran story.

Uretici 24 '4.000 TL ve (izeri aligverislerde 400
TL indirim’ kodunu anlatan story.

KAMPANYA

Guess, Calvin Klein ve Tommy
indirimleri

19-25 Eki 2026

258 story’nin 18'inin ekran yazisinda Guess,
31'inde Calvin veya Tommy gegiyor; indirim
orani ve ek kupon vurgulaniyor.

Uretici 08 Yeni gelen Guess ¢antay indirim
notuyla gosteren story.

Uretici 25 Calvin ve Tommy igin sepette %25
indirimi anlatan story.

KAMPANYA

UGG yeni sezon daveti
19-25 Eki 2026

Story disi 27 icerigin 5'inin agiklamasinda
ugg gegiyor; davet ve yeni sezon
paylasimlari #reklam ve #davet etiketli.

Uretici 20

Uretici 26 @boyner ve UGG'yi etiketleyen
#reklam #davet gonderisi; 608 begeni.

Uretici 20 UGG davetinden spora ve eve
uzanan glinliik vlog; 41.708 izlenme.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

a

KAMPANYA

Lancéme etkinligi, Diyarbakir
Ceylan Karavil AVM

22-23 Eki 2026
Bir Uretici Boyner Ceylan Karavil AVM'deki

Lancéme etkinligini davet, PR kutusu ve
magaza anlatimiyla iki reels'te paylasti.

i
!

Uretici 21

Uretici 21 PR kutusunu agip etkinlige davet
eden reels; konusmada Boyner ve Lancoéme
ekibi aniliyor.

Uretici 21 Etkinlik giniinden Lancéme
deneyimini AVM Boyner'de anlatan reels.
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Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Boyner - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

e 219 igerik iki hesaptan geldi: Uretici 08
125, Uretici 24 94; tgiincii Uretici 28 27.

o Iceriklerin %44,5' makro ve mega
hesaplardan; medyan takipgi 108.098;
hesaplarin %29,4'li nano veya mikro.

® 44 hesap (%64,7) 2 veya daha ¢ok
paylasti ve igeriklerin %95,3'linii verdi; 20
hesap 5 ve lizeri paylasti.

@ Hesaplarin %19,1'i aligveris-firsat

kategorisinde; 504 icerigin 446'si haber ve

firsat hesaplari ¢ikarilinca kaliyor.
o Ortak hesap: Mango ile 7, Zara ile 6, LC

Waikiki ile 2; haber ve firsat hesaplari
harig.

PLATFORM VE FORMAT

@ 479 story, 15 gdnderi, 10 reels; story payi
%95,0; 477 story Boyner baglantisiyla
eslesti.

@ Story'ler 19-25 Ekim'de gtlinde 56 ile 82
arasinda; en yodun giin 20 Ekim (82).

® Gonderilerde takipgi basina medyan ER
%0,40 (n=6); reels'te medyan izlenme
9.790 (n=8).

@ Enyodun giin sali (%17,2), en yodun saat
21:00.

KREATIF YAKLASIM

@ Analiz edilen 283 kreatifin %65,7'sinde

uriin tek basina 6n planda; %19,1'inde
elde, %14,8'inde arka planda.
Kreatiflerin %$38,2'si deneme ve kombin,
%36,4'ti Urln ¢ekimi; %47,7'sinde indirim
kodu, %42,4'linde baglanti cagrisi var.

® Yuz kreatiflerin %72,4'inde goriintiyor,

%20,7'sinde yalniz eller; ton %88,7 notr.

29 videonun 8'inde konusma yaziya
dokildii (%27,6); 258 story’nin 123'Uniin
ekran yazisinda ylizde isareti var.

iCERIK KURGULARI

e Story: lirlin gorseli » ekran yazisiyla

indirim orani - kod veya kupon -
baglanti ¢ikartmasi.

Vlog reels: davet veya gliniin anlatimi -
Uriin ve mekan gorintileri - marka
etiketleri.

Kutu agllisi reels: Grlind tanitma - saat ve
marka etiketleri - ‘'reklam degil’ notu.

Etkinlik anlatimi: PR kutusu veya davet —»
AVM'deki Boyner magazasi - Uriin
deneyimi.

iLETiSiM DiLi

Indirim, kod ve kupon odakli; kisa, tinlemli
ve dogrudan cagri dili.

“Fabrika yeni sezon lirlinlerinde %70'e
varan indirimi kagirmayin!”

“Fabrika APP15 koduyla %15 indirim”

“EKIM400 Yeni sezon iiriinlerinde 4.000
TL ve lizeri aligveriglerde 400 TL
indirim!”

“Yeni gelen UGG siiper kizlar”

258 story'nin 58'inin ekran yazisinda
kupon veya kod ifadesi, 54'linde reklam
notu geciyor.

Story disi 27 hesap-igerik satirinin 8'inde
#reklam veya #isbirligi; 3 satirda 'reklam
degil’ notu var.

Gonderi ve reels'lerde dil kisisellesiyor:
davet, kutu acilisi ve giinliik viog anlatimi.

VERI NOTU

iceriklerin %43,5'i iki hesaptan geliyor;
sayilar biyik 6lgtide bu iki hesabin story
ritmini yansitiyor.

Story gorselleri en fazla 300'liik
orneklemle analiz edildi (297 story; toplam
479); kreatif paylari bu érnekleme aittir.

Reels yalniz 10; medyan izlenme ve ER'ler
7-8 reels'e dayaniyor, reels dili igin sinirh
bir tabandir.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 20

UGG davetinden spora ve evde
kahve molasina uzanan vlog reels'i;
41.708 izlenme, agiklamada
g6riinen markalar igin reklam notu.

Uretici 21

PR kutusunu agip Lancéme
etkinligine davet eden reels;
konusmada Diyarbakir, Boyner ve
Lancéme ekibi aniliyor.

[

Uretici 22
Just Cavalli saat kutu agilisi reels'i;
'reklam degil' notlu, 4.263 izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - i(;ERiK

@boyner 15
ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK
#boyner 6 #indirim 4
#blackfriday 3 #davet 3

#evdekorasyononerisi 3

#stildanismani 3

Haber ve firsat hesaplari harig.
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o Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Zara

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

iceERik -7 6 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

179 50 %100 - %0 - %0 — — — —

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =0 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 0 - ortak
n=0 n=0 yayin %0

OZET

Zara 19-25 Ekim'de 179 icerikle tiimiiyle

alisveris baglantili story’lerde yer aldi; hacmin

licte biri pazar giiniinde toplandi.

® Zara 19-25 Ekim 2026'da 50 hesabin 179 iceriginde yer
aldi; tamami story ve tamami Zara aligverisg
baglantisiyla eslesti.

® Zara adi yaygin bir sézcilik oldugu icin eslesme yalniz
baglantiyla yapildi; reels ve génderi bu ytizden yok.

® Hesap-icerik satir 12-18 Ekim'deki 126'dan 179'a ¢ikti;
tiimi story oldugundan haftalar arasinda dogrudan
kiyaslanmaz.

® Hacmin %33,0' pazar giinli (25 Ekim, 59 story); en
yogun saat 21:00.

o 179 icerigin 29'u firsat hesaplarindan; bu hesaplar
¢ikarilinca 150 igerik kaliyor.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORi TAKiPc¢iiGgERIK
Uretici 19 Moda & stil 137 B 28
p— Uretici 15 Sokak modasi & liiks 338 B 24
Uretici 32 Uretici 33 Uretici 34 .
554 B takip@ i 374 B takipgi - 23 Eki 361 B takipgi - 20 Eki Uretici 35 firsat  Aligveris & firsat 183 B 21
Uretici 18 Sokak modasi & liikks 28,2 B 17
Uretici 16 Sokak modasi & liiks 295 B 10

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 14 /27
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v Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Zara - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

pe

KAMPANYA

Kiirk ceket, mont ve ceket
onerileri
19-25 Eki 2026

Analiz edilen 161 story'nin 42'sinin ekran
yazisinda kiirk, mont, ceket veya palto
geciyor; Urlin adi ve Zara baglantisi
birlikte veriliyor.

Uretici 01 'Zara viral kiirk ceketler’ yazili story.

Uretici 16 Kiirk yaka ceket énerisini baslikla
veren story.

KAMPANYA

Viral barrel pantolon ve stok
takibi
19-25 Eki 2026

5 story viral veya barrel pantolonu aniyor;
5 story stok veya tlikkenme notu veriyor,
renk ve beden takibi 6ne ¢ikiyor.

Uretici 13 Viral pantolonun kahverengi rengini
ve tiim bedenlerin stokta oldugunu duyuran
story.

Uretici 05 Viral barrel pantolonun giincellenen
modelini stokta diye gdsteren story.

KAMPANYA

Beden denemesi

19-25 Eki 2026
161 story'nin 20'sinin ekran yazisi beden
bilgisi veriyor; bunlarin 11'i Uretici 15'in 'S
beden denedim’ tiirli notlari.

el i B

Uretici 15 'Ben S beden denedim’ notuyla ceket
denemesi gosteren story.

Uretici 15 Bluzu M bedenle gésterip diger rengi
anan story.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA

Ozel fiyatlar ve indirimli canta
19-25 Eki 2026

161 story'nin 19'unun ekran yazisinda
indirim veya 6zel fiyat gegiyor; canta ve
ceketlerde yeni eklenen Urlinler
duyuruluyor.

-A
e

Uretici 16 Ozel fiyatlara eklenen indirimli tote
cantalari duyuran story.

Uretici 31 Ozel fiyatlara yeni eklenen {riinleri
gosteren story.
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Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Zara - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

® 50 hesabin %44,0'1 nano veya mikro;
medyan takipgi 64.298; igeriklerin %28,5'i
makro hesaplardan.

® 23 hesap (%46,0) 2 veya daha ¢ok
paylasti ve igeriklerin %84,9'unu Uretti;
Uretici 19 28, Uretici 15 24.

e Uretici 15'in story'lerinde beden notu sik:
analiz edilen 161 story'nin 11'i onun beden
denemesi.

@ Ortak hesap: Boyner ile 6, Mango ile 5, LC
Waikiki ile 3; haber ve firsat hesaplari
harig.

@ Hesaplarin %40,0' moda-stil
kategorisinde, %18,0' streetwear ve liiks;
%86,0" kadin.

PLATFORM VE FORMAT

o 179 story; timii Zara baglantisiyla eslesti;
reels ve gonderi yok.

® Enyodun giin pazar (%33,0), en yogun
saat 21:00; diger glnlerde glinde 12-26
story.

o Story'lerde begeni, izlenme ve agiklama
metni yok; ER hesaplanmadi.

® Analiz edilen 161 benzersiz kreatiften 50'si
video, 111'i gorsel.

KREATIF YAKLASIM

@ Analiz edilen 161 story kreatifinin %41,0t
deneme ve kombin, %32,3'li Griin ¢ekimi,
%26,1'i yasam anlatimi.

e Uriin %80,l'inde tek basina 6n planda;
mekdn magaza %32,3, stiidyo %28,6, ev
%17,4.

e Gagri: %77,6 baglanti veya kaydirma;
%21,1 cagrisiz. Ton %95,7 notr.

o Kreatiflerin 50'si video; bunlarin %6,0'iInda
konusma var, anlatim ekran yazisiyla

yapiliyor.

iCERIK KURGULARI
e Uriin gorseli - ekran yazisi (iiriin adi,
renk, beden) - Zara.com baglantisi.

o Deneme: kameraya giyim - 'S veya M
beden denedim’ notu - baglanti.

e Stok haberi: 'stokta’ veya 'tiikeniyor' notu
- beden takibi ¢cagrisi » baglanti.

iLETiSiM DiLi
Kisa, listeleyici; Griin adi, beden ve stok

bilgisini ekran yazisiyla veren aligveris dili.

I “Ben S beden denedim”

“Zara.com Sordugunuz ilk mont linki
kizlar”

“Kizlar pantolon zaradan siirekli
tiikeniyor bedeninizi takip ederseniz
yakalarsiniz”

“Zara viral pantolonun kahverengi side
gelmis tiim bedenleri stokta almak
isteyen olursa”

@ 161 story'nin 20'sinde ekran yazisi beden
bilgisi, 5'inde stok veya tiilkenme notu
veriyor.

@ 17 story'nin ekran yazisinda reklam veya
isbirligi ifadesi var.

® 9 story Urin kodu veya referans numarasi
veriyor; 4'li Uretici 18'den.

VERI NOTU

e Sayim yalniz Zara baglantisi olan
story'leri kapsar; baglantisiz anmalar
sayllmadi.

e 179 igerigin 29'u firsat hesaplarindan;
bunlar sayima dahil, is birligi 6rnegi
olarak gosterilmedi.

o 126'dan 179'a artig timuyle story; hesap
tabani 24-26 Ekim'de genisledigi igin
market blylimesi olarak okunmamali.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 15

Beden denemesini tek climlede
veren story; Uretici 15 bu tiir notla
24 Zara story'si paylasti.

Uretici 13

Viral pantolonun yeni rengini ve
bedenlerin stoktaki durumunu
duyuran story.

Uretici 01

Kirk ceket seckisini baslkla 6ne
¢ikaran, makro dlgekli hesabin
story’si.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - IGERIK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE CIKAN HASHTAG'LER : iGERiIK

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Nt Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

LC Waikiki

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

160 102 %25 - %59 - %16 9.024 %0,94 %0,99 %26

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n = 86 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 120 -
n=16 n=79 ortak yayin %18

OZET

LC Waikiki 19-25 Ekim'de reels agirlikh tek
marka oldu: 160 icerigin %59,4'ii reels, ev ve
cocuk anlatimlari 6ne cikti.

® LC Waikiki 19-25 Ekim 2026'da 102 hesabin 160 iceriginde
yer aldr: 95 reels (%59,4), 40 story (%25,0), 25 gonderi
(%15,6).

® Hesap-igerik satiri 12-18 Ekim’deki 180'den 160'a indi;
diists story'lerde (70'ten 40'a), reels 92'den 95'e, goénderi
18'den 25'e ikt

® Story disi 120 igerigin 23'linlin agiklamasinda lcwhome,

. JEic! 40 13'linde Icwkids gegiyor; ev ve gocuk hatlari 6ne gikti.

213 B izlenme - 19 Eki 78,1 B izlenme - 23 EE
® Medyan reels izlenmesi 9.024 (n=86); en ¢ok izlenen reels

¢ok markali bir Black Friday indirim takvimi: 1.118.197.

Gonderi

® 160 igerigin 18'i firsat ve haber hesaplarindan; bunlar
cikarilinca 142 icerik kaliyor.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i iGERiK
Uretici 46 Tesettiir modasi 11,2B 18
Uretici 13 Moda & stil 80,3 B 11
Uretici 41 Uretici 42 Uretici 43 .
16,8 B izlenme - 22 Eki 236 B izlenme - 23 Eki ER %5,3 takipgi basina - 25 Eki Uretici 47 firsat Alsveris & firsat 22,7B 5
Uretici 48 4.266 5
Uretici 49 Tesettiir modasi 11,2B 4

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 17 / 27



Xt Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

LC Waikiki - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA
LCW Home ev liriinleri TEGV ile Yasamsal Gelisim LC Waikiki Modest kaban #BizimInfluencerimizSensin

19-25 Eki 2026 Yolculugu 20 Eki 2026 19-25 Eki 2026
Story disi 120 igerigin 23'linlin 25 Eki 2026 Tesettlr giyim hatti bir kaban denemesi 7 icerik markanin Uretici etiketini kullandi;
aciklamasinda lcwhome gegiyor; sofra, 5 icerigin aciklamasinda tegv gegiyor; Gzerinden anlatildi; magazada bulunan Griin kombinleri 'tim kombin @lcwaikiki’
dekor ve mutfak trinleri kiiglik ve orta program cocuk gelisimi anlatimiyla Girtin konusma ve agiklamada isleniyor. notuyla paylasildi.
hesaplardan paylasildi. tanitildi.

Uretici 40

Uretici 41
_—
Uretici 37 Sofra ve dekor {riinlerini elde Uretici 40 Programi konusarak anlatan reels; Uretici 38 Tesettiirde dik yakali kaban arayigini Uretici 41 Ofis kombinini tamamen LC Waikiki
gosteren reels; 9.240 takipgili hesapta 309.981 293.942 takipgili hesapta 78.137 izlenme. anlatan #reklam etiketli reels; 110.661 izlenme. parcalariyla gdsteren reels; 16.803 izlenme.
izlenme.

Uretici 39 Pembe ev (riinlerini magazada
gosteren #reklam etiketli reels; 213.258 izlenme.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 18 /27
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Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

LC Waikiki - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

102 hesabin %77,4'li nano veya mikro;
medyan takipgi 16.968; makro ve mega
hesap pay! yalniz %2,5.

21 hesap (%20,6) 2 veya daha gok
paylasti ve igeriklerin %49,4'iinii verdi;
Uretici 46 18 icerikle basta.

Hesaplarin %95,7'si yalniz LC Waikiki ile
calisti (haber ve firsat hesaplari harig);
ortak hesap Zara ile 3, Boyner ile 2.
Hesap kategorisi daginik: moda-stil %15,7,
ebeveynlik %12,7, ev ve yasam %10,8.
Ortak yazarl (co-author) 29 igerik var
(%18,1); Uretici 46 bunlarin 20'sinde yer
alyor.

PLATFORM VE FORMAT

95 reels, 25 gonderi, 40 story; reels payi
%59,4, story payi %25,0.

Medyan reels izlenmesi 9.024 (n=86);
izlenme basina medyan ER %0,99 (n=79);
gonderilerde takipgi basina %0,94 (n=16).
En yodun glin pazartesi (%16,9), en yogun
saat 19:00; 25 Ekim'de 11 story.

Story'lerin 38'i baglanti eslesmeli; reels ve
gonderiler etiket ve bahisle eslesti.

KREATIF YAKLASIM

Analiz edilen 152 kreatifin %42,8'i yasam
anlatimi, %21,1'i deneme ve kombin,
%13,2'si Grlin gekimi, %14,5'i kutu agilisi.
Mekan ev %38,8, magaza %31,6, sokak
%11,8; kreatiflerin %19,1'inde ¢ocuk var.
Cagri: %55,3 cadrisiz, %22,4 baglanti veya
kaydirma, %21,7 markay! takip. Ton %57,2
noétr, %17,8 bilgilendirici.

104 videonun %26,0''nda konusma yaziya
dokildi; yiz %73,1'inde, yalniz eller
%25,0'Inda goriiniyor.

iCERIK KURGULARI

Ev videosu: Urlinleri sirayla elde gésterme
- fiyat veya hat adi » yorum c¢agrisi.

Kombin serisi: 'aldiklarimi kombinliyoruz'
- parga parga deneme — part 2 cadrisi.
Anne anlatimi: gocuk icin alinanlar - fiyat
karsilastirmasi -+ bedeni ve sezonu
belirtme.

Program anlatimi: uzman konusmasi -
¢ocuk gelisimi mesaji - LC Waikiki ve
TEGV etiketi.

iLETiSiM DiLi
Samimi, anne ve ev dilinde; fiyat ve aligveris
sevincini kisisel climlelerle anlatan dil.

“Bu fiyata mont yakaladim sadece alt Ust
bile bundan daha pahalr”

“Hepsi ¢ok tatli kiz bebek annelerine
gondermelik”

“LCW Home’dan kizim ve kendim igin yine
birbirinden tath seyler aldim!”

“Tesettiirde icime sinen o ideal kabani
sonunda @lcwaikiki Modest’ta buldum”

e Story disi 120 icerigin 31'inde (%25,8) reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) var; 44
icerikte 'reklam yok’ veya 'reklam degil’ gibi
organik not var ve bunlar orana girmiyor.

o Uriin hatlan agiklamada adiyla gegiyor:
lcwhome 23, Icwkids 13 icerikte.

@ Story disi 120 igerigin 15'inde agiklama 'link’
veya '6ne ¢ikanlarda' gibi yonlendirme
yapiyor; 8'i firsat hesaplarindan.

VERI NOTU

@ En cok izlenen reels cok markal bir
indirim takvimi; LC Waikiki icerigine 6zgu
bir performans olarak okunmamali.

o Dustisiin gogu story'lerde (70'ten 40'a);
story sayilari 24-26 Ekim'deki hesap
tabani genislemesinden etkilenir.

e Izlenme basina ER kiigiik izlenmelerde
sisebilir; 10.000 izlenmenin altindaki
reels'lerde izlenme basina ER
gosterilmiyor.
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 36

Haftanin en ¢ok izlenen reels'i
(1.118.197): cok markal Black Friday
indirim takvimi; LC Waikiki listedeki
satirlardan biri.

Uretici 37

LCW Home sofra ve dekor
Urlnlerini gosteren reels; 9.240
takipgili hesapta 309.981 izlenme.

Uretici 38
Tesettlr kaban arayisini anlatan
reels: 'Sadece bir kaban alip

—
L]
‘ ¢ikacagim’ ve magazada bulunan

model; 110.661 izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK
@lcwaikiki 66

ONE GIKAN HASHTAG'LER : iGERiIK

#lcwaikiki 29 #lcwhome 17

#lcw 16 #biziminfluencerimizsensin 7

#kombin 5 #reklamdegiltavsiye 5

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Mango

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERIK -7 G

58 29

19-25 Ekim 2026

INFLUENCER

Uretici 50
122 B takipgi - 25 EKi

Uretici 53
18,2 B takipgi - 24 Eki

A+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

FORMAT

%100 - %0 - %0

story - reels - gonderi

ad

Uretici 52

Uretici 55

MEDYAN REELS iZLENME

n =0 reels

»

Uretici 11
227 B takipgi - 20 Eki

Uretici 15
338 B takipgi - 24 Eki

ER - GONDERI

medyan, takipgi basina -
n=0

»

Uretici 09

313 B takipgi - 21 Eki

a

ER - REELS REKLAM BEYANI

medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 0 - ortak
n=0 yayin %0

OZET

Mango 19-25 Ekim'de 29 hesabin 58
story’'sinde, ¢canta ve kiirk agirlikh aligverisg
baglantilariyla yer aldi.

Mango 19-25 Ekim 2026'da 29 hesabin 58 iceriginde yer
aldi; tamami story ve tamami Mango aligveris
baglantisiyla eslesti.

Mango adi yaygin bir sézciik oldugu icin eslesme yalniz
baglantiyla yapildi; reels ve génderi bu ylizden yok.
Hesap-igerik satiri 12-18 Ekim'deki 53'ten 58'e ¢ikti
(%9,4); story oldugundan haftalar arasinda dogrudan
kiyaslanmaz.

iceriklerin %24,1'i Uretici 08'ten (14); bu hesap ayni
haftada Boyner igin 125 story paylasti.

Medyan takipgi 121.805; igeriklerin %37,9'u makro
hesaplardan.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i IGERIK
Uretici 08  Moda & stil 468 B 14
Uretici 50  Moda & stil 122 B 5
Uretici 16  Sokak modasi & liiks 295 B 4
Uretici 52 Aile & ebeveynlik 20,0 B 4
Uretici 53 Moda & stil 18,2 B 3
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Mango - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA
Canta seckileri Kiirk, palto ve ceket Stok ve beden notlari

19-25 Eki 2026 19-25 Eki 2026 20 Eki 2026
Analiz edilen 55 story'nin 10'unun ekran yazisinda ¢anta 55 story'nin 12'sinin ekran yazisinda kurk, palto, mont veya 55 story'nin 7'sinde ekran yazisi stok bilgisi veriyor; hangi
geciyor; yeni sezon c¢antalari, renk ve boy secenekleri ceket gegiyor; deneme notlari ve beden uyarilari 6ne Urlintin nerede stokta oldugu baglantiyla paylasildi.
paylasildi. cikiyor.

Uretici 50 ‘ ' . : I
Uretici 50 Yeni sezon gantalardan 'hemen aldi§im parca’ diyen Uretici 08 Kiirk detayli paltoyu ‘kaliteli ve sicak’ diye dneren story. Uretici 51 Ceketin bedenlerinin azaldigini ve stokta oldudu yeri
story. Uretici 53 Kiirk palto ve sapkayi L beden notuyla gdsteren story. duyuran story.

Uretici 11 En sevilen gantanin krem renginin stokta oldugunu Uretici 54 Sorulan gémlegin tonunu ve stogunu bildiren story.

duyuran story.
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Mango - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

® 29 hesabin %34,4'l nano veya mikro;
medyan takipgi 121.805; iceriklerin %37,9'u
makro hesaplardan.

® 9 hesap (%31,0) 2 veya daha ¢ok paylasti
ve iceriklerin %65,5'ini verdi; 2 hesap 5 ve
Gzeri paylasti.

o Uretici 08 14, Uretici 50 5, Uretici 16 4,
Uretici 52 4 story paylasti.

o Ortak hesap: Boyner ile 7, Zara ile 5, LC
Waikiki ile 0; haber ve firsat hesaplari
harig.

@ Hesaplarin %41,4'i moda-stil
kategorisinde; %96,6's1 kadin.

PLATFORM VE FORMAT

@ 58 story; timii Mango baglantisiyla
eslesti; reels ve gonderi yok.

® Enyodun giin pazar (%20,7), en yogun
saat 21:00; glinde 4 ile 12 story.

o Story'lerde begeni, izlenme ve agiklama
metni yok; ER hesaplanmadi.

® Analiz edilen 55 benzersiz kreatiften 12'si
video, 43'li gorsel.

KREATIF YAKLASIM iLETiSiM DiLi

Kisa, oneri ve fiyat odakli; stok ve beden
bilgisini veren aligveris dili.

@ Analiz edilen 55 story kreatifinin %49,1'i
Urtin gekimi, %25,4'ti deneme ve kombin,

9 ,
%28,6'si yasam anlatimi. “Mango yenilerinden favorilerimi linke

e Uriin %78,2'sinde tek basina 6n planda; ekledim, fularh gri iist cok iyiiii”
mekadn stlidyo %38,2, magaza %32,7.
“Mango’nun bu basic bluzuna

® Cadri: %80,0 baglanti veya kaydirma;
bayiliyorum, bence fiyat asiri uygun

%20,0 cagdrisiz. Ton %96,4 notr. r
@ 12 video kreatifin %33,3'linde konugsma
var; anlatim ¢odunlukla ekran yazisiyla

yapiliyor.

“Mango en ¢ok sevilen ¢antasinin krem
rengi stokta”

“Bu gémlek ara ara soruluyor ben de
¢ok seviyorum tonunu. Simdi stogunu
gordiim.”

® 55 story’nin 9'unda ekran yazisi reklam
veya isbirligi ifadesi iceriyor.
@ 7 story stok notu, 9 story fiyat veya TL
bilgisi veriyor.
e Fiyat dili dvgliyle birlikte geciyor: 'fiyati
cok iyi', "asir uygun'.
iCERIK KURGULARI

e Uriin gorseli » ekran yazisi (iiriin, fiyat,
renk) - Mango baglantisi.
o Deneme: kiirk veya paltoyu giyme -

beden ve kalip notu -+ baglanti. VERI NOTU

e Stok haberi: 'stokta’ notu - renk veya o Sayim yalniz Mango baglantisi olan
beden belirtme - baglantiya
yonlendirme.

story'leri kapsar; baglantisiz anmalar
sayllmadi.

® Hacmin %24,1'i tek hesaptan; bu hesabin
Boyner story'leri cok daha fazla (125).

® 53'ten 58'e degisim kiglik bir tabanda ve
story'lerde; hesap tabani genislemesinden
etkilenir.
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 50

Gantanin kiiglik boyunun yeni
sezonda yeniden geldigini anlatan
video story; Uretici 50 19-25
Ekim'de 5 Mango story'si paylasti.

Uretici 51

Ceketin beden ve stok durumunu
'baska platformlarda olmayan
modeller burada’ diyerek veren
story.

Uretici 52
Basic bluz igin 'fiyati asiri uygun’
diyen, fiyat 6vglilii story.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - IGERIK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE CIKAN HASHTAG'LER : iGERiIK

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Ek icgoruler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

*k

HAFTALIK DEGiSiM: STORY'LERDEN GELiIYOR

Boyner'in hesap-igerik satiri 12-18 Ekim'deki
382'den 19-25 Ekim'de 506'ya (%32,5), Zara'ninki
126'dan 179'a (%42,1) ciktl; Boyner'in artiginin 117'si,
Zara'nin timu story'lerde.

Ayni eslestirmeyle: Boyner 382 - 506 (story 362 - 479), Zara 126
- 179, Mango 53 - 58, LC Waikiki 180 » 160 (story 70 —» 40, reels
92 - 95). Story'ler 24-26 Ekim'deki hesap tabani
genislemesinden etkilenir.

URETICI YAYILIMI: DAR HESAP, GENiIS TABAN

Boyner iki hesapla 219 igerik Uretti; LC Waikiki ise
102 hesaba yayildi. Zara ve Mango orta olcekli,
tekrar eden hesaplara yaslandi.

Hesap sayisi: LC Waikiki 102, Boyner 68, Zara 50, Mango 29. En
¢ok icerik veren hesap: Boyner'de 125, Zara'da 28, Mango'da 14,
LC Waikiki'de 18.
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Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

HAFTANIN REELS'I

En ¢ok izlenen reels, 20 Ekim'de paylasilan ¢ok
markali Black Friday indirim takvimi oldu. Zebra
desenli zeminde marka, tarih ve indirim orani
tablosu duruyor; video tabloyu sabit karelerle
gosteriyor.

Uretici 36 (189.095 takipgi): 1.118.197 izlenme, 3.260 begeni, 28
yorum; izlenme basina ER %0,29. Tabloda dért markanin da adi
geciyor; firsat hesaplari harig siralama.

LINK VE GAGRI

Cagri markaya gore ayristi: Boyner'de indirim
kodu, Zara ve Mango'da baglanti ve beden-stok
notu, LC Waikiki'de ¢ogunlukla ¢agrisiz anlatim.

Analiz edilen kreatiflerde indirim kodu Boyner %47,7 (n=283);
baglanti veya kaydirma Zara %77,6 (n=161), Mango %80,0
(n=55); cagri yok LC Waikiki %55,3 (n=152).

D -

STORY MI REELS Mi?

Boyner, Zara ve Mango story ile ¢alisti; LC Waikiki
reels agirlikli. Story'lerin 6nemli bélimui Boyner'e
ait: 479 story, dort markanin story'lerinin %63,4'G.

Story payi: Boyner %95,0, Zara %100,0, Mango %100,0, LC
Waikiki %25,0. Toplam 756 story'nin 479'u Boyner; Zara'da 59
story pazar giinline diist.
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

Boyner kreatiflerinin %47,7'sinde indirim kodu ¢agrisi var. Zara story'lerinde beden ve stok notu tekrar ediyor.
Markaniz i¢in kodu tek cumleye indirip urun gorselini one Markaniz icin urun, beden ve stok durumunu tek karede
cikaran story ayrisma saglar. veren story denenebilir.

Mango story'leri canta ve kurk seckisine yogunlast. LC Waikiki reels'lerinde ev ve ¢ocuk anlatimi one ¢ikti.
Markaniz i¢in tek bir urun grubuna odaklanan haftalik segki Markaniz icin urunu ev ortaminda gosteren, fiyat ve yasi
story'si denenebilir. belirten reels denenebilir.

En ¢ok izlenen reels cok markali bir indirim takvimiydi. Boyner'in iceriklerinin %43,5'i iki hesaptan geldi. Markaniz
Markaniz i¢in indirim tarihlerini tek tabloda gosteren kisa icin hesap tabanini genisletmek tek ritme bagimhhgr azaltir.
video denenebilir.
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o Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026 PANEL GORUNUMU

Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.
Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI PERFORMANS
Boyner C %68.5 : . REELS BEGENI + STORY GORUNTULENME ERiISIM
’ MARKA  IGERIK OYNATMA YORUM (MODEL) MODELI

483 igerik - 52 influencer - -1,9 pp

6 ki haft 483

oneekihatta 26.462.274

o Boyner 483 Story - 0 Post - — = o5 R =
or

Zara %25,4 0 Reel Y

179 icerik - 50 influencer - 0,0 pp

onceki hafta 179 8.787.420

Zara 179 Story - 0 Post - — - 179 /179 st -
oy oy o Ol

LC Waikiki ] %6,1 0 Reel v

43 icerik - 23 influencer - +1,9 pp

43 3.487
onceki hafta LC 51 1.107.323 1.160
ot er e 42 Story-OPost-1 1/ 1Reel
Waikiki 1/1 42 / 42 Story 1/1
Reel (%100,0)

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket). Panel katalogunda platform olarak yok: Mango.
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.
Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI) KITLE (YORUM YAPANLAR)

Boyner c 63,5 Boyner Ercek 19
52 SQS'li influencer - Nano 69,8 - Mikro 61,0 - Makro 65,6 - En biiyiik yas grubu: 25-34 %54 - En biiyiik sehir: istanbul %28 - En
Mega 47,2 buyik Ulke: Tlrkiye %93

zara 661  Zara erkec 2
49 SQS'li influencer - Nano 58,2 - Mikro 66,2 - Makro 67,3 En biiyiik yas grubu: 25-34 %52 - En biiyiik sehir: Istanbul %28 - En

blyuk ulke: Tiirkiye %96

LC Waildki

En biiyiik yas grubu: 25-34 %55 - En biiylik sehir: Istanbul %24 - En
Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayitl SQS ortalamasidir (0-100). blyuk ulke: Tiirkiye %97

LC Waikiki L 62,8

23 SQS'li influencer - Nano 64,1 - Mikro 63,7 - Makro 59,4

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
6rneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket). Panel katalogunda platform olarak yok: Mango.
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Rekabet Analizi - Moda perakende - 19 Eki - 25 Eki 2026

Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

*k

VERI s6zLUGU

icerik

Influencer

Takipgi segmenti

Tekrar eden liretici

Reklam beyani

Ortak yayin

Ucretli ortakhik

izlenme

ER

Kesisim

Haber / firsat hesabi

Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen gonderi, reels
veya story.

icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari harig.

Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orta 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1
Mn+.

Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap.

#reklam, #isbirligi, #tanmim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil;
'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notluysa harig); génderi ve reels
icinde.

Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte
yayinladig igerik.

Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi.

Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular.

Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme
basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).

Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

iki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.

YONTEM NOTLARI

e Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Tirkiye saati); Zara ve Mango
yalniz aligveris baglantisiyla eslestirildi, icerikleri baglantili story'dir.

e Donemdeki 104 reels'in 100'l videonun kendisinden analiz edildi.

e Haftalik degisim, ayni eslestirmeyle Uretilen dokuz haftalik seriden; ylizde

yalniz 10 ve Uzeri igerik tabaninda verildi.

e Firsat hesaplarinin icerikleri sayimlara dahildir; is birligi 6rnegi olarak
gosterilmedi.

e Izlenme, begeni ve takipgi degerleri 29 Ekim 2026'daki veri okumasindan
alindi.

e Zaman damgalari Tirkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.

e Birden ¢ok markanin gectidi igerikler her markada ayri sayildi; toplamlar
icerik sayisini asabilir.

e Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak igerikler
hesap basina ayri satirdir.

e Kitle dagilimlari, Greticilerin takipci sayisiyla agirliklandirilmis ortalamadir.
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