Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Moda

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

Nivoshe Pierre Cardin NetWork

Bu rapor, Moda sektoriinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok icerik Uretilen 3
markayi kapsar.

Donemdeki 17 reels'in tamami videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
marka gegen paylasim farkli hesap moda glin

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.
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Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Moda sektorliinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok icerik Uretilen 3 markayi kapsar.

*k

icERIK INFLUENCER STORY PAYI

93 67 %53

7 glin - marka basina 93 atama 6 hesap 2+ markada 93 marka atamasi iginde

A

NA BULGULAR
19-25 Ekim 2026'da li¢ moda markasi 67 hesabin 93 iceriginde yer aldi: Nivoshe 46,
Pierre Cardin 30, NetWork 17.
93 icerigin 17'si reels, 49'u story, 27'si gonderi; Nivoshe'de story %89,1, NetWork'te
gonderi %76,5, Pierre Cardin'de gonderi %46,7.
Haftalik degisim: yalniz Nivoshe yukseldi (12-18 Ekim'deki 14'ten 46'ya) ve yukselis
story'de; NetWork 33'ten 17'ye indi, Pierre Cardin 30'da kaldi.

Haftanin en ¢ok izlenen reels'i Pierre Cardin'de: Yeralti dizisi fragmani, 3.501.232 izlenme.

Pierre Cardin ve NetWork dizi kiyafet hesaplarina yaslandi: story disi iceriklerin 12/23'U
ve 13/16's1 dizi baglantili; 6 ortak hesap var.

Nivoshe'nin 41 story'sinin 39'u 24-25 Ekim'de cikti; konusmasi yaziya dokiilen 10
story'nin 5'inde ikinci Grliin 1 TL kampanyasi anlatiliyor.

Story disi iceriklerde reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) Pierre Cardin'de
%43,5, NetWork'te %37,5; Nivoshe'nin 5 reels'inin 4'linde.

D -

EN BUYUK HACiIM

Nivoshe

46 icerik - 36 influencer

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Format: Nivoshe story agirlikh (%89,1), NetWork génderi
(%76,5); Pierre Cardin lgce bollinliyor: gonderi %46,7, reels
%30,0, story %23,3.

e Olcek: medyan takipgi Nivoshe'de 234.336, NetWork'te
114.652, Pierre Cardin'de 70.662.

e Medyan reels izlenmesi: NetWork 21.643 (3 reels), Pierre
Cardin 7.004 (8), Nivoshe 6.496 (4).

e Tekrar eden hesaplar iceriklerin NetWork'te %47,1'ini,
Nivoshe'de %37,0'ini, Pierre Cardin'de %30,0'ini tasidl.

e Ortak hesap yalniz Pierre Cardin-NetWork arasinda (6);
Nivoshe'nin diger iki markayla ortak hesabi yok; haber ve
firsat hesaplari harig.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

iGERIK FORMAT KARISIMI MAKRO+MEGA TEKRAR EDEN REKLAM ORTAK MEDYAN REELS  MEDYAN ER GONDERI  MEDYAN ER REELS
MARKA 7 G INFLUENCER  STORY - REELS - GONDERI iGERIK PAYI URETiCi PAYI BEYANI YAYIN iZLENME TAKIiPCI BASINA iZLENME BASINA
. .| J o o 0 o o
Nivoshe 46 36 %89 - %11 - %0 %45,7 %37,0 %80,0 %2,2 6.496 n=4 — n=0 %4,16 n=3
. . G
Pierre Cardin 30 25 %23 - %30 - %47 %26,7 %30,0 %435 %133 7.004 n=8 %0,24 n=10 %2,48 n=7
NetWork 17 12 :6 %18 - %76 %29,4 %47,1 %375 %11,8 21,6 Bn=3 %0,47 n=9 %2,19 n=2

@ Story @ Reels Gonderi

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format ve makro+mega payi igerik bazinda; makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: donemde markayi 2+ kez paylasan hesaplarin Urettigi igerik orani. Reklam beyani:
#reklam / #isbirligi / #tanitim etiketi tasiyan génderi ve reels orani; hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram

ortak yazar (co-author) ézelligiyle yayinlanan icerik. izlenme yalniz reels igin. ER = (bedeni + yorum) oran, iki ayr medyan: génderide takipgi basina, reels'te izlenme basing; iki deger farkli paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n =
medyana giren igerik; begeni sayisi gizli icerikler harig.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 3/24
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Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

VERI KAYNAGI

Starlecta'nin izledigi Tlirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 giin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

Toplam 93 icerik, 67 farkli hesap; birden ¢ok markanin gegtigi 0 icerik her markada
ayri sayildi.

Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

Markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi; 19-25 Ekim'de cikarilan icerikler:
Nivoshe 1 (1 reels); Pierre Cardin 1 (1 story).

MEDYA ANALizi

*k

83 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gorseller dogrudan, videolar agilig
karesi ve 4 karelik 6zetle.

Donemdeki 17 reels'in famami videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, agilis
karesi ve ses. Konusma iceren 22 videonun sesi yaziya dokuldi; iletisim dili bu
dokiimlerden ve aciklamalardan alindi.

Her kreatif igin igerik tird, ton, Griin yerlesimi, mekan, lreticinin kamerada olup
olmadigl, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi.

Ayni gorselin farkli hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Markalar,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; markanin kendi hesabi ve firsat hesaplari harig) en
cok icerigi olan ilk 3 marka olarak secildi. Sik eslesen hesaplar:

Nivoshe @nivoshe
Pierre Cardin @pierrecardintr, @pierrecardin

NetWork @networkonline

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

e Evren tiim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. izlenen hesap sayisi son 9
haftada arth, haftalik egilimler yon gosterir.

e Story igeriklerinde goruntrliik icerik sayisiyla 6l¢iiliir; reklam beyani ve performans
godnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

e Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler
bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

e Marka adinin gegmesi Ucretli is birligi kaniti degildir.

e izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin génderi ve reels'leri 90
gtin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story
sayilar haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 4/ 24
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Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

IGCERIK SAYISI VE PAYI - N = 93 MARKA ATAMASI FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI

Nivoshe D 46 %495 Nivoshe O D 46
Pierre Cardin CEIIIIININNNNNNNNNND 30 %32,3 pierre cardin (I IETIENINENE 47 30
NetWork D 17 %183 NetWork g 76 17
INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 73 MARKA-HESAP GiFTi @ Story @ Reels Gonderi

Nivoshe D 36 %493

TAKiPGi SEGMENTI, iCERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI
i in G 9 ;
Pierre Cardin 25 %342 Nivoshe AT Ty o

NetWork ) 12 %164 . .
: Pierre Cardin 10 s e
Network T & R

Nano <10 B Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B @ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 5/24



o Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Nivosheus tekil icerik / 7 g - 102 hesap-igerik Pierre 30 tekil igerik / 7 g - 173 hesap-igerik NetWorkai7 tekil icerik / 7 g - 133 hesap-igerik
satiri / 9 hafta Cardin satirt / 9 hafta satiri / 9 hafta
46 33
30
23 16
15
Eyl Eki Eyl Eki
Eyl Eki
Zirve: 19 Eki haftasi, 46 hesap-icerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 33 hesap-igerik satiri

Zirve: 12 Eki haftasi, 30 hesap-igerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarlh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil igerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 408 hesap-igerik satiri. Her panelin dikey
dlcegi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayr ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni
hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/24
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Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLIK URETiciI BEYAN VE MARKA BAGLANTISI PAYLASIM GUNU
. REKLAM ORTAK MARKA  UCRETLI
Nivoshe L] %37 MARKA ETIKETi YAYIN ETIKETE ORTAKLIK N Pzt Sal Gar Per Cum Cmt Paz  Soat
7 / 36 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 3 igerik tek ) Nivoshe 0 2 2 4 2 15 . m
hesaptan Nivoshe am» %80 %2 %0 %0 5
Pierre Cardin 9 . . i i :
G %30 Pierre Cardin %44 %13 %53 %0 23 Plerre Cardin | '3y NS . 11
4 / 25 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 3 icerik tek
hesaptan NetWork %38 %12 e %88 %0 16 NetWork 12 . 24 6 0 6 6
Network (N %47 ) | - .
3/ 12 hesap 2+ kez paylasti - en cok 4 icerik tek Reklam etiketi: #reklam/#isbirligi/#tanitim (hediye “Ucretsiz Satir igi ylizde: igeriklerin haftanin gtinlerine dagiimi (TSI).
hesaptan #treklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), gonderi+reels iginde (n). Koyu hiicre markanin en yogun gtinleri; son stitun en yogun
Ortak ka etiketi ve Inst licretli ortaklik etiketi tii saat. n = markanin 7 glinltk icerik sayisi (Nivoshe 46 ...
@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri Tek seferlik . r 9 yqy!n, marka etiketl ve tnstagram ucretl orfaxdix ehiket Tum
icerikler iginde. NetWork 17).

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 7/ 24
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Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI

Nivoshe Pierre Cardin NetWork

Nivoshe a
Pierre Cardin u 6
NetWork 6 n

Kosegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayl da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat
hesaplari harig; n = 63 hesap, 6 hesap 2+ markada.

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

DOGRUDAN RAKiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Pierre Cardin - NetWork 6 ortak
Uretici 01, Uretici 02, Uretici 03, Uretici 04, Uretici 05

KARSILASTIRMA 03

BIRDEN GOK MARKAYI PAYLASAN DUZENLiI URETICILER - iCERIK SAYISI

Uretici 01 275 B takipci

Pierre Cardin 1 NetWork 1

Uretici 02 268 B takipci

NetWork 2 Pierre Cardin 1

Uretici 03 181 B takipgi

Pierre Cardin 1 NetWork 1

Uretici 04 121 B takipgi
Pierre Cardin 2 NetWork 1

Uretici 05 70,7 B takipci

NetWork 4 Pierre Cardin 1

8/24
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Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU

Nivoshe . £ nl 2
pierre carcin (I . T
Network (T BN BT

@ Yasam viogu Deneme / kombin @ Kutu aciisi @ Estetik Griin gekimi @ Etkinlik

Diger

URUN YERLESIMi

- n D
pierre cardin - QR - EECEED
Network )

Elde Grin @ Arka planda Diger

Nivoshe

@ Uriin odakta

n=36
n=30
n=17

n=36
n=30

n=17

GIFN 04

TON

Nivoshe

T
pirre Cardin

)
20 [ | ] n=30

Nework QT B -
@ Noir Bilgilendirici @ Eglenceli / mizahi @ Romantik @ Sicak / aile Diger

MEKAN

Nvoshe QN . ST T —

pirre Cardin ST |
Nework QU - BT -

@ Stidyo Ev @ Dismekdn @ Arac @ Kafe / restoran Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gorseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 97/ 24
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GIFN 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR)

8
pierre Carcin (D
Nework (T

@ Yuz gérintyor

Nivoshe

Yalniz eller Diger

DONEM / VESILE

T s D
pirre Corcin > D
Nevwork QI D

Yeni Uriin lansmani @ Tatil / seyahat @ Futbol magi Diger

Nivoshe

@ Vesile yok

n=36
n=30

n=17

HAREKETE GAGRI

Nivoshe - 75
Pierre Cardin o S
Network (I R D

@ Yok indirim kodu @ Markayi takip @ Link / kaydirma Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 10/ 24



X" Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Nivoshe

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

46 36 %89 - %11 - %0 6.496 — %4,16 %80

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =4 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 5 - ortak
n=0 n=3 yayin %2

OZET

Nivoshe 19-25 Ekim'de 36 hesabin 46 iceriginde
yer aldi; iceriklerin %89,1'i story ve 41 story'nin
39'u 24-25 Ekim'de c¢ikt.

o Nivoshe 19-25 Ekim 2026'da 36 hesabin 46 igeriginde
yer aldr: 41 story, 5 reels; gonderi yok.

-

@ 41 story'nin hepsi Uriin baglantisiyla eslesti; 39'u 24-25

‘ Ekim'de paylasildi.

o Iicerik sayisi 12-18 Ekim'deki 14'ten 46'ya ¢ikt; artig
story'den (14'ten 41'e), reels O'dan 5'e.

Uretici 08 Uretici e Iceriklerin %45,7'si makro ve mega hesaplardan;
1.636 izlenme * 24 Eki medyan takipgi 234.336.

Uretici 06
13,6 B izlenme - 25 Eki

® Analiz edilen 36 benzersiz kreatifin %75,0'Inda indirim
cadrisi var.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKipP¢i IGERIK
Uretici 16 Tesettiir modasi 306 B 3
Uretici 17 Belirsiz 174 B 3
Ureticifll Uretici 13 Uretici 15 .
1,2 Mn takipgi« 25 Eki 142 izlenme - 22 Eki 1,0 Mn takipgi® Uretici 09 Guzellik 159 B 3
Uretici 12 Belirsiz 1,1 Mn 2
Uretici 18 Tesettiir modasi 380 B 2

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 11/ 24
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Nivoshe - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA
Agiz spreyi ve ikinci iiriin 1 TL kampanyasi
24-25 Eki 2026

Konusmasi yaziya dokdlen 10 story'nin 5'inde kampanya
(ikinci Griin 1 TL, iki al bir 6de), 7'sinde adiz kokusu ve sprey

KAMPANYA

Kargo agcilist: kisisel bakim kutusu
22-25 Eki 2026

5 reels'in 4'4 marka kutusunu agiyor; dis beyazlatma jeli ve
agiz bakim spreyi sirayla gosteriliyor.

KAMPANYA
Biiyiik hesaplardan story dalgasi
24-25 Eki 2026

39 story iki glinde yayildi; aralarinda 1.239.724 ve 1.147.565
takipgili hesaplar var.

konusuluyor.

Uretici 09 A§iz ve ayak bakim spreyini, ikinci Giriin 1 TL
kampanyasiyla anlatan story.

Uretici 08 ! g

Uretici 11 En biiyiik hesaplardan (1.239.724 takipgi) tiriin baglantil

Uretici 08 Dis beyazlatma jeli ve adiz bakim spreyini kutudan
cikarip anlatan reels; 1.636 izlenme. story.
Uretici 07 'Yeni kargom geldi' diyerek kutuyu agan reels; 11.356 Uretici 12 1.108.715 takipgili hesabin {iriin baglantili story'si.

izlenme, izlenme basina ER %6,86.

Uretici 10 Agiz kokusu spreyini ve iki al bir de kampanyasini
anlatan story.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 12/ 24
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Nivoshe - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

36 hesabin iceriklerinin %45,7'si makro ve
mega hesaplardan; nano %2,2, mikro
%6,5.

7 hesap (%19,4) 2 kez veya daha fazla
paylasti ve igeriklerin %37,0'in1 tasidi; en
fazla 3 icerik.

En bliylik hesaplar: Uretici 11 (1.239.724),
Uretici 14 (1.147.565), Uretici 12 (1.108.715,
2 story).

Pierre Cardin ve NetWork ile ortak hesap
yok; en sik paylasanlar Uretici 16, Uretici
17 ve Uretici 09 (3'er story).

Hesap kategorileri daginik: %16,7 teknoloji
ve egitim, %11,1 ebeveynlik, %8,3 gtizellik,
%27,8 bilinmiyor.

PLATFORM VE FORMAT

*k

41 story, 5 reels; story payi %89,1.
Pazar glinii igeriklerin %73,9'u paylasildi
(25 Ekim'de 33 story); en yogdun saat
22:00.

Medyan reels izlenmesi 6.496 (4 reels);
izlenme basina medyan ER %4,16 (n=3).

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 36 kreatifin %58,3'i deneme
ve inceleme, %11,1'i kutu agilisi; Griin
%72,2'sinde elde.

e Kreatiflerin %75,0'Inda indirim ¢agrisi,

%13,9'unda link veya kaydir; %8,3'linde
cagri yok.

® %58,3'li evde, %16,7'si arabada cekildi;

videolarin %78,3'linde yliz, %21,7'sinde
yalniz eller goriniiyor (n=23).

o Ton %52,8 ndtr, %30,6 bilgilendirici, %13,9

espirili.

iCERIK KURGULARI

e Kargo agcilisi: kutuyu gésterme — urlinleri

sirayla tanitma - dis beyazlatma jeli ve
adiz spreyi.

e Story: kisa konusma - agiz spreyini

kullanma - sepete iki Giriin ekleme ve
ikinci GrGintin 1 TL'ye gelmesi.

e Giillis mesaji: 6zgiiven ve dis beyazligi

etrafinda kisisel anlatim (Uretici 06).

iLETiSiM DiLi
Gunliik konusma dilinde, fiyat avantajini

ve agiz kokusu ¢6ziimUnu 6ne ¢ikaran
satis dili.

I “Kocaman gliliimseme sebebim”

“Bakim rutinimi bir Ust seviyeye
tasiyacak yeni kargom geldi!”

I “Sepete iki tane ekliyorsun.”

“benim en sevdigim agiz bakim spreyi
sikacaksin kurtulacaksin”

@ Konusmasi yaziya dokiilen 10 story'nin
5'inde kampanya, 7'sinde agiz kokusu ve
sprey anlatiliyor.

@ Story'lerde caption yok; 31 benzersiz
story'nin 10'unda konusma yaziya
dokaldi.

o 5reels'te #reklam 3, #isbirligi 2 kez
geciyor.

VERI NOTU

® 41 story'nin 39'u 24-25 Ekim'de; hesap
tabani genislemesi nedeniyle haftalik
story artigi marka biliylimesi olarak
okunmamali.

@ Story'lerde begeni, izlenme ve caption
yok; 41 story'den 31'i benzersiz kreatif
sayild.

@ Reels tabani kiiglik: izlenme 142 ile 13.591
arasinda, ER yalniz 3 reels'ten.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 06

Markanin en gok izlenen reels'i
(13.591 izlenme): gllimseme ve dis
beyazligi etrafinda #reklam
anlatimi.

Uretici 07

Kutu agllisi reels'i: 11.356 izlenme,
765 bedeni, 14 yorum; izlenme
basina ER %6,86.

Uretici 08
Dis beyazlatma jeli ve adiz spreyini
tek tek tanitan kutu agilisi reels'i.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK
#nivoshe 5 #agizbakimi 1

#bakimrutini 1 #bakimonerileri 1
#ciltbakimi 1 #disbeyazlatma 1

Haber ve firsat hesaplari harig.
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v Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026

Pierre Cardin

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERIK -7 G

30 25

19-25 Ekim 2026

INFLUENCER

FORMAT

%23 - %30 - %47

story - reels - gonderi

Uretici 20
2.494 izlenme - 2

Uretici 19
3,5 Mn izlenme - 21 Eki

Uretici 01
275 B takipgi - 22

Gonderi

Uretici 25
ER %1,9 takipci basina - 22 Eki

Uretici 23
12,4 B izlenme - 25 EKI

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

Uretici 21
ER %0,3 takipg

Gonderi

MEDYAN REELS iZLENME

7.004

n = 8reels

Uretici 03
ER %0,8 takipgi basind

ER - GONDERI

%0,24

medyan, takipgi basina -
n=10

Uretici 22
2.008 izlenme - 24 Eki

ER %0,2 takip

a

ER - REELS

%2,48 %44

medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 23 - ortak
n=7 yayin %13

REKLAM BEYANI

OZET

Pierre Cardin 19-25 Ekim'de 25 hesabin 30

iceriginde yer aldi; story disi 23 icerigin 12'si

Yeralti dizisine baglh.

@ Pierre Cardin 19-25 Ekim 2026'da 25 hesabin 30
iceriginde yer aldi: 14 gonderi, 9 reels, 7 story.

o Story disi 23 icerigin 12'sinde Yeralti dizisi gegiyor: 10 dizi
kiyafet génderisi ve 2 fragman reels'i.

e Uretici 19'nin iki fragman reels'i 3.501.232 ve 3.363.199
izlendi; markanin ortalama reels izlenmesi 861.613,
medyani 7.004.

o Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 30 ile ayni kaldi (30 - 30);
gonderi 12'den 14'e giktl, reels 12'den 9'a indi.

o 5icerik firsat hesaplarindan (2 reels, 3 story); sayima
dahil, is birligi olarak okunmadi.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORi TAKiPG¢iicERIK
Uretici 23 Glizellik 21,7B 3
Uretici 19 Belirsiz 487 B 2
Uretici 04 Sokak modasi & liiks 121 B 2
Uretici 27 firsat  Aligveris & firsat 9.447 2
Uretici 24 Moda & stil 468 B 1
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X*  Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Pierre Cardin - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA
Yeralt dizisi ortakligi Dizi kiyafet gonderileri Uriin gosterimi: makyaj kalemleri ve sal
21-24 Eki 2026 21-22 Eki 2026 23-24 Eki 2026
Uretici 19 dizi fragmanlarini 'Pierre Cardin ile Yeralt’'nda’ Dizi kiyafet hesaplari Ceylan karakterinin kombinlerini Kiiclik hesaplar markanin makyaj kalemlerini ve salini paket
climlesi ve #reklam ile paylasti; kareler bolim duyurusunu paylasti; Yeralti gegen 12 igerigin 6'sinda 'reklam degil’ tiirl agllist ile hazirlanma videosunda gésterdi.
gosteriyor. not var.

. - '
i l.
Uretici 19 Uretici 19 Uretici 21
Uretici 19 Dizi fragmani reels'i; 3.501.232 izlenme, izlenme basina Uretici 01 Kazak ve etek kombinini marka etiketi ve #reklam ile Uretici 20 Makyaj kalemlerini paket agilisinda tek tek deneyen
ER %3,16. paylasan génderi. reels; 2.494 izlenme.
Uretici 19 ikinci fragman reels'i; 3.363.199 izlenme, izlenme basina Uretici 21 Ceylan'in kazak ve etek kombinini anlatan génderi; Uretici 22 Pierre Cardin saliyla hazirlanmayi gésteren #reklam
ER %3,31. 1.044 begeni. reels’i; 2.008 izlenme.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 15/ 24



v Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026

Pierre Cardin - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

® 25 hesabin %40,0't moda ve stil, %16,0"1
aligveris firsati kategorisinde; medyan
takipgi 70.662.

@ En blyiik hesap Uretici 19 (486.698
takipgi), 2 reels; Uretici 24 (467.732) story
paylasti.

e Iceriklerin %26,7'si makro hesaplardan;
mega hesap yok. 4 hesap (%16,0)
iceriklerin %30,0'ini1 tasidi, en fazla 3 icerik.

® NetWork ile 6 ortak hesap var (haber ve
firsat hesaplari harig); Nivoshe ile yok.

® 4 icerik ortak yazarh (%13,3); ortak

yazarlar arasinda Uretici 28 ve Uretici 19
var.

PLATFORM VE FORMAT

® 14 gonderi, 9 reels, 7 story; gonderi payi
%46,7 ile en ylksek tir.

@ Gonderilerde medyan ER takipgi basina
%0,24 (n=10); reels'te izlenme basina
%2,48 (n=7).

@ Enyodun giin persembe (%33,3), saat
19:00; 22 Ekim'de 10 story disi icerik
yayimlandi.

KREATIF YAKLASIM

@ Analiz edilen 30 kreatifin %50,0'1 yasam
vlogu, %36,7'si deneme ve inceleme; Urin
%60,0'Inda ana plan.

o Kredtfiflerin %56,7'si stlidyo, %20,0'1 ev
ortaminda; videolarda yiiz 11 érnegdin
tamaminda gériiniyor.

o Ton %73,3 nétr, %20,0 bilgilendirici;
kreatiflerin %20,0't yeni Uriin lansmani
olarak okundu.

o Cagdrr: %56,7'sinde yok, %20,0'sinda
markayi takip et, %16,7'sinde indirim
kodu.

iCERIK KURGULARI

e Dizi fragmani: bolim sahnesi -+ ekranda
yayin saati duyurusu - caption'da marka
climlesi ve #reklam.

o Kiyafet dékiimi gdnderisi: karakter
gorseli - parca listesi - boliim yorumu
sorusu.

e Kutu acilisi: makyaj kalemlerini tek tek
gosterme - renk denemesi (Uretici 20).

iLETiSiM DiLi

Dizi karakterinin kombinini parca parca
anlatan notr, katalog gibi dil; tcretli is
birligi olup olmadigini belirtiyor.

I “Pierre Cardin ile Yeralt'nda”

“Yeralti dizisindeki Ceylan karakterinin
kombin detaylari geldi.”

I “Ucretli isbirligi yoktur.”

“Bana bir sey olursa benim yerime sen
gececeksin...”

o Yeralti gegen 12 icerigin 6'sinda ‘reklam
degil’ veya 'Ucretli isbirligi yoktur' notu
var.

@ 30 icerigin 16'sinda (%53,3) marka hesabi
etiketli.

o Firsat hesaplari fiyat ve pazaryeri yazan
caption'larla paylasiyor; is birligi dedil,
baglam olarak sayildi.

VERI NOTU

e Ortalama reels izlenmesi 861.613, medyan
7.004: tablo iki fragman reels’ine
dayaniyor.

e 5 firsat hesabi igerigi ve marka adi gegen
tasarimcl evi reels'i sayima dahil;
kampanya degil.

o Eslesme etiket ve ada dayali; adin
gecmesi is birligi kaniti degil.
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 19

Haftanin en ¢ok izlenen reels'i
(3.501.232 izlenme): Yeralti
fragmani, ekranda '‘Carsamba 20.00
yeni bolim'.

Uretici 19

ikinci Yeralt fragmani: 3.363.199
izlenme, 105.675 begeni, 5.643
yorum.

Uretici 20

Makyaj kalemlerini paket agilisinda
deneyen reels; 'reklam degil’ notlu,
2.494 izlenme.

i

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@pierrecardintr 15 @pierrecardin 1

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#yeralh 11 #devrimozkan 6

#pierrecardin 4 #devrimozkan 3
#ceylan 2 #dizikiyafetleri 2

Haber ve firsat hesaplari haric.

16 / 24



N Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026

NetWork

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERIK -7 G

17 12

19-25 Ekim 2026

INFLUENCER FORMAT

%6 - %18 - %76

story - reels - gonderi

Uretici 01
275 B takipgi - 2

Uretici 30
ER %14,0 taki

Uretici 29
41,7 B izlenme - 20 Eki

Gonderi

ER %10,6

A+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

ER - GONDERI

%0,47

medyan, takipgi basina -
n=9

MEDYAN REELS iZLENME

216 B

n =3 reels

Uretici 31
18,6 B takipgi - 19 Eki

[ concer

Uretici 05
ER %0,5 takipgi

-

Uretici 02
R %0,3 takipgi bas

Uretici 35
1,0 Mn takipgi - 19 Eki

a

ER - REELS

%2,19 %38

medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 16 - ortak
n=2 yayin %12

REKLAM BEYANI

OZET

NetWork 19-25 Ekim'de 12 hesabin 17
iceriginde yer aldi; story disi 16 icerigin 13"l
dizi kiyafet anlatimu.

o NetWork 19-25 Ekim 2026'da 12 hesabin 17 iceriginde
yer aldi: 13 gonderi, 3 reels, 1 story.

e Story disi 16 igerigin 13'linde Uzak Sehir, Tuzlu Kahve
veya Gliller ve Glinahlar dizisinin kombini anlatiliyor.

o Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 33'ten 17'ye indi; diisiis
story'de (18'den 1'e), gonderi 15'ten 13'e.

o Uretici 05 4 gdnderiyle en sik paylasan hesap; tekrar
eden 3 hesap igeriklerin %47,1'ini tasidi.

@ En cok izlenen reels, Uretici 29'in (1.142.630 takipgi)
Kapadokya videosu: 41.712 izlenme.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiPci icerik
Uretici 05 Moda & stil 70,7 B 4
Uretici 02 Moda & stil 268 B 2
Uretici 31 Moda & stil 18,6 B 2
Uretici 29 Glizellik 1,1 Mn 1
Uretici 35 Moda & stil 1,0 Mn 1
17/ 24
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N Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026

NetWork - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

Dizi kiyafet anlatimi: Uzak Sehir ve Tuzlu
Kahve

KAMPANYA

Oyuncu kombininde parga kiinyesi
19-20 Eki 2026

KAMPANYA

Kapadokya ¢ekimi: NetWork Effect
20 Eki 2026

19-25 Eki 2026 Mega hesap, Kapadokya'da mont, ceket ve sapka

kombinlerini konusmasiz bir reels'te gosterdi.

Oyuncu stil hesaplari Uzak Sehir kombinini par¢a parga
Dizi kiyafet hesaplari karakter kombinlerini paylasip yazdi; NetWork gomlegdi caption’da marka etiketiyle

NetWork pargalarini etiketledi; Derin'in mirdim takimi gegiyor.

NetWork'ten diye yazildi.

Uretici 29 Kapadokya'da giin dogumu ve (i kombin; 41.712
izlenme, izlenme basina ER %0,78.

Uretici 05

Uretici 30 Gémlegi NetWork etiketiyle yazan stil génderisi; 1.812
begeni, takipgi basina ER %14,05.

Uretici 01 Tuzlu Kahve'de Derin'in miirdiim takiminin NetWork'ten
oldugunu yazan, linki story'ye ekleyen génderi.

Uretici 05 Tuzlu Kahve'nin bdliim kombin detaylarini #reklam ile Uretici 31 Uzak Sehir'de Alya'nin Gistiinii 'reklam’ notuyla yazan
paylasan gdnderi; 386 begeni. gonderi.
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Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026

NetWork - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

12 hesabin %33,3'G mikro, %33,3'(i mid,
%16,7'si makro, %16,7'si mega; nano yok.
Medyan takipgi 114.652.

Dizi kiyafet hesaplari agirlikta: Uretici 05
4, Uretici 02 2, Uretici 31 2 igerik.

Mega hesaplar: Uretici 29 (1.142.630) reels,
Uretici 35 (1.012.673) story paylasti.

Pierre Cardin ile 6 ortak hesap var ve
hepsi dizi kiyafet hesabi; Nivoshe ile yok.
Hesaplarin %58,3'i moda ve stil
kategorisinde; %75,0' kadin.

PLATFORM VE FORMAT

*k

13 gonderi, 3 reels, 1 story; gonderi payi
%76,5.

Gonderilerde medyan ER takipgi basina
%0,47 (n=9); reels'te n=2, bu ylizden tek

basina yorumlanmadi.

En yodun giin sal (%47,1), saat 13:00; 20
Ekim'de 8 icerik yayimlandi.

KREATIF YAKLASIM

@ Andaliz edilen 17 kreatifin %76,5'i yasam

vlogu, %11,8' kutu acilisi, %11,8'i tGrin
gekimi.

Urlin kreatiflerin %76,5'inde ana plan;
%64,7'si stlidyoda, %23,5'i sokakta gekildi.
Ton %82,3 notr; ¢cagr %52,9'unda yok,
%35,3'inde markayi takip et, %11,8'inde
link veya kaydir.

Gonderilerde karakter gorseli ve parga
listesi; reels'te konusmasiz manzara ve
kombin gegisi.

iCERIK KURGULARI

® Gonderi kaydirmasi: karakter gorseli -

parca listesi marka etiketiyle - bolim
yorumu sorusu.

Oyuncu stil génderisi: sezon kombini -
parca parca marka etiketi (Uretici 30).

Reels: Kapadokya manzarasi - atli, safari
ve sehir kombinleri; konugma yok (Uretici
29).

iLETiSiM DiLi

Parca adini, bolim numarasini ve karakter
adini sayan nétr, katalog gibi dil.

“Tuzlu Kahve’nin sevilen karakteri
Derin’in dolabini sizin igin derledik!”

“Uzak Sehir’in yeni boliim kombin
detaylar geldi!”

“Uriin linkini hikayeye eklemistik bile”
“Cappadocia, by NetWork Effect”

Story disi 16 igerigin 6'sinda reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim); 3'inde
'reklam degil’ benzeri not.

17 icerigin 15'inde (%88,2) marka hesabi
etiketli; 2 icerik ortak yazarl.

Caption'larda dizi adi ve bélim numarasi
one cikiyor: 'Uzak Sehir 69. bolim
kombinleri'.

VERI NOTU

Medyan reels izlenmesi 21.643 yalniz 3
reels'e dayaniyor; bu reels'in caption’i
norobilim, marka yalnizca etiketli.
12-18 Ekim'deki 33 icerigin 18'i story'di;
haftalik diistis story'den geldi, hesap
tabani genislemesiyle kiyaslanamaz.

Dizi kiyafet hesaplarindan bazilari ‘'reklam
degil' diyor; etiketli icerik is birligi kaniti
degil.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 29

Haftanin en ¢ok izlenen NetWork
reels'i (41.712 izlenme):
Kapadokya'da li¢ kombin,
konusmasiz.

Uretici 30

En ytliksek takipgi basina ER
(%14,05): oyuncu stil gonderisi,
goémlek NetWork etiketiyle yazilmis.

Uretici 01

Tuzlu Kahve takimini NetWork'e
baglayip linki story'ye ekleyen
goénderi.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK
@networkonline 16

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#edaece 5 #tuzlukahve 5

#uzaksehir 5 #kombindnerileri 4

#sahrasas 3 #sinemlinsal 3

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026

Ek icgoruler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

*k

HAFTANIN YUKSELEN MARKASI: NIVOSHE,
STORY'DE

Nivoshe'nin icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 14'ten 19-
25 Ekim'de 46'ya ¢iktl. Artis story'den geldi (14'ten
41'e); reels 0'dan 5'e c¢ikti.

iki hafta ayni eslestirmeyle sayildi: Nivoshe 14 — 46, Pierre
Cardin 30 - 30, NetWork 33 - 17. 41 story'nin 39'u 24-25
Ekim'de; story'ler hesap eklendigi glinden itibaren var, haftalar
birebir kiyaslanamaz.

URETICI YAYILIMI: BUYUK HESAPLAR VE
TEKRAR

Nivoshe iceriklerinin yarisina yakinini makro ve
mega hesaplardan aldi; Pierre Cardin'de bu pay
dortte bire yakin.

Hesap sayisi: Nivoshe 36, Pierre Cardin 25, NetWork 12. Makro ve

mega icerik payr: Nivoshe %45,7, NetWork %29,4, Pierre Cardin
%26,7.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

HAFTANIN REELS'I

21 Ekim'de paylasilan Pierre Cardin reels'i haftanin
en ¢ok izleneni oldu. Video Yeralti dizisinin bolim
fragmani; kareler 'Carsamba 20.00 yeni bolim’
duyurusunu gosteriyor, marka caption'da geciyor.

Uretici 19 (486.698 takipgi): 3.501.232 izlenme, 105.689 begeni,
4.848 yorum; izlenme basina ER %3,16. Caption 'Pierre Cardin ile
Yeralt'nda’ ve #reklam.

Dizi BAGI: YERALTI, UZAK SEHIR, TUZLU
KAHVE

Pierre Cardin ve NetWork, TV dizilerinin kiyafet
hesaplari lizerinden goriindi. iki markanin 6 ortak
hesabinin tamami dizi kiyafet anlatiyor.

Story disi igeriklerde dizi gegisi: Pierre Cardin 23'lin 12'si (Yeralt),
NetWork 16'nin 13'U. Pierre Cardin'de 12 igerigin 6'sinda 'reklam
degil’ tirl not var.

D -

STORY Mi, REELS Mi?

Nivoshe story'ye, NetWork gdnderiye yaslandi;
Pierre Cardin gonderi, reels ve story arasinda
boliindl. Nivoshe'nin story'leri iki gline yigildi.

Reels pay:: Pierre Cardin %30,0, NetWork %17,6, Nivoshe %10,9.
Story pay:: Nivoshe %89,1, Pierre Cardin %23,3, NetWork %5,9.

SATIS GAGRISI: NiVOSHE INDiRIMDE,
DiGERLERI DEGIL

Nivoshe story'lerde kampanya ve fiyat climlesiyle
satisa yoneldi; Pierre Cardin ve NetWork
iceriklerinin cogunda cagri yok ya da markayi
takip et.

indirim cagrisi: Nivoshe 36 kreatifin %75,0'1, Pierre Cardin 30'un
%16,7'si. Cagri yok: Pierre Cardin %56,7, NetWork %52,9 (17).
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

Nivoshe story'lerde ikinci Grunu 1 TL'ye getiren kampanyayi Haftanin en ¢ok izlenen reels'i bir dizi fragmaniydi. Markaniz
anlatti. Markaniz i¢in fiyat avantajini tek cimlede sdyleyen icin dizi ve yayin saatine bagli igerik buyuk kitleye ulasma
kisa story'ler denenebilir. yolu olabilir.

Dizi kiyafet hesaplari pargalar etiketledi ve linki story'ye Nivoshe iki glinde 39 story'yi blyuk hesaplara yaydi.
tasidi. Markaniz igin parga listeli gonderi is birligi denenebilir. Markaniz icin story dalgasini reels anlatimiyla desteklemek
igerigin 6mrunu uzatabilir.

° Nivoshe'nin kutu acilisi reels'leri kiiguk hesaplardan geldi Pierre Cardin'de Yeralti gecen 12 icerigin 6'sinda ‘reklam
(142-13.591 izlenme). Markaniz igin PR kutusu blylk story ve degil' notu var. Markaniz igin Griin gonderimi ve anlatim
kucguk reels'le katmanlanabilir. ayrimini net yazmak guveni korur.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms




v Rekabet Analizi - Moda - 19 Eki - 25 Eki 2026

Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar

yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tUm igerik turleri

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI

Nivoshe G

42 icerik - 32 influencer - +31,4 pp
onceki hafta

Pierre Cardin

24 igerik - 20 influencer - -6,7 pp
onceki hafta

NetWork ap

17 icerik - 12 influencer - -24,7 pp
onceki hafta

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

%50,6

%28,9

%20,5

PERFORMANS
. . REELS
MARKA iCERIK
OYNATMA
42
Nivoshe 41 Story - 0 Post- —
1 Reel
. 24 6.888.352
Plerre 7 St 13Post: 4 /4 Reel
) ry - .
Cardin o °* ee
4 Reel (%100,0)
17 65.611
NetWork 1Story - 13 Post-3 3/ 3 Reel
Reel (%100,0)

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

BEGENI +
YORUM

226.851
13 /17 - 4 gizli

begeni

7.725
11/16- 5 gizli

begeni
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PANEL GORUNUMU

STORY GORUNTULENME
(MODEL)

7.393.824
41 / 41 Story

276.771
7 / 7 Story

702.732
1/ 1 Story

ERISIM
MODELI

6.262
1/1

140.534
17 /17

126.872
16 /16
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tUm igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI)

Nivoshe

Pierre Cardin

NetWork

G 60,0
32 SQS'li influencer - Mikro 57,7 - Makro 59,8 - Mega 62,0

58,4
20 SQS'li influencer - Nano 61,9 - Mikro 59,7 - Makro 57,1
D 60,5

12 SQS'li influencer - Mikro 61,4 - Makro 58,5 - Mega 63,3

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100).

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

*k

PANEL GORUNUMU

KiTLE (YORUM YAPANLAR)

Nivoshe Kadin %74 Erkek %26

En biiyiik yas grubu: 25-34 %47 - En biiylik sehir: Istanbul %21 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %98

Pierre Cardin

En biiyiik yas grubu: 25-34 %49 - En biiyiik sehir: istanbul %29 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %95

NetWork

En biiyiik yas grubu: 25-34 %51 - En biiyiik sehir: istanbul %36 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %91

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
6rneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

*k

VERI s6zLUGU

icerik

Influencer

Takipgi segmenti

Tekrar eden liretici

Reklam beyani

Ortak yayin

Ucretli ortakhik

izlenme

ER

Kesisim

Haber / firsat hesabi

Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen gonderi, reels
veya story.

icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari harig.

Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orta 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1
Mn+.

Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap.

#reklam, #isbirligi, #tanmim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil;
'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notluysa harig); génderi ve reels
icinde.

Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte
yayinladig igerik.

Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi.

Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular.

Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme
basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).

Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

iki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.

YONTEM NOTLARI

e Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Tirkiye saati); rapor, haftalk
siralamada en ¢ok icerigi olan ilk ti¢ markayi kapsar.

o Doénemdeki 17 reels'in tamami videonun kendisinden analiz edildi.

e Haftalik degisim, ayni eslestirmeyle Uretilen dokuz haftalik seriden; ylizde

yalniz 10 ve Uzeri igerik tabaninda verildi.

e Firsat hesaplarinin icerikleri sayimlara dahildir; is birligi 6rnegi olarak
gosterilmedi.

e Izlenme, begeni ve takipgi degerleri 29 Ekim 2026'daki veri okumasindan
alindi.

e Zaman damgalari Tirkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.

e Birden ¢ok markanin gectidi igerikler her markada ayri sayildi; toplamlar
icerik sayisini asabilir.

e Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak igerikler
hesap basina ayri satirdir.

e Kitle dagiimlari, Greticilerin takipci sayisiyla agirliklandirilmis ortalamadir.
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