Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Pazaryeri

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

Trendyol Hepsiburada nll Amazon TR

Bu rapor, Pazaryeri sektoriinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok icerik Uretilen 4
pazaryerini kapsar.

Donemdeki 331 reels'in 322'si videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
55.827 5.950 4 7
marka gegen paylasim farkli hesap pazaryeri gun

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.

© 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gostererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degdisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

iCINDEKILER
01 - OZET

Yonetici 6zeti
Karsilastirma tablosu
02 - YONTEM

Kapsam ve yontem

03 - KARSILASTIRMALI GORUNUM
Gorunurlik payi, format, segment

Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Uretici havuzu, beyan, zamanlama
Influencer kesisimi

04 - KREATIF VE ILETiSiM

Kreatif karsilastirmasi

Kreatif karsilastirmasi (devam)

05 - MARKA PROFILLERI

Trendyol 11  Hepsiburada
nll 17  Amazon TR
06 - iCGORU VE FIRSATLAR

Ek i¢gortiler

Firsatlar

EK

Panel gortiinimu: pay ve performans
Panel goriinimu: kalite ve kitle

Veri sozlugu ve yéntem notlari

Yayin 30 Ekim 2026 - Donem 19-25 Ekim 2026 - Sayaglar 29 Ekim 2026'da okundu

10

14
20

23
24

25
26
27

1/27



*k

Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Pazaryeri sektoriinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok icerik Uretilen 4 pazaryerini kapsar.

*k

icERIK INFLUENCER STORY PAYI

55.827 5.950 %99

7 glin - marka basina 55.878 atama 1.029 hesap 2+ markada 55.878 marka atamasi igcinde 37.159 icerik - 4.693 influencer

ANA BULGULAR

19-25 Ekim 2026'da dort pazaryeri 5.950 hesabin 55.827 iceriginde yer aldi: Trendyol
37.159, Hepsiburada 16.297, n11 1.927, Amazon TR 495.

Trendyol 55.878 marka atamasinin %66,5'ini tasidi; Trendyol hari¢ goériinimde
Hepsiburada %87,1, n11 %10,3, Amazon TR %2,6.

Dort pazaryerinde story payi %96,8-99,6; reels 278, 70, 5 ve 16 adetle ¢ok kii¢lik bir pay.

Haftalik hesap-icerik satiri Trendyol'da 30.237'den 37.162'ye cikti, Hepsiburada'da
27.800'den 16.305'e indi; iki degisim de story'den geliyor.

Firsat ve haber hesaplari igeriklerin n11'de %57,0'ini, Amazon TR'de %32,5'ini,
Hepsiburada'da %25,2'sini, Trendyol'da %7,3'tnu olusturdu.

Firsat hesaplari disinda haftanin en ¢ok izlenen reels'i 24 Ekim'de paylasilan bir Gt
videosu oldu: Trendyol'da 1.577.722 izlenme.

Hesap havuzu ortak: Trendyol ile Hepsiburada arasinda 821 ortak hesap var; n11
hesaplarinin yalniz %7,3'l yalniz n11l'de gorindu.

Amazon TR'nin 16 reels'i dort pazaryerinin en yliksek medyan izlenmesini aldi; en ¢ok
izlenen sekizin yedisinin caption'i Ingilizce veya Almanca.

D -

EN BUYUK HACiIM

Trendyol

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Format: story payi Trendyol %99,0, Hepsiburada %99,4, n11
%99,6, Amazon TR %96,8; reels payi yalniz Amazon TR'de %3,2.

e Olgcek: Amazon TR iceriklerinin %47,3'l, Trendyol'un %36,3'(,
nll'in %28,5'i, Hepsiburada'nin %24,2'si macro ve mega
hesaplardan.

e Medyan reels izlenmesi: Amazon TR en ylksek, ardindan
Trendyol 5.673, Hepsiburada 2.672 ve nll1 (5 reels) 2.574.

e Tekrar eden hesaplar iceriklerin Amazon TR'de %87,9'unu,
nll'de %96,7'sini tasidi; tim pazaryerlerinde hesap basina
tekrar yuksek.

e Trendyol hari¢ goriiniimde 18.719 marka atamasinin %87,1'i
Hepsiburada'ya ait; ortak hesap sayilari Hepsiburada-n11 112,
Trendyol-n11 99.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 2/27



o Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026

Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

MARKA

Trendyol

Hepsiburada

nll

Amazon TR

@ Story @ Reels

i¢eRIK

76G

37.159

16.297

1.927

495

Gonderi

INFLUENCER

4.693

2.128

229

135

FORMAT KARISIMI
STORY - REELS - GONDERI

%99 + %1 - %0

%99 + %0 - %0

%100 - %0 - %0

%97 + %3 + %0

MAKRO+MEGA
iGERIK PAYI

%36,3

%24,2

%28,5

%47,3

TEKRAR EDEN
URETICI PAYI

%95,6

%94,9

%96,7

%87,9

REKLAM ORTAK
BEYANI YAYIN

%44.6

%32,6

%28,6

%12,5

%0,1

%0,0

%0,0

%1,0

MEDYAN REELS
iZLENME

5.673 n=225

2.672 n=62

2.574 n=5

19,8 B n=14

MEDYAN ER GONDERI
TAKIPGCI BASINA

%0,11 n=65

%0,19 n=17

%0,09 n=2

— n=0

Loer 28

MEDYAN ER REELS
iZLENME BASINA

%0,80 n=196
%1,03 n=51
%0,51 n=3

%1,97 n=13

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format dagilimi tekil igerik bazinda (Igerik 7 g siitunu); makro+mega payi, tekrar eden lretici payi, reklam beyani ve ortak yayin hesap-igerik satiri bazinda (iki hesabin birlikte yayimladidi bir
gonderi bir icerik, iki satirdir). Hesap-igerik satiri: Trendyol 37.162, Hepsiburada 16.305, n11 1.927, Amazon TR 495; yalniz génderi ve reels satirlari: 363, 95, 7, 16. Makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici pay:
dénemde markayi 2+ kez paylasan hesaplarin {irettigi icerik orani. Reklam beyant: #reklam / #isbirligi / #taniim etiketi tasiyan génderi ve reels orani; hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, ‘reklam degil/yok’,
'kendim aldim’ noflu icerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram ortak yazar (co-author) dzelligiyle yayinlanan igerik. izlenme yalniz reels icin. ER = (bedeni + yorum) orani, iki ayri medyan: génderide
takipgi basina, reels'te izlenme basina; iki deger farkll paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n = medyana giren hesap-igerik satiri; begeni sayisi gizli igerikler harig.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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o Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026

Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

VERI KAYNAGI
e Starlecta’nin izledigi Tirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

e Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 guin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

e Toplam 55.827 igerik, 5.950 farkl hesap; birden gok markanin gectigi 45 icerik her
markada ayri sayildi.

e Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

e Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

e Pazaryerlerinin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi.

MEDYA ANALizi

e 1.577 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gérseller dogrudan, videolar acilis
karesi ve 4 karelik 6zetle.

e Donemdeki 331 reels'in 322'si videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, agilig
karesi ve ses. Konusma iceren 262 videonun sesi yaziya dokiildi; iletisim dili bu
dokiimlerden ve aciklamalardan alindi.

e Her kreatif igin igerik tird, ton, Grln yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigi, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi; benzersiz kreatiflerden
dokuzu siniflandirilamadi.

e Ayni gorselin farkh hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

e Story gorselleri marka basina en fazla 300 story'lik 6rneklemle analiz edildi (Trendyol
300 / 36.796, Hepsiburada 300 / 16.202, n11 300 / 1.920, Amazon TR 300 / 479); story
sayilari ve paylar tim story'ler lizerinden.

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve acgiklama metnindeki marka adlari. Pazaryerleri,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; pazaryerinin kendi hesabi ve firsat hesaplari haric)

en cok icerigi olan ilk 4 pazaryeri olarak secildi. Trendyol'un payi yiiksek oldugu igin karsilastirma
ayrica Trendyol hari¢ gosterildi. Sik eslesen hesaplar:

Trendyol

@trendyol

Hepsiburada @hepsiburada

nll @nll

Amazon TR

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

Evren tim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. Izlenen hesap sayisi son 9
haftada arth, haftalik egilimler yon gosterir.

Story iceriklerinde gértinurlik icerik sayisiyla ol¢ilir; reklam beyani ve performans
godnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler
bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

Marka adinin gegmesi ticretli is birligi kaniti degildir.

izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin gdnderi ve reels'leri 90
gtin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story
sayilar haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 4/27



*k

Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026

cansrusrinns 8

Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI

ICERIK SAYISI VE PAYI - N = 55.878 MARKA ATAMASI

Trendyol . J 37.159 %066,5
Hepsiburada CIIIEENENGEGNGNGNGNNND 16.297 %29,2
nll [ ) 1.927 %34
Amazon TR q 495 %0,9

INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 7.185 MARKA-HESAP GIFTI

Trendyol e — 4.693 %653
Hepsiburada 2.128 %29,6
nll () 229 %3,2
Amazon TR [ ] 135 %19

TRENDYOL HARi¢ IGERIK PAYI - N = 18.719

Hepsiburada %87,1
nil %10,3
Amazon TR %2,6

FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI

Trendyol (S |
Hepsiburada (|
it T
amazon TR (A B
@ Story @ Reels Gonderi

TAKiPGCi SEGMENTI, iCERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI

Trendyol w0 T BT B
Hepsiburada 2 T D
11 @ T T D
amazon TR (N I I D

Nano <10 B Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B @ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.

*k
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37.159
16.297
1.927
495

%36
%24
%28
%47
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o Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Trendyols7.159 tekil icerik / 7 g - 284.851 Hepsiburadaie.297 tekil icerik / 7 g - 163.528 N111.927 tekil icerik / 7 g - 14.220 hesap-icerik Amazona49s tekil icerik / 7 g - 7.534 hesap-
hesap-igerik satiri / 9 hafta hesap-igerik satiri / 9 hafta satir / 9 hafta TR icerik satin / 9 hafta

14.352 27.800 2151

2.189
22176 13.900 1.076

1.094

Eyl Eki Eyl Eki Eyl Eki
Eyl Eki

Zirve: 14 Eyl haftasi, 44.352 hesap-igerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 27.800 hesap-icerik satiri Zirve: 31 Agu haftasi, 2.151 hesap-igerik satiri

Zirve: 5 Eki haftasi, 2.189 hesap-igerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarlh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil igerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 469.933 hesap-igerik satirl. Her panelin
dikey dlgegi kendi icindedir; markalar arasi seviye igin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayi ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni

hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/27
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Rekabet Analizi

- Pazaryeri - 19 Eki - 25 Eki 2026

Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

Trendyol

Hepsiburada

nll

Amazon TR

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri

L R

3.049 / 4.693 hesap 2+ kez paylasti - en ¢cok 361
icerik tek hesaptan

| %95

1.297 / 2.128 hesap 2+ kez paylasti - en ¢cok 270
icerik tek hesaptan

G %97

165 / 229 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 84 icerik
tek hesaptan

G %88

75 / 135 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 34 igerik tek
hesaptan

Tek seferlik

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

*k

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

MARKA EIKETL  Yaviw  eTRert ommakex M
Trendyol %45 %0 %0 %0 363
Hepsiburada %33 %0 %0 %0 95
nll %29 %0 %0 %0 7
Amazon TR %12 %1 %0 %0 16

Reklam etiketi: #reklam/#isbirligi/#taniiim (hediye “Ucretsiz
#reklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), gonderi+reels icinde (n =
hesap-igerik satiri). Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram Ucretli
ortaklik etiketi tiim hesap-icerik satirlari icinde (sayilar karsilastirma
tablosunun notunda).

KARSILASTIRMA 03

PAYLASIM GUNU

Pzt Sal Car Per Cum Cmt Paz Saat

13 12 12 12 .
Hepsiburada .. 13 12 10 m
’ . - 29
T

Satir igi yiizde: iceriklerin haftanin glinlerine dagilimi (TSI).
Koyu hlicre markanin en yogun glinleri; son stitun en yogun
saat. n = markanin 7 glinlik hesap-igerik satiri sayisi (Trendyol
37.162 .. Amazon TR 495).

Trendyol

Amazon TR 12 14

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 7/27



o Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026 03

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI DOGRUDAN RAKiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Trendyol Hepsiburada nll Amazon TR Trendyol - Hepsiburuda 821 ortak

Uretici 01, Uretici 02, Uretici 03, Uretici 04, Uretici 05
Trendyol
Trendyol - n11 99 ortak

Uretici 06, Uretici 07, Uretici 08, Uretici 09, Uretici 10

Hepsiburada 1.956

Trendyol - Amazon TR 50 ortak

ni1 137 Uretici 11, Uretici 12, Uretici 13, Uretici 14, Uretici 15

Hepsiburada - n11 112 ortak

Amazon TR Uretici 06, Uretici 16, Uretici 08, Uretici 09, Uretici 17

Késegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat Hepsiburada - Amazon TR 49 ortak
hesaplari harig; n = 5.704 hesap, 891 hesap 2+ markada. Uretici 12, Uretici 18, Uretici 15, Uretici 19, Uretici 20

nll - Amazon TR 14 ortak
Uretici 15, Uretici 21, Uretici 22, Uretici 23, Uretici 24

BIRDEN GOK MARKAYI PAYLASAN DUZENLiI URETICILER - ICERIK SAYISI

Uretici 15 619 B takipgi

Trendyol 26 Amazon TR 11 Hepsiburada 2 nill

Uretici 21 509 B takipgi

Trendyol 4 nll3 Hepsiburada 2 Amazon TR 1

Uretici 23 501 B takipci

Hepsiburada 117 Trendyol 72 nil 20 Amazon TR 6

Uretici 24 469 B takipci

Trendyol 81 Hepsiburada 35 nll 23 Amazon TR 7

Uretici 25 446 B takipci

Hepsiburada 22 Trendyol 17 nll5 Amazon TR 4

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 8/ 27



o Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU

mendyol QI - N
Hepsiburada =T 1

ni1 |
Amazon TR =11

@ Deneme / inceleme Estetik Urlin cekimi @ Yasam viogu @ Kutu agilisi / siparig

® Bilgi / egitici Diger

URUN YERLESIMi

Trendyol a0
Hepsiburade (NI - AN
ni1 L= = ]
amczonTh G ¢ N
@ Urin odakta Elde Grin @ Arkaplanda @ Yalnizlogo @ Goriinmiyor Diger

n=625
n=387
n=304
n=300

n=625
n=387
n=304
n=300

TON

mencyol QI ©
Hepsiburace QI

@ Notr Bilgilendirici @ Eglenceli / mizahi @ Sicak / cile @ Enerjik / geng
MEKAN
Tenyol QR 5 I

Hepsiburada o N

i GEECEE b .
Amazon TR 1T .
®Ev Stidyo @ Market / magaza @ Dis mekédn @ Arag Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

GIFN 04

|l

= N
]
|

n=625
n=387
n=304

n=300

Diger

n=625
n=387
n=304
n=300
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Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026

GIFN 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Ma

rkalar iceriklerini nasil kuruyor: tur, ton, Grlinlin yeri, mekdn ve cadri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR)

R R Y
——
1 s
@ Yz gorintyor Yalniz eller @ Goérinmiyor Diger

DONEM / VESILE

mencyol QN ) e
—— .
n G s B oo
amezon TR QI 7 D oo
@ Vesile yok Yeni Grtin lansmani @ Okula déniis @ Tatil / seyahat @ Yaz Diger

HAREKETE GAGRI

Trendyol “ 31

Hepsiburada “ 37
11 G oz D
G -

indirimkodu @ Yok @ Markayitakip @ Magdazadan al

Amazon TR

@ Link / kaydirma

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

*k
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n=625
n=387
n=304
n=300

Diger
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s Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Trendyol

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

37.159 4.693 %99 - %1 - %0 5.673 %0,11 %0,80 %45

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n = 225 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 363 -
n=65 n =196 ortak yayin %0

OZET

Trendyol 19-25 Ekim 2026'da 37.159 icerikle en
biiylik hacmi kurdu; iceriklerin %99,0" story,
reels yalniz 278.

® Trendyol 19-25 Ekim'de 4.693 hesabin 37.159 iceriginde yer
aldi; doért pazaryerinin 55.878 marka atamasinin %66,5'i.

e Iceriklerin %99,0' story, %0,7'si reels (278), %0,2'si gonderi
(85); story eslesmeleri aligveris baglantisindan geldi
(36.799 satirin 36.792'si).

® Firsat ve haber hesaplari iceriklerin %7,3'tinu olusturuyor;

r— i . . cikarilinca 34.441 icerik kahyor.
Uretici 27 Uretici 28 Uretici 29 2 o ] -
563 B izlenme * d 313 B izlenme - 25 Eki 219 B izlenme - 25 Eki ® Igeriklerin %36,3'i macro ve mega hesaplardan; medyan

takipgi 98.041.

® Hesap-igerik satiri 12-18 Ekim'de 30.237, 19-25 Ekim'de
37.162; artig story'den (29.889'dan 36.799'a), reels 295'ten

278'e indi.
. EN GOK PAYLASAN HESAPLAR
HESAP KATEGORI TAKIPCiiGERIK
LS Uretici 36 Yasam tarzi 725B 361
. Uretici 37 Glizellik 92,4B 313
Jretici 31 Uretici 33 Uretici 34 Uretici 35 .
48 B izlenme - 19 Eki 243 B izle . 75,9 B izlenme - 20 EKi 84,4 B izlenme - 20 EKi Uretici 38 Sokak modasi & liiks 295 B 271
Uretici 39 firsat  Aligveris & firsat 183B 245
Uretici 40 Glizellik 136 B 241

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 11727
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Trendyol - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

pe

KAMPANYA
TrendyolMilla giyim alisverisleri
19-25 Eki 2026

Story disi 363 icerigin 39'unun caption veya
etiketinde 'milla’ gegiyor; hirka, takim ve
kazak aligverisi deneme ve linkle anlatildi.

Uretici 29

Uretici 29 Bordo takimi kamerada deneyen
reels; link story'de, #reklam etiketli; 218.542
izlenme.

Uretici 30 Hirka aligverisini gdsteren #reklam
etiketli reels; link yorumlara 'link’ yazana
iletiliyor; 404.197 izlenme.

KAMPANYA

Makyaj ve parfiim linkleri

19-25 Eki 2026
Glizellik Urtinleri #reklam etiketi ve 'link
hikayelerde’ cagrisiyla paylasildi; Griin
uygulama veya segim ani videoya alindi.

Uretici 31 Eyeliner'i gdzde uygulayan reels;
caption '@trendyol ile reklam’ diyor; 143.021
izlenme.

Uretici 32 Parfiim segimini soruyla agan reels;
Urlin linkleri caption'da; 104.111 izlenme.

KAMPANYA

Ev ve mutfak triini videolari
19-25 Eki 2026

Utii ve rende-dograyici gibi ev diriinleri tek
bir eylemle gésterildi; link 6ne ¢ikanlarda
veya profilde duruyor.

Uretici 26 Utliyle kiyafet diizlestiren reels;
ekran yazisi évgliyl veriyor; 1.577.722 izlenme.

Uretici 33 Rende-dograyiciyr kullanimda
gosteren reels; caption 'kendim aldim’ diyor;
243.179 izlenme.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA

Kendi aldim notlu videolar
19-25 Eki 2026

Story disi 363 icerigin 36'sinin caption’inda
'reklam degil' veya 'kendim aldim’ gibi
organik not var; bir kisminda kreatérler
Grlint kendilerinin aldigini belirtti.

Uretici 28 Uretici 34

Uretici 28 Likit allik denemesi; caption 'reklam
degildir, kendim aldim’ diyor; 124.859 izlenme.

Uretici 34 Kiglk giyim paketini deneyen reels;
caption *reklam yok' diyor; 75.856 izlenme.
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o Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026

Trendyol - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

® 4.693 hesabin %33,4'U nano veya mikro;
iceriklerin %36,3' macro ve mega
hesaplardan geldi.

o Tekrar eden hesaplar igeriklerin %95,6'sini
tasidi; 1.688 hesap 5 veya daha fazla
paylasti, tek hesaptan en fazla 361 igerik.

e Firsat disi en gok paylasan hesaplar:
Uretici 36 361, Uretici 37 313, Uretici 38 271
icerik.

® Hepsiburada ile 821, n1l ile 99, Amazon
TR ile 50 ortak hesap var; haber ve firsat
hesaplari harig.

o Firsat ve haber hesaplari hari¢ hesaplarin
%81,2'si yalniz Trendyol'da goériindii.

PLATFORM VE FORMAT

® 36.796 story, 278 reels, 85 gonderi; reels
payi %0,7.

@ Medyan reels izlenmesi 5.673; izlenme
basina medyan ER %0,80 (n=196);
gonderilerde takipgi basina %0,11 (n=65).

® Enyodun giin pazar (%24,6), en yogun
saat 13:00; 25 Ekim'de 9.114 story satiri,
diger glinlerde 4.301-4.934.

KREATIF YAKLASIM

o Analiz edilen 625 kreatifin %64,6'si

deneme ve inceleme; Uirlin %47,0'nda tek
basina 6n planda, %32,0'inda elde.

Kreatiflerin %52,6's1 evde ¢ekildi;
videolarin %90,3'linde yiiz gériniiyor
(n=360).

Cagr: link veya kaydirma %38,4, indirim
kodu %31,0, cagri yok %21,4; ton %59,2
notr, %28,6 bilgilendirici.

Videolarin %40,6'sinda konusma yaziya
dokiildii (n=360); story'ler marka basina
en fazla 300'ltk 6rneklemle analiz edildi.

iCERIK KURGULARI

e Alisveris paketi: pargalari tek tek deneme

- beden ve boy bilgisi - link story'de.

o Tek Uriin eylemi: Gtliyle kiyafet

diizlestirme — ekran yazisiyla 6vgii - ‘linki
one ¢ikanlarda’ cagdrisi.
Liste videosu: 'en glizel 4 deri pantolon’

basligi - Urlnleri siralama — linkler
story'de.

iLETiSiM DiLi
Samimi 'kizlar’ hitabiyla aligveris 6nerisi;
¢agri link ve kod tizerinden kuruluyor.

“Kizlar, sonbahar-kis elbise aligverisimle
geldim!”

“Kullandigim tiim makyaj malzemelerinin
linkini hikayeme ekledim”

“Linki 6ne cikanlarda 6zellikleri de orda
mevcut”

“Artik su disarida sapka takma olayini
normallestirebilir miyiz?”

® Story disi 363 icerigin 104'linlin caption

veya etiketinde 'link’ gegiyor.

Story disi iceriklerin %44,6'sinda reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim); 363
icerigin 36'sinda 'reklam degil’ veya 'kendim
aldim’ gibi organik not var.

363 icerigin 10'unun caption'inda 'kendim
aldim’ ifadesi var.

VERI NOTU

@ Story'lerde izlenme, begeni ve metin yok;

performans Ol¢imi yalniz 278 reels ve 85
gonderiden.

25 Ekim'deki sigrama izlenen hesap
tabaninin 24-26 Ekim'de genislemesine
denk geliyor; story sayilari haftalar
arasinda kiyaslanmaz.

En ¢ok izlenen reels'e 1.577.722 izlenmeyle
3.196 begeni disti; izlenme basina ER
%0,21.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 26

Firsat hesaplari disinda haftanin en
¢ok izlenen reels'i (1.577.722
izlenme): Gtliyle kiyafet dlzlestirme,
ekran yazisi ve 'linki 6ne ¢ikanlarda’
cagrisl.

Uretici 27
Ofis masasindaki Urtinleri sirayla

gosteren reels; caption iki Trendyol
hesabini etiketliyor; 563.255 izlenme.

Uretici 28

Cilt kremini ekrana madde madde
yazilan igerik listesiyle anlatan reels;
312.659 izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - icERiK
@trendyol 93

ONE GIKAN HASHTAG'LER - iGERIK
#trendyol 176 #trendyolmilla 33
#kombin 16 #elbise 14 #triko 14
#aligveris 12

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Hepsiburada

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

16.297 2128 %99 - %0 - %0 2,672 %0,19 %1,03 %33

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n = 62 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 95 - ortak
n=17 n=>51 yayin %0

OZET

Hepsiburada 19-25 Ekim 2026'da 16.297 icerikle
ikinci sirada; iceriklerin %99,4'ii story, reels'te
teknoloji tanitimlari 6ne cikt.

® Hepsiburada 19-25 Ekim'de 2.128 hesabin 16.297
iceriginde yer aldi: 16.202 story, 70 reels, 25 gonderi.

o Firsat ve haber hesaplari 4.101 icerikle %25,2; ¢cikarilinca
12.196 igerik kalyor.

® Hesap-icerik satir 12-18 Ekim'de 27.800, 19-25 Ekim'de
16.305; diislis story'den (27.692'den 16.210'a), reels

Uretici 41 Uretici 42 Urefici 43 0 jretici 78'den 70’ indi.

215 B izlenme - 24 Eki 9.4 B izlenme - 20 Eki 76,4 B izlenmé& i 1,1 Mniizlenme - 20 E B i

e Iceriklerin en yodun giinii pazartesi (%24,4); 19 Ekim'de
3.958, 24 Ekim'de 1.227 story satir.

Génderi @ Medyan reels izlenmesi 2.672; izlenme basina medyan

ER %1,03 (n=51).

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i iGERiK
Uretici 51 firsat Alisveris & firsat 408 B 270
’ i Uretici 52 firsat Alisveris & firsat 373B 205
Uretici 46 Uretici 47 Uretici 48 Uretici 49 Uretici 50 .
ER %0,9 takipgi basina - 24 Eki 30,7 B izlenme - 25 Eki 20,2 B izlenme - 25! 8.619 izlenme - 24 EKi 8.457 izlenme - 20 Eki Uretici 53 firsat Aligveris & firsat 128 B 185
Uretici 54 firsat Alisveris & firsat 76,2 B 174
Uretici 55 Seyahat 114 B 166

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 14 /27
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Hepsiburada - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA
Teknoloji liriinii tanitimlari Hobi ve ev aleti videolari Kasim indirimi geri sayimi
19-25 Eki 2026 22 Eki 2026 19-25 Eki 2026
Bilgisayar ve donanim tanitimlari #tanitim veya #reklam Kesme aleti gibi hobi Urlind, isin sonucu gdsterilerek ve linki Story disi 95 igerigin 11'inin caption’inda 'kasim’ gegiyor; 6'si
etiketiyle, Hepsiburada'yl anan caption’larla paylasildi. story'ye birakilarak anlatildi. firsat hesaplari disindan, Erken Kasim ve Black Friday
beklentisi.

Uretici 41

Uretici 41 Cift ekranh dizisti bilgisayar anlatan #tanitim reels'i; Uretici 43 Strafor kesme aletini gdsteren reels; caption
caption Hepsiburada'ya yonlendiriyor; 215.173 izlenme. ‘@hepsiburada ile isbirligi’ diyor; 76.378 izlenme.
Uretici 42 Ders ve oyunu tek bilgisayarda toplayan #reklam

reels'i; caption @hepsiburada'yi etiketliyor; 79.352 izlenme.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 15 /27
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Hepsiburada - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

*k

INFLUENCER STRATEJisi

® 2.128 hesabin %44,4'li nano veya mikro;
iceriklerin %24,2'si macro ve mega
hesaplardan; medyan takipgi 62.163.

o Tekrar eden hesaplar igeriklerin %94,9'unu
tasidi; 663 hesap 5 veya daha fazla
paylasti.

e Firsat disi en gok paylasan hesaplar:
Uretici 55 166, Uretici 56 158, Uretici 57 135
icerik.

@ Biiyiik reels hesaplar: Uretici 41 (332.619
takipgi) ve Uretici 43 (392.379); ikisi de is
birligi notlu.

® Trendyol ile 821, nl1l ile 112, Amazon TR ile
49 ortak hesap var; firsat ve haber

hesaplari hari¢ hesaplarin %55,9'u yalniz
Hepsiburada'da.

PLATFORM VE FORMAT

® 16.202 story, 70 reels, 25 gonderi; story
payi %99,4.

® Medyan reels izlenmesi 2.672; izlenme
basina medyan ER %1,03 (n=51);
gonderilerde takipgi basina %0,19 (n=17).

® Enyodun giin pazartesi (%24,4), en yogun
saat 21:00.

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 387 kreatifin %75,4'U
deneme ve inceleme; Uriin %61,8'inde tek
basina 6n planda.

e Kreatiflerin %46,8'i evde ¢ekildi; videolarin
%89,1'inde yliz gérinlyor (n=137).

e Gagre link veya kaydirma %40,3, indirim
kodu %37,5, cagri yok %16,5; ton %62,5
noétr, %23,3 bilgilendirici.

e Videolarin %45,3'linde konusma yaziya
dokildi (n=137); story'ler en fazla 300'lik
orneklemle analiz edildi.

iCERIK KURGULARI
e Teknoloji tanitimr: iddial baglik - 6zellik
sayimi - Hepsiburada'ya yonlendirme.

e Hobi aleti: yapilan isin sonucu - aletin
gosterimi - link story'de.

@ Story: Uirlin gorseli - fiyat veya kod yazisi
- aligveris baglantisi.

iLETiSiM DiLi
Uriin &zelligini ve fiyat avantajini kisa
ctimlelerle veren, kod ve link ¢cagrili dil.

I “Her sey ayni anda olmaz”
I “Tek bilgisayarda iki ekran!”
“Favori deterjanim dip fiyat”

I “Bunu herkes alsin ilk kez bu fiyatta”
°

Story disi 95 icerigin 33'Unlin caption veya
etiketinde 'indirim’, 24'linde "isbirligi’
geciyor.

@ Story disiiceriklerin %32,6'sinda reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim).

@ Story metinleri fiyat ve kod yazisina
yaslaniyor; kreatiflerin %37,5'inde indirim
kodu ¢agrisi.

VERI NOTU

® Story'lerde izlenme ve begeni yok;
performans Slglimi yalniz 70 reels ve 25
gonderiden.

@ Hacim duslsu story kaynakli; izlenen
hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledigi
icin story sayilari haftalar arasinda
kiyaslanmaz.

o En c¢ok izlenen reels bir kampanya takvimi

videosu (1.050.760 izlenme); firsat odakli
oldugundan is birligi 6rnegi sayilimadi.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 41

Is birligi notlu en cok izlenen reels
(215.173 izlenme): cift ekranl
bilgisayari tek climlelik kancayla
anlatiyor.

Uretici 42

Ders ve oyun ihtiyacini soruyla
agan, donanim dzelliklerini ekrana
yazan reels; 79.352 izlenme.

Uretici 43

Hobi aletini sonug goriintistiyle
tanitan reels; 392.379 takipgili
hesaptan 76.378 izlenme.

NiLAEs

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@hepsiburada 518

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#hepsiburada 23 #trendyol 9
#ebay 7 #indirim 6
#kidsfashion 5 #Uretici 58 5

Haber ve firsat hesaplari haric.
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nll

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

1.927 229 %100 - %0 - %0 2.574 %0,09 %0,51 %29

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =5 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 7 - ortak
n=2 n=3 yayin %0

OZET

nll 19-25 Ekim 2026'da 229 hesabin 1.927

iceriginde yer aldi; iceriklerin %99,6's1 story ve

%57,0"1 firsat ve haber hesaplarindan.

o nll'in 1.927 igeriginin 1.920'si story, 5'i reels, 2'si gonderi;
5 reels'in besi de firsat hesaplarindan.

o Firsat ve haber hesaplari 1.099 icerikle %57,0; ¢ikarilinca
828 igerik kaliyor.

® Hesap-icerik satir 12-18 Ekim'de 1.623, 19-25 Ekim'de
1.927; artis story'den (1.612'den 1.920'ye).

Uretici 59 - Uretici 61 @ Envyodun giin persembe (%23,1); en yodun saat 20:00.
ER %0,1 takipgci basina - 23 Eki 640 B takipgi - 19 Eki

e Firsat ve haber hesaplari hari¢ hesaplarin yalniz %7,3'
yalniz n1l'de gérindi.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKIPCi IGERIK
Uretici 64 Ev & yasam 3708 84
Uretici 65 firsat Alisveris & firsat 115 B 56
Uretici 62 Uretici 25 .
551 B takipgi - 21 Eki 446B takipgi - 19 Eki Uretici 66 firsat Aligveris & firsat 11,6 B 56
Uretici 53 firsat Alisveris & firsat 128 B 55
Uretici 56 Ev & yasam 132 B 51

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 17 / 27
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nll - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

Kupon ve kod odakli story'ler
19-25 Eki 2026

Analiz edilen 304 kreatifin %61,5'inde indirim kodu ¢agrisi var; kupon tutari ve fiyat diististi
ekran yazisiyla veriliyor.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 18 /27
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nll - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

229 hesabin %33,1'i nano veya mikro;
iceriklerin %28,5'i macro ve mega
hesaplardan; medyan takipgi 93.491.
Tekrar eden hesaplar igeriklerin %96,7'sini
tasidi; 90 hesap 5 veya daha fazla
paylasti, tek hesaptan en fazla 84 igerik.

Firsat disi en cok paylasan hesap Uretici
64: 84 igerik, 36.953 takipgi.

Hesap havuzu Hepsiburada (112),
Trendyol (99) ve Amazon TR (14) ile
ortustyor; haber ve firsat hesaplari harig.
Hesaplarin yalniz %7,3'l yalniz n11'e igerik
Uretti; Trendyol'da bu pay %81,2.

PLATFORM VE FORMAT

*k

1.920 story, 5 reels, 2 gonderi; story pay!
%99,6.

5 reels'in besi firsat hesaplarindan; reels
ve gonderi dl¢limii 6rnek géstermeye
yetecek olgekte degil.

En yodun giin persembe (%23,1), en
yogun saat 20:00.

KREATIF YAKLASIM

Analiz edilen 304 kreatifin %86,8'i deneme
ve inceleme; lirlin %82,6'sinda tek basina
on planda.

Cagrr: indirim kodu %61,5, link veya
kaydirma %36,2, cagri yok %1,6.

Ton %80,3 nétr, %11,2 bilgilendirici;
videolarin %85,3'linde ytiiz goriiniiyor
(n=34).

Story'ler en fazla 300'ltk 6rneklemle
analiz edildi.

iCERIK KURGULARI

Story: Girlin adi -+ eski ve yeni fiyat veya
kupon tutari - kod.

Coklu alim teklifi: '3 al 2 6de’ gibi
kampanya climlesi - Uriin gorseli.

iLETiSiM DiLi
Kupon tutari, fiyat ve kod veren kisa, notr
satis dili.

I “Uretici 67 3 al 2 6de”
| “1000% kupon var 15499% ye diisiiyor”
“Reklam N11 1000£ kupon”

| “UCRETSiZ KARGO”
[ )

Ekran yazilari kupon tutari, fiyat ve kod
Uzerine kurulu.

Kreatiflerin yalniz %1,6'sinda ¢cagri yok.

o Firsat ve haber hesaplart iceriklerin
%57,0; is birligi olarak okunmamali.

VERI NOTU

@ Story'lerde izlenme ve begdeni yok;
performans 6l¢ciimi ¢ok az reels ve
gonderiye dayaniyor.

@ Firsat ve haber hesaplari igeriklerin
%57,0't; bu icerikler is birligi 6rnegi olarak
gosterilmedi.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERiK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE GIKAN HASHTAG'LER - iGERiIK
#carrefourgurme 1 #dozzeorman 1
#kontmoda 1 #nll1 #trendyol 1

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Amazon TR

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

495 135 %97 - %3 - %0 19.8 B —_ %1,97 %12

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =14 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 16 - ortak
n=0 n=13 yayin %1

OZET

Amazon TR 19-25 Ekim 2026'da 495 igerikle en
kiiclik hacimde; %3,2 ile reels payi dort
pazaryerinin en yliksegi.

3 ' 4
:

® Amazon TR 135 hesabin 495 igeriginde yer aldi: 479
story, 16 reels; génderi yok.

e Iceriklerin %47,3'i macro ve mega hesaplardan;
medyan takipgi 166.447, dort pazaryerinin en yliksegi.

o Firsat ve haber hesaplari 161 icerikle %32,5; ¢ikarilinca
334 igerik kalyor.

Uretici 72 ® Hesap-igerik satir 12-18 Ekim'de 563, 19-25 Ekim'de
501 B izlenme - 21 Eki 495; story 544'ten 479'q, reels 19'dan 16'ya indi.

Uretici 71
53,4 B izlenme - 24 Eki

Uretici 68 Uretici 70

385 B izlenme - 23 Eki 155 B izlenme - 19 Eki

® Reels'lerin medyan izlenmesi dort pazaryerinin en
ylksedi; izlenme basina medyan ER %1,97 (n=13).

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i iGERiK
. Uretici 75 Sanat & medya 1,4 Mn 34
Uretici 76 firsat  Alisveris & firsat 26,3B 28
Uretici 74 .
2,3 Mn takipeI 19 Ei Uretici 77 firsat Aligveris & firsat 499 B 25
Uretici 78 firsat  Alisveris & firsat 218 B 24
Uretici 79 Teknoloji & egitim 166 B 14
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Amazon TR - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA
Amazon baglantili ev ve yasam iiriinleri Amazon bulgusu: yatak ve ev diizeni
19-25 Eki 2026 22-23 Eki 2026
Akilli ev ve evcil hayvan Uriinleri ingilizce caption’larla, {iriin markasi etiketli ve link gagrili Yatak ve aile plani gibi ev ihtiyaglar kisisel bir bulgu diliyle, Amazon linkiyle paylasildi.

reels'lerle anlatild.

Uretici 70 Uretici 68

Uretici 70 Otomatik mama kabinin dzelliklerini sayan reels; {iriin markasi caption'da etiketli; 155.407 Uretici 68 Yatak dnerisini Almanca caption ve 'Amazon find' ekran yazisiyla veren reels; 384.769 izlenme.

izlenme. Uretici 69 Aile planlama uygulamasini mutfak sahnesiyle anlatan reels; 334.366 izlenme.

Uretici 71 Aile planlama uygulamasini haftalik plan {izerinden anlatan reels; caption indirim kodu
veriyor; 53.367 izlenme.
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o Rekabet Analizi - Pazaryeri- 19 Eki - 25 Eki 2026

Amazon TR - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

® 135 hesabin %19,2'si nano veya mikro;
iceriklerin %47,3'i macro ve mega
hesaplardan geldi.

e Tekrar eden hesaplar igeriklerin %87,9'unu
tasidi; tek hesaptan en fazla 34 igerik.

e Firsat disi reels ve story hesaplar:: Uretici
79 14, Uretici 80 12 icerik.

@ Trendyolile 50, Hepsiburada ile 49, n1lile
14 ortak hesap var; haber ve firsat
hesaplari harig.

e 16 reels 12 hesaptan geldi; en ¢ok izlenen
sekiz reels'in yedisinin caption’i Ingilizce
veya Almanca.

PLATFORM VE FORMAT

® 479 story, 16 reels; story payi %96,8, reels
payi %3,2.

® Reels'lerde izlenme basina medyan ER
%1,97 (n=13).

e Enyodun giin pazar (%19,8), en yogun
saat 17:00.

KREATIF YAKLASIM

@ Analiz edilen 300 kreatifin %78,7'si
deneme ve inceleme; Uirlin %62,7'sinde tek
basina 6n planda.

o Cagrr link veya kaydirma %53,7 (dort
pazaryerinin en yliksegi), indirim kodu
%32,7, cagri yok %13,0.

o Ton %69,3 notr, %21,0 bilgilendirici;
videolarin %91,5'inde yliz goriinliyor
(n=106).

e Videolarin %39,6'sinda konusma yaziya
dokildii (n=106); story'ler en fazla 300'lik
orneklemle analiz edildi.

iCERIK KURGULARI

@ Reels: glinliik yasam sahnesi — Grinln
islevi - link cagrisi.

® Reels: Girlin 6zelligi sayimi - uygulama
veya canl goriintl gosterimi — Griin
markasi etiketi.

@ Story: Urlin gorseli - fiyat veya indirim
tutan - aligveris baglantisi.

iLETiSiM DiLi

Uriin kesfi dilinde, Ingilizce ve Aimanca
caption agirlikli; fiyat dislisiinii 6ne
¢ikaran story'ler.

I “Amazon find”

“Making family life a little easier, one
day at a time!”

“Some things just make a house feel
more like home.”

“Su andaki fiyat son 1 yilin en ucuz
fiyat!”

® En cok izlenen sekiz reels'in yedisinin
caption' Ingilizce veya Almanca.

@ Story ekran yazilari fiyat ve indirim
tutarini veriyor.

o 16 reels 12 hesaptan geldi; Giriin markalari
caption'da etiketli.

VERI NOTU

e 16 reels kiiglik bir taban; reels medyanlari
13 reels lizerinden hesaplandi.

® Story'lerde izlenme ve begeni yok; firsat
ve haber hesaplari iceriklerin %32,5'.

@ 5 Ekim haftasinda 2.189 satirla tepe
yapan hacim, 12-18 Ekim'de 563, 19-25
Ekim'de 495'e indi; story sayilari
kiyaslanmaz.
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 68

Amazon reels'lerinin en ¢ok izleneni
(384.769 izlenme): yatak Onerisi,
Almanca caption ve 'Amazon find'
ekran yazisi.

Uretici 69

334.366 izlenme: aile planlama
uygulamasini mutfak sahnesinin
icinde tanitan, ingilizce caption’li
reels.

Uretici 70

155.407 izlenme ve izlenme basina
%1,97 ER: otomatik mama kabini
6zellik sayimiyla anlatan reels.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK

Marka eslesmesi hashtag ve agiklama
metninden geldi.

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#hemnes 2 #hemnesikea 2
ttikea 2 ttikeabett 2

#ikeahemnes 2 #noriai 2

Haber ve firsat hesaplari harig.
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Ek icgoruler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

*k

HAFTALIK DEGiSiM: STORY'LER
KIYASLANAMIYOR

12-18 Ekim'den 19-25 Ekim'e Trendyol'un hesap-
icerik satin %22,9 artti, Hepsiburada'ninki %41,3
azald; iki degisim de story'lerden geliyor. Reels
kiiguk degisti.

Satir, 12-18 -+ 19-25 Ekim: Trendyol 30.237 - 37.162, Hepsiburada
27.800 - 16.305, n11 1.623 —» 1.927, Amazon TR 563 - 495. Reels:
295 —» 278,78 - 70, 6 » 5, 19 - 16. Taban 24-26 Ekim'de
genisledi.

URETICI YAYILIMI: ORTAK HESAP HAVUZU

Pazaryerleri ayni hesap havuzundan besleniyor.
Trendyol hesaplarinin blytk kismi yalniz
Trendyol'da goriiniirken, n11 hesaplarinin
neredeyse tamami baska pazaryerlerinde de var.

Yalniz tek pazaryerinde goriinen hesap payi (haber ve firsat
harig): Trendyol %81,2, Hepsiburada %55,9, Amazon TR %38,1,
n1l %7,3. Ortak hesap: Trendyol-Hepsiburada 821.
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HAFTANIN REELS'I

Firsat hesaplari disinda en ¢ok izlenen reels, 24
Ekim'de Trendyol'da paylasildi. Bir Gtlyle kiyafetler
diizlestiriliyor; ekran yazisi 6vgliyu veriyor, caption
linkin 6ne ¢ikanlarda oldugunu séyliyor.

Uretici 26 (15.108 takipgi): 1.577.722 izlenme, 3.196 begeni, 111
yorum; izlenme basina ER %0,21. Firsat hesaplari disinda segildi.

FIRSAT HESAPLARININ PAYI

Firsat ve haber hesaplari igcerik hacminde nll'de
¢odunluk, Amazon TR'de lcte bir, Trendyol'da
kiiglik bir pay. Bu igerikler is birligi 6rnegi
saylimadi.

Firsat ve haber hesabi igerigi: n11 1.099 / 1.927 (%57,0), Amazon
TR 161 / 495 (%32,5), Hepsiburada 4.101 / 16.297 (%25,2),
Trendyol 2.718 / 37.159 (%7,3).

D -

STORY Mi, REELS Mi?

Dort pazaryerinde icerigin neredeyse tamami
story; reels ve gonderi performans lgimiini
tastyan tek kisim. Amazon TR reels payi en yiiksek
pazaryeri.

Story pay:: Trendyol %99,0, Hepsiburada %99,4, n11 %99,6,
Amazon TR %96,8. Reels: 278, 70, 5, 16. Story gorselleri marka
basina en fazla 300'ltk 6rneklemle analiz edildi; sayilar tim
story'ler lizerinden.

LINK VE KOD GAGRISI

Satis ¢cadrisi pazaryerine goére ayristi: nll'de
indirim kodu, Amazon TR'de link veya kaydirma,
Trendyol ve Hepsiburada'da ikisi dengede.

Kod ¢agrisi: n11 304 kreatifin %61,5'i, Hepsiburada 387'nin
%37,5'i, Trendyol 625'in %31,0'1, Amazon TR 300'Uin %32,7'si. Link
cagdrisi: Amazon TR %53,7, Trendyol %38,4, Hepsiburada %40,3.
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

0 Dort pazaryerinde icerigin %96,8-99,6'si story. Markaniz igin Haftanin en ¢ok izlenen reels'i tek Urunu tek eylemle
reels, story kalabaliginda ayrismanin yolu olarak denenebilir. gosterdi ve linki one cikanlara koydu. Markaniz igin tek
eylemli Urlin videosu ve sabit link denenebilir.

Hepsiburada'da is birligi notlu teknoloji tanitimlari tek nll hesaplarinin %7,3'4 yalniz n11'de gorundu; Trendyol'da
cumlelik kancayla agildi. Markaniz igin Grinun tek iddiasini bu pay %81,2. Markaniz igin pazaryerleri arasinda
acilis cimlesine tasimak denenebilir. dolagsmayan, markaya baglh hesaplar ayrisma saglar.

Amazon TR'nin en ¢ok izlenen reels'lerinin cogu Ingilizce Trendyol'da 363 story disi icerigin 36'si 'reklam degil' veya

veya Almanca caption’liydi. Markaniz igin Turkge anlatimli 'kendim aldim’ gibi organik not tasidi. Markaniz igin

urun reels'i bu havuzda ayrisma firsati olabilir. kreatorun kendi aldigi Grunu anlattigi videolar guven sinyali
verebilir.
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Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.
Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

*k

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI

Trendyol G

36.835 igerik - 4.616 influencer -
+16,3 pp 6nceki hafta

Hepsiburada
16.210 igerik - 2.103 influencer -
-17,1 pp 6nceki hafta

nil q
1.921 igerik - 227 influencer - +0,8
pp onceki hafta

Amazon TR {

495 igerik - 135 influencer - 0,0 pp
onceki hafta

%66,4

%29,2

%3,5

%0,9

PERFORMANS
. . REELS
MARKA icERIK
OYNATMA
36.835 278.576
Trendyol 36.792 Story - 12 Post 30 / 31 Reel
- 31 Reel (%96,8)
16.210 25.010
Hepsiburada 16.202 Story - 3 Post- 5/ 5 Reel
5 Reel (%100,0)
1.921 213
nll 1.920 Story - 0 Post- 1/ 1Reel
1 Reel (%100,0)
495 1.392.777
Amazon TR 479 Story - 0 Post - 14 / 16 Reel
16 Reel (%87,5)

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

BEGENI +
YORUM

5.178
40 / 43 - 3 gizli

begeni

1.600

8/8

1/1

17.599
13 / 16 - 3 gizli

begeni
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PANEL GORUNUMU

STORY GORUNTULENME
(MODEL)

4.212.391.852
36.792 / 36.792 Story

935.118.800
16.202 / 16.202 Story

106.875.004
1.920 / 1.920 Story

74.390.671
479 / 479 Story

ERISIM
MODELI

95.112
43 /43

19.960
8/8

1.581
1/1

160.741
16 /16
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.
Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI) KITLE (YORUM YAPANLAR)

Trendyol > 632 Trendyol ezt
4.585 SQS'li influencer - Nano 63,8 - Mikro 62,5 - Makro En biiyiik yas grubu: 25-34 %54 - En biiyiik sehir: istanbul %23 - En
63,9 - Mega 61,9 blyuk ulke: Tiirkiye %97

Hepsiburada 6435  Hepsiburada ercec
2.092 SQS'li influencer - Nano 66,0 - Mikro 64,0 - Makro En biiyiik yas grubu: 25-34 %57 - En biiyiik sehir: Istanbul %23 - En
64,6 - Mega 62,1 biytk Ulke: Tlirkiye %98

n11 D 66,4 nit Erkek %20
)

En biiyiik yas grubu: 25-34 %56 - En biiyiik sehir: Istanbul %21 - En

227 SQS'li influencer - Nano 61,8 - Mikro 64,3 - Makro 68,7 e . .
blyulk Ulke: Turkiye %98

- Mega 69,3
Amazon TR
Amazon TR G 63,2 )

En biiyiik yas grubu: 25-34 %54 - En biiyiik sehir: istanbul %24 - En

135 SQS'li influencer - Nano 49,1 - Mikro 58,8 - Makro biiyiik iilke: Tiirkiye %98

65,4 - Mega 64,9
Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100). Srneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

*k

VERI s6zLUGU

icerik

Influencer

Takipgi segmenti

Tekrar eden liretici

Reklam beyani

Ortak yayin

Ucretli ortakhik

izlenme

ER

Kesisim

Haber / firsat hesabi
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Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen gonderi, reels
veya story.

icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari harig.

Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orta 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1
Mn+.

Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap.

#reklam, #isbirligi, #tanmim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil;
'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notluysa harig); génderi ve reels
icinde.

Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte
yayinladig igerik.

Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi.

Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular.

Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme
basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).

Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

iki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.

YONTEM NOTLARI

Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Tirkiye saati); pazaryerleri
haftalik siralamada en ¢ok icerigi olan ilk dort pazaryeri.

Doénemdeki 331 reels'in 322'si videonun kendisinden analiz edildi.

Haftalik degisim, ayni eslestirmeyle Uretilen dokuz haftalik seriden; ylizde
yalniz 10 ve Uzeri igerik tabaninda verildi.

Story gorselleri marka basina en fazla 300 story’lik 6rneklemle analiz edildi;
firsat hesaplarinin icerikleri sayimlara dahildir, is birligi 6rnegi olarak
gosterilmedi.

Izlenme, begeni ve takipgi degerleri 29 Ekim 2026'daki veri okumasindan
alindi.

Zaman damgalari Turkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.

Birden ¢ok markanin gegtigi igerikler her markada ayri sayildi; foplamlar
icerik sayisini asabilir.

Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak icerikler
hesap basina ayri satirdir.

Kitle dagiimlari, treticilerin takipgi sayisiyla agirliklandiriimis ortalamadir.
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