Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Sac bakimi

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

Herbal Essences Bioxcin Pantene Urban Care

Bu rapor, Sac¢ bakimi sektoriunde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok igerik Uretilen 4
markayi kapsar.

Donemdeki 48 reels'in 44'G videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
VAR 151 4 7
marka gegen paylasim farkl hesap sa¢ bakimi glin

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.
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Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Sa¢ bakimi sektorinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok igerik uretilen 4 markayi kapsar.

icERIK INFLUENCER STORY PAYI

214 151 %74

7 glin - marka basina 217 atama 17 hesap 2+ markada 217 marka atamasi icinde 92 igerik - 74 influencer

ANA BULGULAR

*k

19-25 Ekim 2026'da dort sa¢ bakimi markasi 151 hesabin 214 iceriginde yer aldi: Herbal
Essences 92, Bioxcin 70, Pantene 43, Urban Care 12.

214 igerigin 160’1 story, 48'i reels, 6'si gonderi; story payi Herbal Essences'ta %89,1, reels
payi Urban Care'de %75,0.

Herbal Essences 12-18 Ekim'deki 14 icerikten 92'ye ¢ikti; artis 19-20 Ekim'de yogunlasan
story'lerden (0'dan 82'ye), reels 14'ten 10'a indi.

Herbal Essences'in story'leri tek Urlinde, Argan Oil Elixir'de, ayni %25 indirim climlesini
73 kredtifin 63'lnde tekrarladi.

Bioxcin'in 58 story'sinin 49'u 19 Ekim'deki Acnium davetinden; sag Uriinleri 21-25 Ekim'de
story ve reels’le anlatildi.

Pantene Hair Glowtox'u 21 video reels'in 12'sinde tasidi; hacim 12-18 Ekim'deki 179'dan
43'e indi, dusls story'lerde (140'tan 19'a).

Haftanin en ¢ok izlenen reels'i Pantene'de: 1.973.580 izlenme; videoda marka yan Uriin,
caption is birligi olmadigini yaziyor.

Story disi iceriklerde reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) Herbal Essences'ta
%100 (n=10), Bioxcin'de %83,3 (n=12), Pantene'de %62,5 (n=24), Urban Care'de %36,4
(n=11).

D -

EN BUYUK HACiIM

Herbal Essences

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR

e Format: Herbal Essences (%89,1) ve Bioxcin (%82,9) story
agirlikli; Pantene'de reels %51,2, story %44,2; Urban Care'de
reels %75,0.

e Olcek: Bioxcin'in medyan takipgisi 120.432, Urban Care'in
83.099, Pantene’nin 22.577, Herbal Essences’in 15.505.

e Medyan reels izlenmesi: Pantene 15.256, Bioxcin 4.029, Herbal
Essences 1.734.

e Tekrar eden hesaplar Bioxcin igeriklerinin %58,6'sini (haber
hesabi dahil), Herbal Essences'in %39,1'ini, Pantene'nin
%9,3'Unu tasid.

e Ortak hesap yalniz Herbal Essences-Pantene (14) ve Pantene-
Urban Care (3) arasinda; haber ve firsat hesaplari haric.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 2/27



X  Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 01

Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

igeRrik FORMAT KARISIMI MAKRO+MEGA TEKRAR EDEN REKLAM ORTAK MEDYAN REELS MEDYAN ER GONDERI MEDYAN ER REELS
MARKA 7 G INFLUENCER  STORY - REELS - GONDERI iGERIK PAYI URETicCi PAYI BEYANI YAYIN iZLENME TAKIPGI BASINA  IZLENME BASINA
L | o o 0 o 0
Herbal Essences 92 74 %89 - %11 - %0 %0,0 %39,1 %100,0 %1,1 1.734 n=8 —n=0 %6,53 n=8
N . | |
Bioxcin 70 42 %83 - %13 - %4 %31,4 %58,6 %83,3  %2,9 4.029 n=7 %2,89 n=1 %1,73 n=7
G —
Pantene 43 41 %44 - %51 - %5 %2,3 %9,3 %62,5 %4,7 15,3 B n=22 %15,02 n=1 %0,98 n=18
|
Urban Care 12 11 - %33,4 %16,7 %36,4 %8,3 31,4 B n=9 %3,07 n=1 %1,00 n=8

%8+ %75 - %17

@ Story @ Reels Gonderi

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format ve makro+mega payi igerik bazinda; makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: donemde markayi 2+ kez paylasan hesaplarin Urettigi igerik orani. Reklam beyani:
#reklam / #isbirligi / #tanitim etiketi tasiyan génderi ve reels orani; hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram
ortak yazar (co-author) ézelligiyle yayinlanan icerik. izlenme yalniz reels igin. ER = (bedeni + yorum) oran, iki ayri medyan: génderide takipgi basina, reels'te izlenme basing; iki deger farkli paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n =
medyana giren igerik; begeni sayisi gizli icerikler harig.
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o Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

VERI KAYNAGI
e Starlecta’nin izledigi Tirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

e Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 guin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

e Toplam 214 igerik, 151 farkli hesap; birden gok markanin gegtigi 3 icerik her markada
ayri sayildi.

e Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

e Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

e Markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi.

MEDYA ANALizi

e 202 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gorseller dogrudan, videolar agilig
karesi ve 4 karelik 6zetle.

e Donemdeki 48 reels'in 44'l videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, agilis karesi
ve ses. Konusma igeren 52 videonun sesi yaziya dokiildi; iletisim dili bu dokiimlerden
ve agiklamalardan alindi.

e Her kreatif igin igerik tird, ton, Grln yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigi, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi; benzersiz kreatiflerden biri
siniflandirilamadi.

e Ayni gorselin farkh hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Markalar,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; markanin kendi hesabi ve firsat hesaplari harig) en

¢ok icerigi olan ilk 4 marka olarak segildi. Sik eslesen hesaplar:

Herbal @herbalessences

Essences

Bioxcin @bioxcinturkiye, @bioxcin
Pantene @panteneturkiye, @pantene
Urban Care @urbancaretr

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

Evren tim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. Izlenen hesap sayisi son 9
haftada arth, haftalik egilimler yon gosterir.

Story iceriklerinde gértinurlik icerik sayisiyla ol¢ilir; reklam beyani ve performans
godnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler
bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

Marka adinin gegmesi ticretli is birligi kaniti degildir.

izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin gdnderi ve reels'leri 90
gtin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story
sayilar haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.
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Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

cansrusrinns 8

GORUNURLUK PAYI FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI
ICERIK SAYISI VE PAYI - N = 217 MARKA ATAMASI FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI
Herbal Esse.. NN 92 %42,4 Herbal “n
Bioxcin G 70 %32,3 Essences
Pantene PTITTITTTEEEEEEEN 43 %198 Bioxcin s | 1 ]
Urban Care  GEEEED 12 %55 Pantene G e ——
INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 168 MARKA-HESAP CiFTi Urban Care - e
Herbal Esse.. G 74 %440 @ Story @ Reels [ Gonderi
Bioxcin D 42 %25,0 TAKIPCE SEGMENTI, ICERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI
Pantene D 41 %244 Herbal . % D
Urban Care D 11 %6,5 Essences
Bioxcin 50 I . D
Pantene 14 70
Urban Care “
Nano <10 B Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B @ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.

*k
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o Rekabet Analizi - Sac¢ bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

Herbal 92 tekil igerik / 7 g - 233 hesap- Bioxcin7o tekil icerik / 7 g - 442 hesap-igerik Panteneas tekil icerik / 7 g - 435 hesap-igerik Urban 12 tekil icerik / 7 g - 460 hesap-igerik
Essences icerik satir / 9 hafta satir / 9 hafta satir / 9 hafta Care satir / 9 hafta
113 179
92 158
56 90
46 79
Eyl Eki Eyl Eki
Eyl Eki Eyl Eki
X . o Zirve: 5 Eki haftasi, 113 hesap-igerik satiri Zirve: 12 Eki haftasi, 179 hesap-igerik satiri . . o
Zirve: 19 Eki haftasi, 92 hesap-igerik satiri Zirve: 5 Eki haftasi, 158 hesap-igerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil icerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 1.570 hesap-igerik satiri. Her panelin dikey
dlcegi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayr ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni
hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/27



o Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

Herbal
Essences

Bioxcin

Pantene

Urban Care

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri

G %39

18 / 74 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 2 igerik tek
hesaptan

G %59

13 / 42 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 11 igerik tek
hesaptan

a %9

2 / 41 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 2 icerik tek
hesaptan

a %17

1/ 11 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 2 icerik tek
hesaptan

Tek seferlik

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

REKLAM ORTAK MARKA UCRETLi

MARKA

ETIKETI YAYIN ETIKETI ORTAKLIK
Herbal -G %2 10
Essences %100 %1 ’ %0
Bioxcin am» %83 12
’ %3 %10 %0
Pant %62 %5 24
antene (] %5 %37 (]
Urban Care %36 %8 11
> %8 %58 :

Reklam etiketi: #reklam/#igbirligi/#tanitim (hediye “Ucretsiz
#reklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), génderi+reels icinde (n).
Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram ticretli ortaklik etiketi tiim
icerikler icinde.

cansrusrinns 8

PAYLASIM GUNU

Pzt Sal Car Per Cum Cmt Paz Saat

Herbal
8 (0] 2 1 0
Essences
0

35
Bioxcin . 4 4 10 O 6
Pantene . 9 12 12 9 12 O
Urban Care . 0O 17 o0 17 8 8 19:00

Satir igi ylizde: iceriklerin haftanin giinlerine dagilimi (TSI).
Koyu hiicre markanin en yodun giinleri; son sttun en yogun
saat. n = markanin 7 glinlik icerik sayisi (Herbal Essences 92 ...
Urban Care 12).

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 7/27



o Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI

Herbal Essences Bioxcin Pantene Urban Care

Herbal Essences -

Bioxcin n

Pantene . n 3
Urban Care 3 n

Késegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayl da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat
hesaplari harig; n = 145 hesap, 17 hesap 2+ markada.

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

DOGRUDAN RAKiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Herbal Essences - Pantene

Uretici 01, Uretici 02, Uretici 03, Uretici 04, Uretici 05

Pantene - Urban Care 3 ortak

Uretici 06, Uretici 07, Uretici 08

cansrusrinns 8

BIRDEN GOK MARKAYI PAYLASAN DUZENLiI URETICILER - iCERIK SAYISI

Uretici 06 97,6 B takipci

Pantene 1 Urban Care 1

Uretici 01 61,5 B takipgi

Herbal Essences 2 Pantene 1

Uretici 02 38,6 B takipgi

Herbal Essences 1 Pantene 1

Uretici 03 33,5 B takipci

Herbal Essences 1 Pantene 1

Uretici 04 28,9 B takipci

Herbal Essences 2 Pantene 1

8/27



X  Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU TON
Herbal Herbal

n=82 21 n=82
Essences Essences
Bioxcin n=68 Bioxcin 29 n=68
Pantene n=41 Pantene ] n=41
@ Deneme / inceleme Etkinlik @ Yasam viogu @ Estetik Griin gekimi Diger @ Notr Bilgilendirici @ Enerjik / genc @ Eglenceli / mizahi Diger
URUN YERLESIMi MEKAN
Herbal Herbal
Essences Essences
o ocn QU I o
@ Elde Grin Uriin odakta @ Arka planda Diger ®Ev Stidyo @ Etkinlik alani @ Market / magaza @ Dis mekdn Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gorseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 9/27



X  Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR) HAREKETE GAGRI

Herbal Herbal

socn QU B - S EED

n=41

n=68

@ Yz gorintyor Yalniz eller @ Goérinmiyor Diger @ Yok indirim kodu @ Markayi takip @ Link / kaydirma @ Gekilis katilimi Diger

DONEM / VESILE

Herbal

n=82
Essences
Bioxcin n=68
Pantene n=41
@ Yeni Uriin lansmani Vesileyok @ Yaz @ Tatil / seyahat Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gérseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 10/ 27



X*  Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Herbal Essences

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

92 74 %89 - %11 - %0 1.734 —_ %6,53 %100

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =8 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 10 - ortak
n=0 n=8 yayin %1

Herbal Essences 19-25 Ekim'de Argan Oil
Elixir'i %25 indirimli bir story dalgasiyla, giil
kokulu sampuani ise reels'le anlatti.

® Herbal Essences 19-25 Ekim 2026'da 74 hesabin 92
iceriginde yer ald; igeriklerin %89,1'i story, %10,9'u reels.

@ 82 story'nin 76's1 19-20 Ekim'de paylasildi; sonraki
glinlerde yalniz 6 story var.

o Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 14'ten 92'ye cikti; artig
tiimuyle story'den (0'dan 82'ye), reels 14'ten 10'a indi.

Uretici 09 Uretici 10
40,4 B izlenme - 19 Eki 3.787 izlenme - 20 Eki

® Analiz edilen 73 story kreatifinin 63'lniin ekran
209 B takif metninde sepette %25'e varan indirim gegiyor.

® Hesaplarin %87,9'u nano veya mikro; 18 hesap 2 kez
paylasti.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i IGERIK
Uretici 13 Aile & ebeveynlik 209 B 2
Uretici 12 Yasam tarz 137 B 2
Uretici 14 Uretici 15 .
4.357 izlenme - 20 EKi 104 B takipgi - 19 Eki B takipci - 19 Eki Uretici 01 Guzellik 61,5B 2
Uretici 18 ~ Moda & stil 30,28 2
Uretici 19  Yasam tarz 29,8 B 2

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 11727



X*  Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Herbal Essences - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA
Argan Oil Elixir story dalgasi Giil kokulu arindirici sampuan reels'leri
19-21 Eki 2026 19-24 Eki 2026
Ayni Urlin ve ayni indirim climlesi onlarca hesapta story olarak tekrarlandi; ekran metinleri Reels'ler sampuani haftada 1-2 kez kullanilan arindirici adim olarak ve gul kokusuyla anlatti;
¢ogunlukla birbirinin neredeyse aynisi. caption ve konusmalar kalip ctimlelerle ilerliyor.

Uretici 09 Uretici 14

Uretici 12 136.614 takipgili hesabin story’si; iriin adi ve %25'e varan sepet indirimi ekran metninde. Uretici 09 Haftalik rutin girisiyle sampuani kameraya tutan reels; markanin en ok izlenen reels'i, 40.388

Uretici 13 209.053 takipgili hesabin story'si; kuru sag uglari anlatisi ve sepet indirimi. izlenme.

Uretici 14 Gl kokusunu ve kalinti arindirma iddiasini anlatan #reklam etiketli reels; 4.357 izlenme.
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o Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Herbal Essences - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

® 74 hesabin %87,9'u nano veya mikro;
medyan takipgi 15.505; makro ve mega
hesap yok.

® 18 hesap (%24,3) 2 kez paylasti ve
iceriklerin %39,1'ini tasidi; hicbir hesap
2'den fazla paylagsmadi.

e En blyik hesaplar: Uretici 13 (209.053
takipgi) ve Uretici 12 (136.614), ikisi de 2
story.

@ Pantene ile 14 ortak hesap var (haber ve

firsat hesaplari harig); Bioxcin ve Urban
Care ile ortak hesap yok.

® Hesaplarin %23,0't ebeveynlik ve aile,
%16,2'si glizellik kategorisinde; %95,9'u
kadin.

PLATFORM VE FORMAT

® 82 story ve 10 reels; story payi %89,1,
reels payi %10,9; génderi yok.

@ Medyan reels izlenmesi 1.734; izlenme
basina medyan ER %6,5 (n=8).

® Enyodun giin sali (%54,3), en yodun saat
12:00.

KREATIF YAKLASIM

@ Analiz edilen 82 kreatifin tiimi deneme ve
inceleme tlriinde; Girlin %82,9'unda paket
gorseli olarak gosterildi.

e Kreatiflerin %82,9'unda satis gagrisi
indirim kodu veya sepet teklifi; %9,8'i
markayi takibe cagiriyor.

e Kreatiflerin %84,1'i yeni {irlin lansmani
olarak okundu; ton %79,3 notr, %20,7
bilgilendirici.

@ 41 videonun 9'unda konusma yaziya
dokuldi; story'ler adirlikla ekran metniyle
anlatiyor.

iCERIK KURGULARI

e Story: Urlin adi ve 'sepette %25'e varan
indirim’ ekran metni -+ baglantiya
yonlendirme; ¢cogu tek kare.

@ Reels: rutin girisi » giil kokulu sampuan
sisesini kameraya tutma - haftada 1-2
kez arindirici kullanim - koku vurgusu.

e Argan yadi reels'i: kuru ug sorunu - 1-2
pompa avucta isitma - boy ve uglara
uygulama.

iLETiSiM DiLi
Tek kalip ciimleyi codaltan, indirim vurgulu

Urdin tantimi; reels'te kisisel rutin anlatimi.

“Herbal Essences Argan Oil Elixir'de
sepette %25'e varan indirimler seni
bekliyor!”

“Yeni favori sa¢ bakim {irliniimle
tanigin!”

“Sag uglari kuru olanlar, bu video tam
size gore!”

“Haftalik sa¢ bakim rutinime harika bir
dokunusla basliyorum”

@ 73 story kreatifin 63'linde sepette %25'e
varan indirim gegiyor; é'sinda numarali
#reklam efiketi var.

@ Story disi 10 igerigin fUmunde #isbirligi
veya #reklam etiketi var.

@ 9reels'in 7'sinde 'haftada 1-2 kez' ve %100
gercek gl 6zleri iddiasi ayni kalipla
geciyor.

VERI NOTU

@ 82 story'nin 76's1 19-20 Ekim'de; tek dalga
oldugu icin haftalik hacim stirekli bir
tempo gostermez.

® 92igerigin 3'l firsat hesaplarindan; is
birligi olarak sayiimadi.

@ Story'lerde begeni, izlenme ve caption

metni yok; ER yalniz 8 reels'te
hesaplanabildi.
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 09

Markanin en gok izlenen reels'i
(40.388 izlenme): sise yakin plani,
ekran yazisi ve rutin anlatimi;
izlenme basina ER %2,5.

Uretici 10

Sampuani kalinti birikimi sorunuyla
anlatan reels; 3.787 izlenmeye 560
begeni, izlenme basina ER %14,9.

Uretici 11

Fas argan yagi icin kuru ug
sorunuyla agilan reels; izlenme
basina ER %9,4 (2.704 izlenme).

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@herbalessences 3

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#herbalessences 10 #sacbakimi 4
#denebunu 2

#herbalessentialstiirkiye 2

Haber ve firsat hesaplari haric.
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X*  Rekabet Andlizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Bioxcin

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

70 42 %83 - %13 - %4 4.029 %2,89 %1,73 %83

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =7 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 12 - ortak
n=1 n=7 yayin %3

OZET

Bioxcin 19-25 Ekim'de Acnium lansman
davetini 19 Ekim'de yogun story'lerle, sa¢
iirtinlerini sonraki giinlerde story ve reels'le
anlatti.

@ Bioxcin 19-25 Ekim 2026'da 42 hesabin 70 igeriginde yer
aldi; %82,9 story, %12,9 reels, %4,3 génderi.

® 58 story'nin 49'u 19 Ekim'de; analiz edilen 68 kreatifin
41'i etkinlik mekaninda gekildi.

o Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 60'tan 70'e ¢ikti (%16,7);

Uretici 28 Uretici 22 Uretici 23 ici 24 artis story'den (46'dan 58'e), reels 14'ten 9'a indi.
12,3 B izIeAme - 23 Eki 1.371 izlenme - 23 Eki 458 B takipgi - 19 Eki 63 B takipgi - 19 Eki

@ 70 igerigin 11'i bir haber hesabinin story’leri (Uretici 30);

is birligi olarak sayilmadi.
Story Gonderi

»

® Hesaplarin %28,5'i nano veya mikro; iceriklerin %31,4'U
makro ve mega hesaplardan.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORi TAKiP¢i IGERiK
Uretici 30 Sanat & medya 4488 11
Uretici 23 Yasam tarzi 458 B 3
Uretici 25 Uretici 26 Uretici 27 Uretici 28 Uretici 29 . o
4.029 izlenme - 23 EKi 107 B takipgi « 22 EKi 16,7 B takKipgi - 22 Eki 12,3 B izlenme - 22 Eki ER %2,9 takipgi basina - 19 EKi Uretici 31 Belirsiz 406 B 3
Uretici 24 Moda & stil 263 B 3
Uretici 32 Ev & yasam 219B 3
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X*  Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Bioxcin - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA
Acnium lansman daveti (Ciragan Sarayi) Sac dokiilmesi ve Besleyici Yaglar serisi 3 al 2 6de ve avantaj seti story’leri

19 Eki 2026 19-23 Eki 2026 21-25 Eki 2026
Akneye egilimli ciltler icin Acnium tanitim davetinde Reels'ler sag Urlinlerini sirali rutin olarak anlatti: Forte Davet sonrasi story'ler kisisel sag dokllmesi sikdyetinden
hesaplar ayni giin story paylasti; 'Cildin icin bir dilegini yaz' sampuan ve deri spreyi, Besleyici Yaglar sampuan, maske Urine, oradan 3 al 2 6de veya avantaj setine ve baglantiya
ekrani ve davet etiketleri tekrarlandi. ve sag bakim yadi. gecti.

Uretici 23 - Uretici 26

Uretici 23 457.706 takipgili hesabin davet story'si; dilek yazma Uretici 20 Serinin 13. béliimiinde Forte sampuani ve deri spreyini Uretici 26 107.400 takipgili hesabin story'si; '3 al 2 6de’ ekran metni
ekrani. gosteren #reklam reels'i; 47.027 izlenme. ve konusmayla sag anlatisi.

Uretici 24 263.371 takipgili hesabin brunch etkinligi story’'si; Acnium Uretici 25 Besleyici Yaglar sampuani ve maskeyi 3 dakika Uretici 27 '3l avantaj seti’ ekran metniyle sag dokiilmesini

bakim ve makyaj ipuglari anlatiliyor. bekletme adimiyla anlatan reels; 4.029 izlenme. anlatan, baglanti cagrili story.
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*k

Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Bioxcin - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

42 hesabin %28,5'i nano veya mikro;
medyan takipgi 120.432; igeriklerin %31,4'U
makro ve mega hesaplardan.

En biyik hesaplar: Uretici 33 (1.773.039

takipgi, 2 story), Uretici 34 (1.277.296) ve
Uretici 35 (859.935).

13 hesap 2 veya daha fazla paylasti ve
iceriklerin %58,6'sin1 tasidi; bu iceriklerin
11'i haber hesabinin story'leri.

Diger G¢ markayla ortak hesap yok;
haber ve firsat hesaplari hari¢ hesaplarin
tiimU yalniz Bioxcin'de.

Hesaplarin %31,0' guizellik kategorisinde;
%81,0"1 kadin.

PLATFORM VE FORMAT

*k

58 story, 9 reels, 3 génderi; story payi
%82,9.

Medyan reels izlenmesi 4.029; izlenme
basina medyan ER %1,7 (n=7); gonderide
takipgi basina %2,9 (n=1).

En yogun glin pazartesi (%75,7), en yogun
saat 15:00.

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 68 kreatifin %54,4't deneme

ve inceleme, %36,8'i etkinlik goriintusu,
%8,8'i tirlin gekimi.

Urlin %70,6'sinda arka planda, %26,5'inde
elde; kreatiflerin %60,3'l etkinlik
mekaninda gekildi.

Videolarin %94,3'tinde yliz goériinliyor
(n=35); %63,2'si yeni Urlin lansmani olarak
okundu.

Satis gagrisi kreatiflerin %79,4'linde yok;
link veya kaydirma %11,8.

iCERIK KURGULARI

o Davet story’si: mekan gorintisi -

'dilegini yaz' ekrani - @bioxcinturkiye ve
davet etiketi.

Reels: kanca climlesi ('Cirkin erkek
yoktur...") » irlin sirasi - uygulama ve
bekletme siiresi.

Avantaj story’si: kisisel dokilme sikayeti -
Uriin -» 3 al 2 6de - baglanti.

iLETiSiM DiLi

Davet etiketli kisa ekran notlari; reels'te
adim adim anlatan bilgilendirici dil.

“Cildin icin bir dilegini yaz”

“Cirkin erkek yoktur, bakimsiz erkek
vardir.”

“Yaz sonrasi yipranan saclarimin bakim
rutini”

“3 al 2 6de BURADA !”

58 story'nin 19'unun ekran metninde
'davet’, 10'unda 'reklam’ geciyor; cogu
yalniz @bioxcinturkiye etiketi tasiyor.
Story disi 12 icerigin %83,3'linde #reklam
veya #isbirligi etiketi var.

8 video reels'in 6's1 sac Urunlerini, 1'i
Acnium cilt bakimini anlatiyor.

VERI NOTU

Uretici 30'in 11 story'si haber hesabi
olarak isaretli; harig tutulunca 59 igerik
kaliyor.

9 reels'in birinde marka etiketli ama
konusma baska bir cilt bakim markasini
anlatiyor; 6rnek yapilmadi.

Story disi 12 icerik; ER yalniz 7 reels ve 1
gonderide hesaplanabildi.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE CIKAN KREATIFLER
Uretici 20
Markanin en gok izlenen reels'i

(47.027 izlenme): béliim serisi

izlenme basina ER %1,5.

Uretici 21
Yaz sonrasi sag rutini: sampuan,

formati, Grlin sirasi ve uygulama;

maske, bakim yagdi; 12.284 izlenme,

izlenme basina ER %0,9.

Uretici 22
Besleyici Yaglar serisini 3 adimli

rutin olarak gdsteren reels; 1.371

izlenmeye 332 begeni, izlenme
basina ER %25,5.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - i(;ERiK

@bioxcinturkiye 45

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#bioxcin 6 #besleyiciyaglarserisi 4

#sacbakimi 4 #acnium 2
#akneyeegilimlicilt 2

#bioxcinacnium 2

Haber ve firsat hesaplari harig.
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X*  Rekabet Andlizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Pantene

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

43 41 %44 - %51 - %5 153 B %15,02 %0,98 %62

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n = 22 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 24 - ortak
n=1 n=18 yayin %5

OZET

Pantene 19-25 Ekim'de Hair Glowtox'u is birligi

reels'leriyle tasidi; en ¢ok izlenen reels'te

marka yan liriin olarak gecti.

o Pantene 19-25 Ekim 2026'da 41 hesabin 43 igeriginde
yer aldi; %51,2 reels, %44,2 story, %4,7 gonderi.

e icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 179'dan 43'e indi (%76,0
disls); diislis story'de (140'tan 19'a), reels 38'den 22'ye.

@ Analiz edilen 21 video reels'in 12'sinde Hair Glowtox
Urtinleri gegiyor.

Uretici 36 Uretici 37 Uretici 38 Uretici 39 @ Analiz edilen 18 story'nin 16'si 19 Ekim'de; 14'Gniin ekran

2,0 Mn izlenme - 583 B izlenme - 20 Eki 31,9 B izlenme - 21 EKi 169 B takipgi - 19 Eki metninde sinirh SClyIdCl ¢anta hediyesi var.

® Medyan reels izlenmesi 15.256; en c¢ok izlenen reels
GongEll 1.973.580 izlenmeyle, is birligi olmadigi yazili bir sag
boyama videosu.

P EN GOK PAYLASAN HESAPLAR
’ HESAP KATEGORI TAKiP¢i IGERIK

Uretici 37 Giizellik 3498 2
Uretici 08 Glizellik 22,6B 2
Uretici 41 Uretici 06 tici 4 .
84,2 B izlenme - 24 EKi 59,6 B izlenme - 19 Eki ipci basina - 23 Eki Biakipgi - i Uretici 36 Moda & stil 307 B 1
Uretici 43 Glizellik 222B 1
Uretici 39 Aile & ebeveynlik 169 B 1
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X*  Rekabet Andlizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Pantene - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA KAMPANYA KAMPANYA

Hair Glowtox lansmani Canta hediyeli story dalgasi Reklamsiz anmalar ve karsilastirmalar
19-24 Eki 2026 19 Eki 2026 19-24 Eki 2026

Sag bakim yagdi ve parlaklik spreyi 'kuaférden yeni ¢ikmis Pantene Bond Repair kremi ve yeni serisi icin story'ler Bagimsiz hesaplar Pantene'yi ‘is birligi yok' notuyla sag

gibi’ ve 230C i1s1 korumasi vaadiyle, #hairglowtox etiketiyle sepette indirim ve sinirli sayida ¢anta hediyesi ekran boyama ve Urin karsilastirma videolarinda andi.

anlatildi. metniyle paylasildi.

Uretici 38 L l
Uretici 37 Hair Glow Tox'u liglincii giin sag hacmi iddiasiyla Uretici 39 169.196 takipgili hesabin story'si; {iriiniin besleyici inci Uretici 36 Sag boyama videosunda caption'da sag bakim kremi
anlatan #reklam reels'i; 582.982 izlenme. icerigi ve sepet teklifi. olarak aniliyor; is birligi olmadigi yazili; 1.973.580 izlenme.
Uretici 38 Parlaklik spreyini sekillendirme sirasinda gésteren reels; Uretici 40 Bond Repair kremini tek {iriinde birkag fayda Uretici 41 Dokiilme serumlarini fiyatla karsilagtiran, reklam
31.871 izlenme, izlenme basina ER %2,5. ctimlesiyle anlatan story. olmadigi yazili reels; 84.155 izlenme.
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o Rekabet Analizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Pantene - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

® 41 hesabin %82,9'u nano veya mikro;
medyan takipgi 22.577; igeriklerin %2,3'l
tek bir makro hesaptan.

@ Tekrar eden hesap az: 2 hesap 2'ser
icerikle toplamin %9,3'Un tasidi.

e En blyik hesaplar: Uretici 36 (306.722
takipgi), Uretici 43 (221.786) ve Uretici 39
(169.196).

@ Herbal Essences ile 14, Urban Care ile 3
ortak hesap var (haber ve firsat hesaplari
harig).

o Hesaplarin %31,7'si guizellik, %12,2'si
ebeveynlik ve aile kategorisinde; %90,2'si
kadin.

PLATFORM VE FORMAT

® 22reels, 19 story, 2 gonderi; reels payi
%51,2.

@ Medyan reels izlenmesi 15.256; izlenme
basina medyan ER %1,0 (n=18); génderide
takipgi basina %15,0 (n=1).

® Enyodun giin pazartesi (%46,5), en yogun
saat 20:00.

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 41 kreatifin %97,6'si deneme

ve inceleme; Uirlin %56,1'inde elde,
%39,0''nda paket gorseli olarak.
Kreatiflerin %58,5'i evde, %19,5'i stlidyoda
cekildi; videolarin %86,7'sinde yliz
gorinlyor (n=30).

e Ton %58,5 bilgilendirici; kreatiflerin

%68,3'U yeni Urlin lansmani olarak
okundu.

Satis cagrisi: markay takip %31,7, cagrisiz
%29,3, link veya kaydirma %19,5, indirim
kodu %17,1.

iCERIK KURGULARI

@ Reels: 'kuaférden yeni ¢ikmis gibi' kancasi

- birkag pompa avuca - boy ve uglara
uygulama - parlaklik yakin plani.

Story: Girlin adi ve ekran metni 'sinirli
sayida ¢anta hediyesi’ + sepet baglantisi.
Bagimsiz anma: boyama veya kivircik sag

videosu — kullanilan Griin listesi -
caption'da @panteneturkiye.

iLETiSiM DiLi
Parlaklik ve 'kuaférden yeni ¢cikmis’ vaadini

tekrarlayan, Grlin adini etiketle sabitleyen
dil.

“Kuafdérden yeni ¢cikmis gibi parlayan
saclarin sirri: Pantene Hair Glowtox!”

“Kuafdérden yeni ¢cikmis gibi ama
kuafére gitmedim!”

“Saglariniz bunu hak etmiyor mu?
GLOWTOX”

I “Sinirli Sayida Canta Hediyesi”

® 6 video reels'te 230C i1s1 korumasi, 3'linde
E vitamini vaadi gegiyor.

@ Story disi 24 icerigin %62,5'inde #reklam
veya #isbirligi; 4 icerikte 'reklam yok’ gibi
organik not.

@ Story ekran metinleri sepette %25 indirim
ve ¢canta hediyesini ayni cimlede veriyor.

VERI NOTU

e En ¢ok izlenen reels'te 1.973.580 izlenmeye
21.110 begeni diistli; marka yan Urin ve is
birligi olmadigi yaziyor.

@ Bir reels firsat hesabindan (Uretici 44,
hediye uygulamasi); is birligi olarak
sayllmadi.

e 3igerik hem Pantene hem Urban Care'de
sayildi.
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ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 36

Sektoriin haftalik en gok izlenen
reels'i (1.973.580 izlenme): banyoda
sa¢ boyama, Pantene yan irlin;
izlenme basina ER %1,1.

Uretici 37

Hair Glow Tox'u gosteren #reklam
reels'i; 582.982 izlenmeye 224
begeni, izlenme basina ER %0,04.

Uretici 38

Parlaklik spreyini 1si korumasi
iddiasiyla gosteren reels; 31.871
izlenme, izlenme basina ER %2,5.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER
MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - ICERIK

@panteneturkiye 34 @pantene 1

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#pantene 14 #hairglowtox 13
#sacbakimi 8 #glowtox 5

#sacsekillendirme 3 #curlyhair 2

Haber ve firsat hesaplari haric.
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X*  Rekabet Andlizi - Sac bakimi - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Urban Care

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

12 11 %8 - %75 - %17 314 B %3,07 %1,00 %36

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =9 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 11 - ortak
n=1 n=8 yayin %8

OZET

Urban Care 19-25 Ekim'de 12 icerikle az

goriindii; yalniz 2 reels markayi 6ne ¢ikardi,

biri yeni erkek serisini tanitan mega hesap

reels'i.

@ Urban Care 19-25 Ekim 2026'da 11 hesabin 12 iceriginde
yer aldi; %75,0 reels, %16,7 génderi, %8,3 story.

o Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 25'ten 12'ye indi (%52,0
dusts); diists story'de (18'den 1'e).

e Iceriklerin %33,4'i makro ve mega hesaplardan;

Uretici 45 Ureti Uretici 47 Uretici Uretici 06 medyan takipgi 83.099.
523 B izlenme - 25 EKi 156 B izlenme - 23 Eki 88,2 B izlenme - 21 Eki 59,6 B izlenme - 19 Eki

® En cok izlenen reels 523.192 izlenmeyle yeni erkek
serisini tanitan #isbirligi reels'i.
Gonderi Gonderi

-«

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

-~

HESAP KATEGORI TAKipPci i¢ERiK
’ Uretici 08 Glizellik 22,6 B 2
\ Uretici 49 Moda & stil 2,9 Mn 1
Uretici 48 i Uretici 50 Uretici 07 Uretici 08 .
20,1 B izlenme - 19 Eki %3,1 takipgi basina - 24 Eki 15,2 B izlenme - 19 Eki 23,2 B takipgi - 23 Eki 21,6 B izle i Uretici 45 Seyahat 2,9 Mn 1
Uretici 47 Moda & stil 410B 1
Uretici 51 Belirsiz 367 B 1
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Urban Care - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

Biotin Caffeine erkek serisi, Kopexil'li

25 Eki 2026

Buiylk bir hesap, serinin yeni erkek versiyonunu ve Kopexil eklemesini glinlik bakim rutini
olarak tanitti.

Uretici 45

Uretici 45 2.914.319 takipgili hesabin kosu ve dus gériintiilii reels'i; 523.192 izlenme.

Uretici 46 Perfecting serisinin durulanmayan kremini anlatan #isbirligi reels’i; 22.607 izlenme.
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Urban Care - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi KREATIF YAKLASIM iLETiSiM DiLi ONE GIKAN KREATIFLER

@ 11 hesabin 4'li makro veya mega; @ Andliz edilen 11 kreatifin 10'u deneme ve Reklam etiketi ve dogal rutin anlatisi yan Uretici 45

iceriklerin %33,4'i makro ve mega
hesaplardan.

Blyuk hesaplar: Uretici 49 (2.930.835
takipgi, génderi) ve Uretici 45 (2.914.319,
reels).

Tekrar eden hesap Uretici 08: 2 reels;
Pantene ile 3 ortak hesap var (haber ve
firsat hesaplari haric).

Hesaplarin %45,5'i glizellik kategorisinde;
%90,9'u kadin.

PLATFORM VE FORMAT

® 9reels, 2 génderi, 1 story; reels payi

%75,0.

® Gonderide takipgi basina medyan ER %3,1

(n=1).

® Enyodun giin pazartesi (%50,0), en yogun

saat 19:00.

inceleme; (irlin 5'inde elde, 4'linde arka
planda.

e Kreatiflerin 5'i bagimsiz paylasim, 2'si
Ucretli is birligi olarak okundu; 3'G yeni
artin lansmani.

e Satis gagrisi: 6 kreatif markay takibe
caginyor, 4'tiinde ¢cagri yok.

iCERIK KURGULARI
@ Marka odakli reels: kisisel giris - seri
tanitimi - Grdn uygulamasi.

e Liste reels'i: birkag markali rutin veya
aligveris listesi icinde Urban Care Uriind.

yana; Urdin cogu yerde birden ¢cok markali
listede.

“Kizlar cabuk her seyi birakip saglarima
bir odaklanabilir miyiz litfen?”

“evde saglarimizi 15 dk’da kuaférden
cikmis gibi yapiyoruzzz”

@ Story disi 11 igerigin %36,4'linde #reklam
veya #isbirligi; 5 icerikte 'reklam yok' gibi
organik not.

e Yalniz 1 igerik markanin hesabiyla ortak
yazar olarak paylasildi.

VERI NOTU

o 12igerigin yalniz 2 reels'i markayi 6ne
cikariyor; digerleri birden ¢cok markali liste
veya rutin.

o 1reels'te marka etiketli ama caption ve
konusma markadan s6z etmiyor; 6rnek
yapilmadi.

o Tek story firsat hesabindan; is birligi
olarak sayilmadi.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

Markanin en gok izlenen reels'i
(523.192 izlenme): serinin doért
Urtind, kosu ve dus goérintisu;
izlenme basina ER %1,2.

Uretici 46

Perfecting kremini ekran yazisiyla
anlatan reels; izlenme basina ER
%0,7 (22.607 izlenme).

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - IGERIK
@urbancaretr 7

ONE GIKAN HASHTAG'LER - IGERIiK
#bittikcealdiklarim 1 #ciltbakimi 1

#curlyhair 1 #favorilerim 1

#gecerutini 1 #gratis 1

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Ek icgoruler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

HAFTANIN YUKSELEN MARKASI: HERBAL HAFTANIN REELS'i STORY Mi REELS Mi?
ESSENCES (STORY'DEN)

21 Ekim'de paylasilan Pantene reels'i sektérin Herbal Essences ve Bioxcin story'ye, Urban Care
Herbal Essences’in icerik sayisi 12-18 Ekim'deki haftalik en cok izleneni. Kreatdér banyoda sagini reels'e yaslandi; Pantene ikisini boldii. Story'ler 19

U 1 ! Y 0, . . . . . .

14'ten 19-25 Ekim'de 92'ye gikti (%557,1 artig). Artig maviye boyuyor; caption sa¢ bakim kremi olarak Ekim'de ya da 19-20 Ekim'de dalga halinde yayildi.
timiyle story'den: 0'dan 82'ye; reels 14'ten 10'a @panteneturkiye'yi aniyor ve is birligi olmadigini
indi. yaziyor.
iki hafta ayni eslestirmeyle: Herbal Essences 14 - 92, Bioxcin 60
- 70, Pantene 179 - 43, Urban Care 25 - 12. Story'ler 24-26 Story pay:: Herbal Essences %89,1, Bioxcin %82,9, Pantene
Ekim hesap tabani genislemesinden etkilenir; pazar bliylimesi Uretici 36 (306.722 takipgi): 1.973.580 izlenme, 21.110 begeni, 268 %44,2, Urban Care %8,3. Herbal Essences'in 82 story'sinin 76'si
sayllmaz. yorum; izlenme basina ER %1,08. 19-20 Ekim'de; Bioxcin'in 58 story’'sinin 49'u 19 Ekim'de.
URETICI YAYILIMI: GENiS TABAN VE BUYUK AYNI HESAPLAR, iKi MARKADA STORY SATIS GAGRISI MARKAYA GORE AYRISTI
HESAP

14 hesap hem Herbal Essences hem Pantene Herbal Essences story’'lerde indirim koduna,

0 4 . ey o . . . v

Herbal Essences hesaplarinin %87,9'u nano veya icerigi paylasti; iki markanin story dalgasi da 19 Bioxcin cagrisiz davete, Pantene ve Urban Care
mikro; Bioxcin ve Urban Care iceriklerinin Ugte biri Ekim'de basladi ve ikisinde de hazir ekran metni markay takibe cagirmaya yaslandi.
makro ve mega hesaplardan. kullanildh.
Hesap sayisi: Herbal Essences 74, Bioxcin 42, Pantene 41, Urban Pantene'nin analiz edilen 18 story’sinin 14'linde ¢anta hediyesi, indirim kodu: Herbal Essences 82 kreatifin %$82,9'u. Cagri yok:
Care 11. Makro ve mega icerik payi: Urban Care %33,4, Bioxcin Herbal Essences'in 73 story'sinin 63'linde %25 indirim climlesi Bioxcin 68 kreatifin %79,4'l. Markayi takip: Pantene 41 kreatifin
%31,4, Pantene %2,3, Herbal Essences %0. ekran metninde. %31,7'si, Urban Care 11 kreatifin 6'si.
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

Herbal Essences'in story'leri ayni indirim cumlesini onlarca Haftanin en ¢ok izlenen reels'i is birligi olmadan, bir boyama
hesapta tekrarladi. Markaniz igin hesap basina farkli bir agi, videosunda marka kremini yan urun olarak andi. Markaniz
ortak sablonun i¢cinde ayrisma saglar. icin guinliik yasam videolarinda dogal yerlesim denenebilir.

Bioxcin davet story'lerini tek guine topladi, sag Grunlerini Pantene ayni parlaklik ve isi korumasi vaadini bircok
sonraki gunlerde ayri anlatti. Markaniz igin etkinlik anini hesapla anlattl. Markaniz icin vaadi hesabin kendi rutin
urun anlatimiyla zincirlemek hatirlanirhdr uzatir. diliyle kurdurmak tekrar hissini azaltir.

Urban Care'in 9 reels'inin yalniz 2'si markayi one cikardi; Story dalgalarinda begeni ve izlenme gorinmuyor. Markaniz
cogu cok markali listede gecti. Markaniz icin tek uruine icin story'yi baglanti ve kodla esleyip reels'le birlikte
odakli reels, liste anmalarindan ayrisir. planlamak olgimu kolaylastirir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar

yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tUm igerik turleri

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI

Herbal Essences )

82 icerik - 65 influencer - +40,6 pp
onceki hafta

Bioxcin

67 icerik - 39 influencer - +10,7 pp
onceki hafta

Pantene ap

41 igerik - 39 influencer - -48,3 pp
onceki hafta

Urban Care (]

12 igerik - 11 influencer - -3,0 pp
onceki hafta

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

%40,6

%33,2

%20,3

%5,9

PERFORMANS

. . REELS
MARKA ICERIK

OYNATMA

82
Herbal

82 Story - 0 Post- —
Essences

0 Reel

67

L 78.795
Bioxcin 58 Story - 1 Post -
6 / 8 Reel (%75,0)

8 Reel

41 2.929.716
Pantene 19 Story - 2 Post+ 20 / 20 Reel

20 Reel (%100,0)

12 938.129
Urban Care  1Story-2Post-9 9 /9 Reel

Reel (%100,0)

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

BEGENI +
YORUM

1.963
7/9-2gizli

begeni

26.971
17/22-5 gizli

begeni

98.607
9/ 11- 2 gizli

begeni
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PANEL GORUNUMU

STORY GORUNTULENME
(MODEL)

694.223
82 / 82 Story

4.119.253
58 / 58 Story

291.382
19 / 19 Story

12.272
1/ 1 Story

ERiISiM
MODELI

12430
9/9

61.786
22/ 22

263.371
11/11
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

PANEL GORUNUMU

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar

yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI)

Herbal Essences D

65 SQS'li influencer - Nano 70,1 - Mikro 68,9 - Makro 66,3

Bioxcin

39 SQS'li influencer - Nano 72,6 - Mikro 67,0 - Makro 65,2 -

Mega 60,8

Pantene D

39 SQS'li influencer - Nano 70,0 - Mikro 66,8 - Makro 70,7

Urban Care S

11 SQS'li influencer - Nano 50,9 - Mikro 66,2 - Makro 69,2 -

Mega 65,8

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer'larin kayith SQS ortalamasidir (0-100).

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

69,2

66,1

67,7

65,3

KiTLE (YORUM YAPANLAR)

Herbal Essences Kadin %82 Erkek %18

En biiyiik yas grubu: 25-34 %60 - En biiyiik sehir: istanbul %16 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %96

Bioxcin

En biiyiik yas grubu: 25-34 %48 - En biiyiik sehir: Istanbul %29 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %97

Pantene Kadin %82 Erkek %18

En biiyiik yas grubu: 25-34 %57 - En biiyiik sehir: Istanbul %21 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %97

Urban Care Kadin %72 Erkek %28

En biiyiik yas grubu: 18-24 %47 - En biiyiik sehir: Istanbul %25 - En
blyulk ulke: Tiirkiye %93

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
orneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

VERI sO6zLUGU YONTEM NOTLARI
icerik Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen génderi, reels e Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Turkiye saati); markalar haftalik
veya story. siralamada en ¢ok igerigi olan ilk dért marka.
Influencer icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplart haric. o Donemdeki 48 reels’in 44'U videonun kendisinden analiz edildi: dort kare,
agllis karesi ve ses.
Takipgi segmenti Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orfa 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1 e Haftalik degisim ayni eslestirmeyle iiretilen dokuz haftalik seriden; hesap
Mns. tabani 24-26 Ekim'de genisledidi icin story sayilari haftalar arasinda
Tekrar eden liretici Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap. dogrudan kiyaslanmaz.
) e Firsat ve haber hesaplarinin icerikleri sayimlara dahildir; is birligi 6rnegi
Reklam beyani #reklam, #isbirligi, #tanitim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam’ dahil; olarak gésterilmedi.
'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notluysa harig); génderi ve reels .
icinde. e Izlenme, begeni ve takipgi dederleri 29 Ekim 2026'daki veri okumasindan
alindi.
Ortak yayin Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte

ladid icerik e Zaman damgalari Tirkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.
yayinladigi icerik.
e Birden ¢ok markanin gectidi igerikler her markada ayri sayildi; toplamlar

Ucretli ortakhk Instagram'in 'Ucretli ortaklik’ etiketi. icerik sayisini asabilir.

izlenme Reels oynatma sayist; yalniz reels icin Slcilir e Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak igerikler
hesap basina ayri satirdir.

ER Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme e Kitle dagiimlar, iireficilerin takipgi sayisiyla agirliklandiriimis ortalamadir.

basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).
Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

Kesisim ki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Haber / firsat hesabi Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.
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