Starlecta

STARLECTA HAFTALIK SEKTOR RAPORU

Influencer Marketing
Rekabet Analizi

Tuketici elektronigi

19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 glin) - Instagram gonderi, reels ve story - Starlecta’nin izledigi Turk
Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine
genisledi

Philips Samsung Huawei

Bu rapor, Tiiketici elektronigi sektoriinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok igerik
uretilen 3 markayi kapsar.

Donemdeki 56 reels'in tamami videonun kendisinden analiz edildi.

iCERiK INFLUENCER MARKA DONEM
marka gegen paylasim farkh hesap tiketici elektronigi gun

Hazirlayan: Starlecta

Starlecta  Marka adi gecen influencer paylasimlarina dayanir; lcretli is birligi teyidi degildir.
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Rekabet Analizi - Tlketici elektronigdi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Yonetici ozeti

Bu rapor, Tuketici elektronigi sektortinde 19-25 Ekim 2026 haftasinda en ¢ok icerik Uretilen 3 markayi kapsar.

*k

icERIK INFLUENCER STORY PAYI

193 149 %67

7 glin - marka basina 195 atama 4 hesap 2+ markada 195 marka atamasi icinde 121 igerik - 91 influencer

ANA BULGULAR

19-25 Ekim 2026'da Ug tuketici elektronigi markasi 149 hesabin 193 iceriginde yer ald::
Philips 121, Samsung 55, Huawei 19.

193 icerigin 130'u story, 56'si reels, 7'si gonderi; story payi Philips'te %90,1, reels payi
Samsung'ta %70,9.

Ug markanin igerik sayisi 12-18 Ekim haftasinin altinda: Philips 149'dan 121'e, Samsung
75'ten 55'e, Huawei 32'den 19'a.

Samsung'un icerigi Galaxy Z Fold 8 etrafinda toplandi: 39 reels'in 24'G 23 Ekim'de
paylasildi, mesaj 'gegis kolay'.

Philips'in 121 iceriginin 109'u story; 44'G 30 firsat hesabindan geldi ve is birligi sayllmadi.

Haftanin en ¢ok izlenen reels'i Samsung’un Galaxy Z Fold 8 skeci: 22 Ekim'de 1.083.169
izlenme.

Reels'te izlenme basina medyan ER Huawei'de %1,38 (9 reels), Samsung'ta %0,93 (39),
Philips'te %0,46 (10).

Story disi iceriklerde reklam beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim) Samsung'ta %66,7,
Philips'te %50,0, Huawei'de %45,5.

D -

EN BUYUK HACiIM

Philips

KARSILASTIRMADAN CIKANLAR
e Format: Philips story agirlikli (%90,1); Samsung'ta reels %70,9;
Huawei'de reels %474, story %42,1.

e Olcek: makro ve mega hesaplarin icerik payl Samsung'ta
%52,7, Huawei'de %47,4, Philips'te %27,3.

e Medyan reels izlenmesi: Samsung 51.376 (39 reels), Philips
47.084 (10), Huawei 26.821 (9).

e Tekrar eden hesaplarin igerik payi Philips'te %41,3,
Samsung'ta %34,5, Huawei'de %21,1.

e Ortak hesap yalniz Samsung-Huawei arasinda (3); Philips ile
ortak hesap yok; haber ve firsat hesaplari harig.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 2/24



o Rekabet Analizi - Tlketici elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026 01

Karsilastirma tablosu

Hacim, format, uretici havuzu, beyan ve performans; markalar 7 glinlik hacme gore siral.

icERiIK FORMAT KARISIMI MAKRO+MEGA TEKRAR EDEN REKLAM ORTAK MEDYAN REELS MEDYAN ER GONDERI MEDYAN ER REELS
MARKA 7G INFLUENCER  STORY - REELS - GONDERI iGERIK PAYI URETiCi PAYI BEYANI YAYIN iZLENME TAKIPCI BASINA iZLENME BASINA
- .| | o o 0 o o o
Philips 121 91 %90 - %8 - %2 %27,3 %41,3 %50,0 %0,0 47,1 B n=10 %0,06 n=2 %0,46 n=10
G —
Samsung 55 45 %24 - %71 - %b %52,7 %34,5 %66,7 %3,6 51,4 B n=39 %0,27 n=2 %0,93 n=39
. G —
Huawei 19 17 %47,4 %21,1  %45,5 %5,3 26,8 B n=9 %0,38 n=2 %1,38 n=9

%42 - %47 - %10

@ Story @ Reels Gonderi

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026. Format ve makro+mega payi igerik bazinda; makro 250 B-1 Mn, mega 1 Mn+ takipgi. Tekrar eden Uretici payi: donemde markayi 2+ kez paylasan hesaplarin Urettigi igerik orani. Reklam beyani:
#reklam / #isbirligi / #tanitim etiketi tasiyan génderi ve reels orani; hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz #reklam' etiketi dahil, 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler harig (story'ler bu orana girmez). Ortak yayin: Instagram
ortak yazar (co-author) ézelligiyle yayinlanan icerik. izlenme yalniz reels igin. ER = (bedeni + yorum) oran, iki ayr medyan: génderide takipgi basina, reels'te izlenme basing; iki deger farkli paydalidir, birbiriyle kiyaslanmaz. n =
medyana giren igerik; begeni sayisi gizli icerikler harig.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 3/24
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Kapsam ve yontem

Veri kaynadi, marka eslestirme, medya analizi ve sinirlar.

*k

VERI KAYNAGI
e Starlecta’nin izledigi Tirk Instagram hesaplari: hafta basinda yaklasik 12 bin; izlenen
taban 24-26 Ekim'de yaklasik 51 bine genisledi; gonderi, reels ve story.

e Donem: 19 Ekim - 25 Ekim 2026 (7 guin). Haftalik egilim icin son 9 haftalik seri (24
Agustos 2026 haftasindan itibaren).

e Toplam 193 icerik, 149 farkh hesap; birden ¢ok markanin gectigi 2 icerik her markada
ayri sayildi.

e Takipgi, kategori ve kitle (cinsiyet, yas, sehir) bilgileri Starlecta profil verisinden.

e Bir markanin etiketi, bahsi ve baglantisi ayni icerikte birden ¢ok kez gecse de icerik o
markada bir kez sayildi.

e Markalarin kendi hesaplarinin paylasimlari sayilmadi; 19-25 Ekim'de ¢ikarilan icerikler:

Huawei 5 (3 gonderi, 2 reels).

MEDYA ANALizi
e 185 benzersiz kreatif gorsel olarak analiz edildi: gorseller dogrudan, videolar agili
karesi ve 4 karelik 6zetle.

e Donemdeki 56 reels'in tamami videonun kendisinden analiz edildi: dort kare, agilis
karesi ve ses. Konusma iceren 49 videonun sesi yaziya dokuldu; iletisim dili bu
dokiimlerden ve aciklamalardan alindi.

e Her kreatif igin igerik tird, ton, Grln yerlesimi, mekan, Ureticinin kamerada olup
olmadigl, harekete ¢cagri ve donem/vesile siniflandirildi.

e Ayni gorselin farkh hesaplarda tekrari (algisal benzerlik) tek kreatif olarak gruplandi.

Conren 28

MARKA ESLESTIRME

Marka ve alt marka hesap etiketleri (@), hashtag ve agiklama metnindeki marka adlari. Markalar,
haftalik siralamada (etiket ve baglanti eslesmesi; markanin kendi hesabi ve firsat hesaplari harig) en
cok icerigi olan ilk 3 marka olarak secildi. Sik eslesen hesaplar:

Philips @philips
Samsung @samsungturkiye, @samsung
Huawei @huaweimobiletr, @huawei

SINIRLAR VE OKUMA NOTLARI

e Evren tiim Instagram degildir; mutlak hacimler alt sinirdir. izlenen hesap sayisi son 9
haftada arth, haftalik egilimler yon gosterir.

e Story igeriklerinde goruntrliik icerik sayisiyla 6l¢iiliir; reklam beyani ve performans
godnderi ve reels lizerinden hesaplanir. Reklam beyani, hediye Uriinlerdeki 'Ucretsiz
#reklam' etiketini kapsar; 'reklam degil/yok’, 'kendim aldim’ notlu icerikler orana
girmez.

e Sektor haberi ve firsat/indirim hesaplari ayrica isaretlendi; kesisim ve kreatif segkiler

bu hesaplar hari¢ tutularak hazirlandi.

e Marka adinin gegmesi Ucretli is birligi kaniti degildir.

e izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni hesaplarin génderi ve reels'leri 90

gtin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story

sayilar haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degisim iki haftada ayni
eslestirmeyle sayildi.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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cansrusrinns 8

Gorunurluk payi, format ve takipgi segmenti

Hangi marka ne kadar goérunur, hangi formatta ve hangi buyuklikteki hesaplarla?

GORUNURLUK PAYI

IGCERIK SAYISI VE PAYI - N = 195 MARKA ATAMASI

Philips . J 121 %62,1
Samsung D 55 %28,2
Huawei ) 19 %9,7
INFLUENCER SAYISI VE PAYI - N = 153 MARKA-HESAP GIFTi

Philips . J 91 %595
Samsung . 45 %29,4
Huawei ) 17 %111

FORMAT VE TAKiPGI SEGMENTI

FORMAT KARISIMI, iCERIK PAYI - SAGDA iGERIK SAYISI

Philips C e [
samsung (GRS I
Hoowei (I W A o

@ Story @ Reels Gonderi

TAKiPGi SEGMENTI, iCERIK PAYI - SAGDA MAKRO+MEGA PAYI

Philips % TR TN b
somsng o [ I T D
Huawei 000 I T D

Nano <10 B Mikro 10-50 B @ Orta 50-250 B @ Makro 250 B-1Mn @ Mega 1 Mn+

Dénem 19 Ekim - 25 Ekim 2026; birden cok markanin gectidi icerikler her markada sayildi. Takipgi segmenti hesabin giincel takipgi sayisina gore.

*k
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55
19

%27
%53

%47
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o Rekabet Analizi - Tlketici elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026 03
Son 9 hafta (24 Agu-25 Eki 2026)

Kampanya dalgalari: hangi marka ne zaman yogunlasti?

PhilipSlZl tekil icerik / 7 g - 1.073 hesap-igerik Samsungss tekil igerik / 7 g - 719 hesap-igerik Huaweiis tekil icerik / 7 g - 420 hesap-igerik
satiri / 9 hafta satiri / 9 hafta satiri / 9 hafta
168 157 109
84 78 54
Eyl Eki Eyl Eki Eyl Eki
Zirve: 31 Agu haftasi, 168 hesap-igerik satiri Zirve: 7 Eyl haftasi, 157 hesap-icerik satiri Zirve: 31 Agu haftasi, 109 hesap-igerik satiri

7 glinliik analiz dénemi

Haftalik hesap-igerik satiri sayisi (ortak yazarh bir icerik her hesapta ayri satirdir; tekil igerik sayisi karsilastirma tablosundadir) (pazartesi baslangigli), 24 Agustos - 25 Ekim 2026, n = 2.212 hesap-igerik satirl. Her panelin dikey
dlcegi kendi icindedir; markalar arasi seviye icin dnceki sayfaya bakin. Seri, 24 Agustos haftasindan rapor haftasina kadar dokuz haftayr ayni eslestirmeyle gdsterir. izlenen hesap tabani 24-26 Ekim'de genisledi: yeni
hesaplarin goénderi ve reels'leri 90 giin geriye tamamlandi, story’leri ise eklendikleri glinden itibaren var. Bu ylizden story sayilari haftalar arasinda dogrudan kiyaslanmaz; haftalik degdisim iki haftada ayni eslestirmeyle sayildi.
Son nokta rapor haftasidir. izlenen hesap sayisi dénem icinde arthigi icin egilimler yén gdsterir; erken haftalar disiik gériinebilir.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 6/24
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Uretici havuzu, beyan ve zamanlama

Ayni hesaplarla streklilik mi, genis havuzla gérunurlik mi? Beyan nasil yapiliyor, ne zaman paylasiliyor?

TEKRAR EDEN VE TEK SEFERLiIK URETicCI

Philips

Samsung

Huawei

@ Tekrar eden hesaplarin icerikleri

c—— %41

20 / 91 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 7 icerik tek
hesaptan

Gl %34

9 / 45 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 3 igerik tek
hesaptan

al %21

2 / 17 hesap 2+ kez paylasti - en ¢ok 2 igerik tek
hesaptan

Tek seferlik

Donem 19 Ekim - 25 Ekim 2026.

*k

BEYAN VE MARKA BAGLANTISI

MARKA ETIKETE  YAVIN  ETIKeT:
Philips %50 %0 %1
Samsung %67 %4 %22
Huawei %46 %5 %10

UCRETLI
ORTAKLIK

%0 12

%4 42

%5 11

Reklam etiketi: #reklam/#isbirligi/#tanitim (hediye “Ucretsiz
#treklam” dahil; “reklam degil/yok” harig), gonderi+reels iginde (n).

Ortak yayin, marka etiketi ve Instagram lcretli ortaklik etiketi tiim

icerikler icinde.

PAYLASIM GUNU

Pzt Sal Car
ivs (@)@ -
Samsung 18 4 14
Huawei

cansrusrinns 8

Per Cum Cmt Paz Saat

Satir ici yiizde: iceriklerin haftanin glinlerine dagilimi (TSI).
Koyu hiicre markanin en yodun ginleri; son sttun en yogun
saat. n = markanin 7 glinltk icerik sayisi (Philips 121 ... Huawei

19).

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms
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o Rekabet Analizi - Tlketici elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026 03

Kim kiminle: influencer kesisimi

Rakip markalar ayni influencer'larla mi ¢alisiyor?

ORTAK INFLUENCER SAYISI DOGRUDAN RAKiPLER ARASINDA ORTAK HESAPLAR

Philips Samsung Huawei Samsung - Huawei 3 ortak

Uretici 01, Uretici 02, Uretici 03
Philips 61

BIRDEN GOK MARKAYI PAYLASAN DUZENLiI URETICILER - iCERIK SAYISI

Samsung n 3 Uretici 01 247 B takipgi

Samsung 1 Huawei 1

Huawei 3 17 L
Uretici 02 161 B takipgi
Samsung 2 Huawei 1

Kosegen: markanin influencer sayisi. Hiicre: iki markayl da dénemde paylasan hesap sayisi. Haber ve firsat

h lari harig; n =117 h 3h 2 kada. P
esaplari harig; n esap, 3 hesap 2+ markada Uretici 03 16,1 B takipci

Samsung 1 Huawei 1

Haber ve firsat hesaplari ham kesisimi sisirdigi icin haric tutuldu.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 8/24
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Kreatif ve iletisim karsilastirmasi

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

iGERiIK TURU

iips QT
somsony (N B N
rowei QR W

@ Deneme / inceleme Yasam viogu @ Bilgi / egitici @ Kutu aciisi @ Etkinlik

URUN YERLESIMi

Philips [ 0 | 84 D

samsung (I © D
roe QN
@ Elde Urin Uriin odakta @ Arka planda @ Goriinmiiyor Diger

n=114
n=54
n=19

Diger

n=114
n=54

n=19

GIFN 04

TON

Philips “ 74 .Il n=114

samsony QN W) s
.
@ Bilgilendirici Notr @ Eglenceli / mizahi @ Enerjik / genc @ Nostaljik Diger
MEKAN

Phips m -

—— B
Huowel 20 EEEEED -
@®Ev Stidyo @ Market / magaza @ Dis mekédn @ Ofis / okul Diger

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gorseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms 97/ 24
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GIFN 04

Kreatif ve iletisim karsilastirmasi (devam)

Markalar igeriklerini nasil kuruyor: tur, tfon, drdnun yeri, mekén ve ¢agri.

URETICi KAMERADA MI? (VIDEOLAR)

eiips (N
C—— - IR
——— -

@ Yuz gérintyor Yalniz eller Diger

DONEM / VESILE

Phips SO e
Samsung B s
Hovel QS z » v

@ Yeni riin lansmani Vesile yok @ Okula déniis @ Futbol magi @ Tatil / seyahat

Diger

HAREKETE GAGRI

Kreatif bazinda otomatik gorsel ve konusma siniflandirmasi; tekrar eden ayni gorseller tek kreatif sayildi. n = analiz edilen kreatif.

4+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

s QT ) ¢
samsung (T « B -
Huowe .
@ Yok Markayi takip @ Link / kaydirma @ Indirim kodu @ Magazadan al Diger
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Nt Rekabet Analizi - Tlketici elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026 05

Philips

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

121 91 %90 - %8 - %2 47,1 B %0,06 %0,46 %50

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =10 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 12 - ortak
n=2 n=10 yayin %0

OZET

Philips 19-25 Ekim'de iceriginin %90,1'ini

story'de, liriin baglantisi ve indirim kodu diliyle

tasidi; iceriklerin %36,4'li firsat hesaplarindan

geldi.

o Philips 19-25 Ekim 2026'da 91 hesabin 121 iceriginde yer
aldi; 109'u story, 10'u reels, 2'si génderi.

@ 109 story'nin tamami Urlin baglantisiyla eslesti; 121
icerigin 44'li (%36,4) 30 firsat hesabindan geldi ve is
birligi sayilmadi.

Uretici 07 Uretici 08 o Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 149'dan 121'e indi; story

5.570 izlen‘Eki 11,68 izlenme - 20 EKi 129'dan 109'q, reels 18'den 10'a geriledi.

® Reels'te izlenme basina medyan ER %0,46 (n=10);

medyan izlenme 47.084.

Uretici 04 retici 05
563 B izlenme - 25 Eki 458 B izlenme - 19 Eki
A—

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

- ‘ HESAP KATEGORI TAKIPGI iGERIK
* Uretici 14 firsat  Aligveris & firsat 218 B 7
Uretici 15 Moda & stil 501 B 5
Uretici 09 Uretici Uretigi .
2.860 izlenme - 22 Eki 769 B mm Uretici 16 Aile & ebeveynlik 393 B 3
Uretici 17 firsat  Alisveris & firsat 11,3B 3
Uretici 13 Teknoloji & egitim 714 B 2

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 11/ 24
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Rekabet Analizi - Tlketici elektronigdi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Philips - kampanyalar ve is birlikleri

KAMPANYA

Kahve makineleri: kullanim
adimlari

19-25 Eki 2026

LatteGo ve tam otomatik kahve makineleri
kullanicr anlatimlariyla yer aldi; story ekran
yazilarinda en sik gegen Uriin grubu (102
story kreatifinin 19'u).

Uretici 04

Uretici 04 Kahve secimi ve kasik isareti
adimlarini gésteren reels; 563.013 izlenme.
Uretici 06 LatteGo kabindaki siit miktari
ikonlarini anlatan reels; 211.553 izlenme.

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

All in One Cooker: uzun stireli
kullanici

19 Eki 2026
Pisirici, 'U¢ yildir kullaniyorum’ anlatimiyla

ve '‘pisman olmadim’ kapanisiyla tanitild;
caption'da #reklam etiketi var.

Uretici 05 Pilav ve sicak tutma kullanimini
anlatan reels; 457.755 izlenme.

KAMPANYA

Evnia oyuncu monitorii
incelemesi

25 Eki 2026
Bir teknoloji kanali, 2K 260Hz monit6ri

oyun ici test ve ayar ekranlariyla inceledi;
uzun versiyon icin kanala yénlendirdi.

Uretici 07 Model adini ve ekran ayarlarini
gosteren inceleme reels'i; 5.370 izlenme.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

a

KAMPANYA

'Reklam degil’ notlu kullanici
paylasimlari

20-22 Eki 2026
Caption'da 'reklam degil’ notu tasiyan iki
reels: biri LatteGo etiketli, biri kendi
parasiyla alinan bir cihazi anlatiyor.

Uretici 08 Uretici 09

Uretici 08 #reklamdegil ve #philipslattego
etiketli kutu agiligi; 11.588 izlenme.

Uretici 09 Cocukluk hayalini kendi parasiyla
gergeklestirdigini anlatan reels; 2.860 izlenme.
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Philips - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

® 91 hesabin %33,0' nano veya mikro,
%40,7'si orta dlgekli; medyan takipgi
114.943.

o Hesaplarin %33,0' aligveris ve firsat
kategorisinde, %17,6'sl ebeveynlik ve aile.

o Tekrar eden 20 hesap (%22,0) iceriklerin
%41,3'linli tasidi; en gok 7 igerik, bir firsat
hesabindan.

@ Haber ve firsat hesaplari harig hesaplarin
tamami yalniz Philips'te; Samsung ve
Huawei ile ortak hesap yok.

@ En blyiik hesap Uretici 18 (14.940.804

takipgi); génderisi perakende katalog
duyurusu, is birligi degil.

PLATFORM VE FORMAT

@ 109 story, 10 reels, 2 génderi; story payi
%90,1.

@ Medyan reels ER izlenme basina %0,46
(n=10); gonderilerde takipgi basina
%0,0628 (n=2).

® 109 story'nin 75'i 19, 20 ve 22 Ekim'de
paylasildi; en yogun giin persembe
(%25,6).

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 114 kreatifin %84,2'sinde
Uriin 6n planda paketlenmis gosterildi;
%66,7'si evde gekildi.

o Ton %73,7 n6tr, %18,4 bilgilendirici; 102
story kreatifinin 44'linde ekran yazisinda
TL fiyah gegiyor.

® Gagri: %55,3 indirim kodu, %21,9 link veya
kaydirma, %19,3 cagri yok.

@ 102 story kreatifinin 10'unda konugsma
yaziya dokiildi; anlatimin cogu ekran
yazisi ve etiketle veriliyor.

iCERIK KURGULARI

o Firsat story'si: tirlin gérseli - ekran
yazisinda fiyat ve kod - baglanti
¢ikartmasi.

e Kullanici reels'i: Grlin tanitma - uzun
sureli kullanim deneyimi - '‘pisman
olmadim’ kapanisi.

@ Kahve makinesi ipucu: soru kancasi (‘fark
ettiniz mi?") -+ kap Ustiindeki ikonlarin
gosterimi — kullanim onerisi.

e Inceleme: oyun ici test - ekran ayar karti
- uzun videoya y6nlendirme.

iLETiSiM DiLi
Story'de fiyat, kod ve indirim tutarina dayal

satis dili; reels'te kullanici deneyimini anlatan
sade dil.

“Herkes fissler alirken ben Philips'in bu

“Lattego lizerindeki isaretleri farketmis
miydiniz?”

“Reklam degil, hayalimi kendi paramla
alip gerceklestirdim”

“Philips Tlly Alma Makinesi - Kazangli 100
koduyla 809 TL”

e 102 story kreatifinin 34'linde ekran yazisinda
kod veya kupon gegiyor; 'Kazangh100' kodu
12 kreatifte tekrar ediyor.

® Story disi 12 icerigin 6'sinda #reklam veya
#tanimim (%50,0); 3 icerikte 'reklam degil’ gibi
organik not.

e Fiyat ve kod dili gogunlukla firsat
hesaplarindan; markanin kendi iletisim
climlesi degil.

VERI NOTU

o 121icerigin 44'l (%36,4) firsat
hesaplarindan; fiyat ve kod dili markanin
kendi iletisimi degil.

e Iki génderi de perakende duyurusu (bir
market zinciri katalogu ve bir magaza
kampanyasi); is birligi 6rnegi degil.

@ Story'lerde begeni, izlenme ve caption
verisi yok; ER yalniz 10 reels ve 2
gonderide hesaplandi.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 04

En ¢ok izlenen Philips reels'i (563.013
izlenme): kahve makinesinde kasik
isareti adimini gésteren kullanim
videosu.

Uretici 05

457.755 izlenme: All in One Cooker'i
g yillik kullanim deneyimiyle
anlatan reels.

Uretici 06

211.553 izlenme: LatteGo ikonlarini
soruyla agan, caption’da adim adim
anlatan reels.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK
@philips 1

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK
#philips 9 #philipsallinone 2
#philipslattego 2 #260hz 1
#90lar 1 #aldinaldin 1

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Samsung

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i(;ERiK -76 INFLUENCER FORMAT MEDYAN REELS iZLENME ER - GONDERI ER - REELS REKLAM BEYANI

55 45 %24 - %71 - %6 514 B %0,27 %0,93 %67

19-25 Ekim 2026 story - reels - gonderi n =39 reels medyan, takipgi basina - medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 42 - ortak
n=2 n=39 yayin %4

OZET

Samsung 19-25 Ekim'de Galaxy Z Fold 8'i, 23
Ekim'e yigilan bir reels dalgasiyla ve 'gegis
kolay' mesaijiyla tanitti.

® Samsung 19-25 Ekim 2026'da 45 hesabin 55 iceriginde
yer aldi; %70,9'u reels (39), 13 story, 3 gonderi.

- @ 39reels'in 24'l 23 Ekim'de paylasildi; story disi 42
icerigin 27'sinde #GalaxyZFold8 etiketi var.
e .
"‘ - o Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 75'ten 55'e indi; diisls

story'de (29'dan 13'e), reels 39'da sabit kaldi.

Uretici 19 Uretici 20 Uretici 22 Ureticii2s ® Reels'te medyan izlenme 51.376, izlenme basina medyan
1,1 Mn izlenme - 22 282 B izlenme - 23 Eki 145 B izlenme - 23 Eki 43,2 Bizlenme - 23 Eki ER %0,93 (n=39); 16 reels 100.000 izlenmenin Uizerinde.

e Haftanin en ok izlenen reels'i Uretici 19'in 1.083.169
izlenmeli Fold 8 skeci.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i IGERIK
Uretici 21 Teknoloji & egitim 241B 3
Uretici 20  Seyahat 702 B 2
Uretici 25 Uretici 26 .
B izlenme - 23 Eki 163 B izlenme - 23 EKi 45,4 B izlenme - 23 Eki 1,1 Mn izlenme - 20 E Uretici 28  Teknoloji & egitim 496 B 2
Uretici 29 Sokak modasi & liiks 3438 2
Uretici 30 Teknoloji & egitim 271 B 2

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 14 /24



4™  Rekabet Analizi - Tiiketici elektronigi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Samsung - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA
Galaxy Z Fold 8: 'gecis kolay’
mesajl
19-24 Eki 2026
Veri aktarimi korkusu Smart Switch ile

giderildi; #iSwitchedToSamsung etiketi
story disi 42 igerigin 23'linde gegiyor.

Uretici 22 Uretici 23

Uretici 22 'Fotograflarim gidecek mi?’
korkusunu Smart Switch ile gideren reels;
145.072 izlenme.

Uretici 23 Veri tagima kaygisini ‘bahaneler bitti’

diyerek anlatan reels; 43.205 izlenme.

KAMPANYA

Fold 8 giinliik kullanim ve yapay
zeka

22-23 Eki 2026
Ureticiler Gemini, My Fan Cam ve ikili

kamera gibi 6zellikleri kendi icerik
sureglerinde gosterdi.

Uretici 20 Fotograftan tek komutla cekim
lireten Gemini anlatimi; 281.667 izlenme.

Uretici 24 My Fan Cam ile takip eden kamerayi

gosteren reels; 31.938 izlenme.

KAMPANYA

Skec¢ ve mizah odakl lansman
reels'leri

22-23 Eki 2026

Uriin, glinliik bir sahnenin igine yerlesti;
telefon anlatimi kisa bir hikayenin son
adimi oldu.

Uretici 19 Haftanin en cok izlenen reels'i; skeg

icinde Fold 8'e gegis climlesi; 1.083.169 izlenme.

Uretici 25 Kiz Kulesi éniinde fotograf skeci;
163.185 izlenme.

A+ Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; dedisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms

a

KAMPANYA

Samsung Tiirkiye yoneticisiyle
roportajlar

23-24 Eki 2026
Ug hesap, Samsung Tiirkiye Baskan

Yardimcisi ile katlanabilir pazar ve yapay
zekdy! konusan 4 réportaj reels'i paylasti.

Uretici 26

Uretici 26 Katlanabilir telefonlarin giinliik
hayattaki yerini yoneticiyle konusan reels;
45.408 izlenme.

Uretici 27 Teknoloji sohbeti formatinda réportaj
reels'i; 9.796 izlenme.
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Rekabet Analizi - Tlketici elektronigdi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Samsung - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

45 hesabin yalniz %13,3'i nano veya
mikro; iceriklerin %52,7'si makro ve mega
hesaplardan.

Bliylk hesaplar: Uretici 31 (2.896.982
takipgi) ve Uretici 32 (1.644.431) story'de,
Uretici 19 (1.502.289) reels'te.

Tekrar eden 9 hesap (%20,0) igeriklerin
%34,5'ini tasidi; en cok 3 icerik, Uretici
21'den.

Hesaplarin %35,6'sI teknoloji ve egitim
kategorisinde, %64,4'l erkek; Huawei ile 3
ortak hesap var.

Yonetici roportaji reels'leri 4 igerikte:
Uretici 02 (2), Uretici 26 ve Uretici 27.

PLATFORM VE FORMAT

*k

39 reels, 13 story, 3 génderi; reels payi
%70,9.

Medyan reels ER izlenme basina %0,93
(n=39); goénderilerde takipgi basina %0,265
(n=2).

En yogun glin cuma (%47,3), en yogun
saat 18:00; reels'in 24'l 23 Ekim'de,
story’lerin 9'u 19 Ekim'de.

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 54 kreatifin %68,5'i lirlin

inceleme veya deneme; Uirlin %61,1'inde
elde gosterildi; yliz 50 videonun
tamaminda goriintyor.

Ton %81,5 bilgilendirici; kreatiflerin
%72,2'si yeni Uriin lansmani olarak
okundu.

Cekim yeri %38,9 ev, %35,2 stlidyo; cadri
%42,6 marka takibi, %$33,3 cagr yok,
%22,2 link.

50 videonun %94,0'inda konusma yaziya
dokildi; Smart Switch 38 reels’in 9'unda

gegiyor.

iCERIK KURGULARI

e Skec: giinliik sahne ('yeni telefon mu

aldin?') - Fold 8'e gegis climlesi -
katlanan ekranin gosterimi.

Gegis korkusu: 'verilerim gidecek mi?' -
Smart Switch ile tek tikla aktarim -
rahatlama (6rn. Uretici 22).

ipucu videosu: ayarlara girme adimlari -
gizli 6zelligi agma - begeni cadrisi (6rn.
Uretici 33).

Yonetici réportaji: marka yoneticisiyle
sohbet - katlanabilir pazar ve yapay
zeka bagliklari.

iLETiSiM DiLi

Kisisel deneyimle gegis korkusunu gideren
bilgilendirici dil; skeclerde mizah, ipucu
videolarinda dogrudan anlatim.

“Kiz sen yeni telefon mu aldin?”

“Katlanilabilir telefon almak pismanlk
mi?”

az kisi biliyor.”

| “Samsung telefonlarda bu 6zelligi cok
I “Bahaneleri ortadan kaldiran telefon”
°

Story disi 42 icerigin 28'inde (%66,7)
reklam beyani
(#reklam/#isbirligi/#tanitim);
#iSwitchedToSamsung 23, #TeamGalaxy
13 igerikte.

o '@samsungturkiye tarafindan saglandr’
notu 42 icerigin 19'unun caption’inda; 2
icerikte 'reklam degil’ gibi organik not.

® Smart Switch 38 reels'in 9'unda, Quick
Share 7'sinde gegiyor; mesaj 'telefon
degistirmek zor degil'.

VERI NOTU

e Firsat ve haber hesaplari (Uretici 34,
Uretici 35, Uretici 36) 3 icerikte gecti; is
birligi sayilmadi.

o Ikireels hem Samsung hem Huawei'yi
andi (Uretici 03 ve Uretici 01); ikisinde de
sayildi.

@ Story'lerde begeni, izlenme ve caption
verisi yok; story payi %23,6 (13 story).

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 19

Haftanin en ¢ok izlenen reels'i
(1.083.169 izlenme): skeg icinde Fold
8'in katlanan ekrani ve Smart
Switch'le kolay gegis climlesi.

Uretici 20

Fotograftan tek komutla gekim
Ureten Gemini anlatimiyla 281.667
izlenme.

Uretici 21

Etiketsiz ipucu videosu: kilit
ekraninda saati gésterme ayari;
429.051 izlenme.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - i(;ERiK

@samsungturkiye 19

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#galaxyzfold8 27
#iswitchedtosamsung 23
#teamgalaxy 13

#samsung 9

#phone 4 #technology 4

Haber ve firsat hesaplari harig.
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4™  Rekabet Analizi - Tiiketici elektronigi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Huaweli

Rakamlar, kreatif segkisi ve 6zet

i¢ERIK -7 G

19 17

19-25 Ekim 2026

INFLUENCER FORMAT

%42 - %47 - %10

story - reels - gonderi

Uretici 39
33,7 B izlenme - 19 Eki

Uretici 37
217 B izlenme - 20 Eki

Uretici 02
28,4 B izlenme : 21 Eki

Uretici 42

26,8 B izlenme - 19 Eki 1,1 Mniizlenme - 20 E

MEDYAN REELS iZLENME

26,8 B

n =9 reels

Uretici 40
3.840 izlenme - 25 Eki

Uretici 01
12,1 Bizlenme - 21 Eki

ER - GONDERI

%0,38

medyan, takipgi basina -

n=2

- -
Uretici 41
2.621 izlenme 20 Eki

Uretici 43
1,0 Mn takipgi - 21 Eki

a

ER - REELS

%1,38 %46

medyan, izlenme basina - gonderi+reels, n = 11 - ortak
n=9 yayin %5

REKLAM BEYANI

OZET

Huawei 19-25 Ekim'de MatePad Air, FreeBuds
Neo ve akilli saat Uriinlerini 17 hesapla, reels
ve story karisimiyla anlatti.

@ Huawei 19-25 Ekim 2026'da 17 hesabin 19 igeriginde yer
ald: 9 reels (%47,4), 8 story (%42,1), 2 gonderi (%10,5).

o Icerik sayisi 12-18 Ekim'deki 32'den 19'a indi (%40,6);
reels 10'dan 9'a, story 20'den 8'e geriledi.

@ 8 story'nin tamami Huawei tirlin baglantisiyla eslesti; 8
farkh hesaptan, 19-22 Ekim'de paylasildi.

® Reels'te izlenme basina medyan ER %1,38 (n=9), ¢
markanin en yliksegdi; medyan izlenme 26.821.

® 9 reels'in 1.380.943 izlenmesinin 1.050.760'1, Samsung'u
da anan tek bir indirim listesi videosundan.

EN COK PAYLASAN HESAPLAR

HESAP KATEGORI TAKiP¢i IGERIK
Uretici 37 Yasam tarzi 405 B 2
Uretici 39 Moda & sil 129B 2
Uretici 44  Yasam tarz 4,7 Mn 1
Uretici 43 Miizik & eglence 1,0 Mn 1
Uretici 45  Moda & sil 1,0 Mn 1

X*  Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak géstererek alintilanabilir; degistirilmeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerekfirir - starlecta.com/tr/terms 17/ 24



4™  Rekabet Analizi - Tiiketici elektronigi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Huawei - kampanyalar ve is birlikleri

Donemde One ¢ikan kampanyalar, 6rnek iceriklerle

KAMPANYA

MatePad Air tanitimi
19-22 Eki 2026

ince tasarim, hafiflik ve ofis uygulamasi vurgusu; lig reels
ve Ug story'de Urlin adi gegiyor.

Uretici 39 Uretici 37

Uretici 39 'Minimum agirlik, maksimum Gretkenlik’ diyerek tableti
tasima ve ofis akisiyla anlatan reels; 33.679 izlenme.

Uretici 37 MatePad Air'i favorisi olarak anlatan #reklam ve
#isbirligi etiketli reels; 216.599 izlenme.

4" Starlecta © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

KAMPANYA

Akilli saat ve bileklik
20-25 Eki 2026

Saat, Apple Watch fiyat karsilastirmasi ve aylk favoriler
listesi icinde anlatildi.

Uretici 40

Uretici 38

Uretici 38 Apple Watch fiyatina dért Huawei saat karsilastirmas;
izlenme basina ER %2,56.

Uretici 40 Ekim favorileri listesinde Band 10; 3.840 izlenme.

a

KAMPANYA

FreeBuds Neo ve FreeClip kulakliklar
19-21 Eki 2026

Spor ve giin ici kullanim vurgusu; kulaga oturma ve hafiflik
anlatimi 6ne ¢ikti.

Uretici 41

Uretici 41 4,8 gramlik FreeBuds Neo'yu spor ve yiiriiyliste anlatan
reels; 2.621 izlenme.

Uretici 42 Kulakhigin 7 giin boyunca kulakta durmasini anlatan
reels; 26.821 izlenme.
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o Rekabet Analizi - Tlketici elektronidi - 19 Eki - 25 Eki 2026

Huawei - strateji, kreatif ve iletisim

Influencer stratejisi, kreatif yaklasim, iletisim dili ve 6ne ¢ikan kreatifler

INFLUENCER STRATEJisi

® 17 hesabin %35,3'i nano veya mikro;
iceriklerin %47,4'i makro ve mega
hesaplardan; medyan takipgi 247.409.

e Buylk hesaplar: Uretici 44 (4.693.684
takipgi) génderisi, Uretici 43 (1.033.015) ve
Uretici 45 (1.003.682) story'si.

@ Tekrar eden 2 hesap (%11,8): Uretici 37 ve
Uretici 39, ikisi de reels ve story ile;
iceriklerin %21,1'i.

® 17 hesabin 14'l yalniz Huawei'de (%82,4);
Samsung ile ortak 3 hesap: Uretici 02,
Uretici 01, Uretici 03.

@ Hesaplarin %52,9'u kadin; teknoloji ve
egitim %23,5, moda ve yasam %11,8'er.

PLATFORM VE FORMAT

® 9reels, 8 story, 2 gonderi; reels payi
%47,4.

@ Medyan reels ER izlenme basina %1,38
(n=9); gonderilerde takipgi basina %0,3778
(n=2).

@ Enyodun giin sall ve carsamba
(%31,6'sar); story'ler 19-22 Ekim'de.

KREATIF YAKLASIM

® Analiz edilen 19 kreatifin %68,4'U Grin
inceleme veya deneme; Uirlin %57,9'unda
elde gosterildi, %47,4'U evde cekildi.

o Ton %89,5 bilgilendirici; kreatiflerin %$57,9'u
yeni Uriin lansmani olarak okundu.

o Gagri: %47,4 cagri yok, %26,3 link veya
kaydirma, %26,3 marka takibi.

e 17 videonun %94,1'inde konusma yaziya

dokiild; 2 reels Griint Apple Urlintyle
fiyat karsilagtirmasinda anlatti.

iCERIK KURGULARI

o Tablet: agirlik ve ince tasarim vurgusu -
ofis akisi (WPS Office) - glnliik fasima.

e Karsilastirma: rakip Griintin fiyat -
Huawei trinlinde ekran ve pil - 'hangisini
secgerdin?’ sorusu.

e Story: liriin adi ekran yazisi - kisa
kullanim deneyimi - Uriin baglantisi; 8
story’nin 8'i baglantil.

e Favoriler listesi: Huawei Band, defter ve

mum gibi Grlnler arasinda tek madde
olarak anilr.

iLETiSiM DiLi

Uriin &zelligini ve fiyat karsilagtirmasini
one cikaran bilgilendirici dil; cogu zaman
rakip Urlinle kiyas.

“Minimum agirlik, maksimum
tretkenlik.”

“iPad Air yerine alinir mi?”

“Apple Watch fiyatina 4 Huawei saat.”

“Sen olsan hangisini segerdin?
Yorumlara yaz”
°

Story disi 11 icerigin 5'inde (%45,5) reklam
beyani (#reklam/#isbirligi/#tanitim); 1
icerikte 'reklam veya isbirligi
bulunmamaktadir’ notu.

@ Marka hesabr @huaweimobiletr 19 igerigin
9'unda anildi; #reklam 4 icerikte gegiyor.

e Ikireels Huawei Uriiniini Apple triniyle
fiyat ve 6zellik agisindan karsilastirdi.

VERI NOTU

o 1.050.760 izlenmeli reels Huawei'ye 6zgli
degil: Samsung'u da anan indirim tahmini
listesi; toplam izlenmeyi bliyitiir, medyani
etkilemez.

e Iki gdnderiden biri Uretici 46'nin iiriin
ozelliklerini siralayan katalog tonlu metni.

@ Hacim 19 igerik; ylizde degisimler kiiglik
tabana duyarl. Story'lerde begeni,
izlenme ve caption verisi yok.

Starlecta  © 2026 Starlecta FZCO - Kaynak gdstererek alintilanabilir; degistiriimeden paylasilabilir; degisiklik yazili izin gerektirir - starlecta.com/tr/terms

ONE GIKAN KREATiFLER

Uretici 37

216.599 izlenme: MatePad Air'i
favorisi olarak anlatan, #reklam ve
#isbirligi etiketli reels.

Uretici 38

izlenme bagina ER %2,56: Apple
Watch fiyatina dért Huawei saat
karsilastirmasi ve 'hangisini
secerdin’ sorusu.

Uretici 39

izlenme basina ER %1,93: tabletin
hafifligi ve ofis akis, 'yeni bagrol’
girisiyle.

ALT MARKALAR VE ETIKETLER

MARKA VE ALT MARKA HESAPLARI - iGERIK
@huaweimobiletr 3

ONE GIKAN HASHTAG'LER - ICERiK

#huawei 3 #akillisaat 2

#huaweiwatch 2 #aligveris 1
#applewatch 1 #blackfriday 1

Haber ve firsat hesaplari haric.
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Ek icgoruler

Rakip faaliyetlerinden c¢ikan, analizi zenginlestiren 6rnekler; altta dayanak veri.

*k

HAFTALIK DEGiSiM: UG MARKADA DA DUSUS

Ug¢ markanin igerik sayisi 12-18 Ekim'e gore dustik.
Samsung'un reels'i 39'da sabit kaldi; dustisiin
blyulk kismi story'de.

iki hafta ayni eslestirmeyle: Philips 149 — 121 (story 129 - 109),
Samsung 75 - 55 (story 29 - 13), Huawei 32 —» 19 (story 20 — 8).
Story'ler 24-26 Ekim'deki hesap tabani genislemesinden etkilenir.

URETIcCI YAYILIMI: ORTA OLGEK VE BUYUK
HESAP

Philips ¢cok sayida orta 6lcekli ve firsat hesabiyla
¢alisti; Samsung ve Huawei daha az sayida, blytk
hesapla.

Hesap sayisi: Philips 91, Samsung 45, Huawei 17. Makro ve mega
icerik payi: Samsung %52,7, Huawei %47,4, Philips %27,3.
Philips'te 44 icerik firsat hesaplarindan.
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HAFTANIN REELS'I

22 Ekim'de paylasilan Samsung reels'i haftanin en
¢ok izleneni oldu. Skegte kreator 'hayirli olsun’
diyemeyen arkadasi oynuyor; sahne Fold 8'e gecis
ve katlanan ekranin gésterimiyle bitiyor.

Uretici 19 (1.502.289 takipgi): 1.083.169 izlenme, 19.260 begeni,
151 yorum; izlenme basina ER %1,79. Caption #reklam ve
#GalaxyZFold8 etiketli.

FIYAT, KOD VE KUPON DiLi (PHILiPS)

Philips story’lerinde ekran yazisi fiyat, indirim kodu
ve kupon tasidi; 44 icerik firsat hesaplarindan
geldi.

102 story kreatifinin 44'linde TL fiyati, 34'inde kod veya kupon
geciyor; 114 kreatifin %55,3'inde ¢cagri indirim kodu.

D -

STORY Mi, REELS Mi?

Samsung reels'e, Philips story'ye yaslandi; Huawei
ikisini karistirdi. Samsung'un story’leri 19 Ekim'de,
reels'leri 23 Ekim'de yogdunlasti.

Reels payi: Samsung %70,9, Huawei %47,4, Philips %8,3. Story
payt: Philips %90,1, Huawei %42,1, Samsung %23,6. Samsung'un
13 story'sinin 9'u 19 Ekim'de, 39 reels'inin 24'l 23 Ekim'de.

GEGiS VAADI (SAMSUNG)

Samsung reels'lerinde 'gegis zor degil' mesaiji
Smart Switch ve Quick Share cimleleriyle
tekrarlandi; #iSwitchedToSamsung ortak bashk
oldu.

38 Samsung reels'inin 9'unda Smart Switch, 7'sinde Quick Share
gegciyor. Story disi 42 igerigin 23'linde #iSwitchedToSamsung.
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Firsatlar

Rakiplerin influencer faaliyetinden markaniz icin ¢cikan farklilasma alanlari.

MARKANIZ iCiN FIRSATLAR

Q Samsung tek bir vaadi, 'gegis kolay’, onlarca ureticiyle Haftanin en ¢ok izlenen reels'i runu skegin son adimina
tekrarladi. Markaniz igin tek vaadi farkli sahnelerde yerlestirdi. Markaniz i¢in urunu kisa bir mizah sahnesine
anlatmak hatirlanirlik kazandirir. baglamak denenebilir.

Philips story’'lerinde fiyat ve kod satisi tasidi. Markaniz igin Samsung'un etiketsiz ipucu videosu 429.051 izlenmeye ulast.
story baglantisini reels'teki trun anlatimiyla eslestirmek Markaniz icin 'cogu kisi bilmiyor’ cerceveli kullanim ipuglari
kesif ve satisi birlikte kapsar. organik gorunurlik saglayabilir.

Huawei'nin iki reels'i Grinu Apple Urunuyle kiyasladi; biri Philips'in 44 icerigi firsat hesaplarindan geldi. Markaniz i¢in
izlenme basina %2,56 ER aldi. Markaniz icin fiyat kiyash fiyat dilinin 6tesinde, kullanim deneyimini anlatan Ureticilerle
anlatim denenebilir. calismak ayrisma saglar.
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Panel gortiinumu: pay ve performans

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.
Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

TAKIP EDILEN iGCERIK PAYI PERFORMANS

Philips O %66,3 MARKA  ICERIK REELS BEGENT + STORY GORUNTULENME ERISIM
OYNATMA YORUM (MODEL) MODELI

110 igerik - 82 influencer - +5,4 pp
onceki hafta 110 457.755

.. 2.566 6.166.553 1.693
Philips 109 Story - 0 Post- 1/ 1 Reel
Samsung %27,7 © Reel %100.0) 1/1 109 / 109 Story 1/1
46 icerik - 39 influencer - +1,7 pp
. . 46 5.200.980
onceki hafta 62.770 1.670.208 618.222
Samsung 13 Story - 2 Post- 31 31 / 31 Reel 53,33 15 1351 53,33
- or
Huawei ] %6,0 Reel (%100,0) Y
10 igerik - 10 influencer - -7,0 pp
10 1.362.679
o i . 39.595 221.189 217.194
onceki hafta Huawei 2 Story - 1 Post - 7 7 / 7 Reel
8/8 2/ 2 Story 8/8

Reel (%100,0)

Olgiilen sayaglar, Story modeli ve erisim tahmini ayri alanlardir; higbiri toplanmaz. —: o satirda bu sayag yok.

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).
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Panel gorunumui: kalite ve kitle

Starlecta panelinin karsilastirma sekmeleri gibi (katalog eslesmesiyle) sayillmistir; bu raporun marka eslesmesiyle degil. Toplamlar
yukaridaki tablolardan bilingli olarak farkhdir.

Paneldeki karsilastirma sekmeleriyle ayni hesap - 19.10 - 25.10.2026 - tum igerik turleri

KALITE (SQS ORTALAMASI)

Philips G

82 SQS'li influencer - Nano 72,2 - Mikro 64,3 - Makro 68,1 -

Mega 68,4

Samsung

39 SQS'li influencer - Nano 70,9 - Mikro 63,9 - Makro 65,4 -

Mega 63,2

Huawei D

10 SQS'li influencer - Nano 77,3 - Mikro 65,9 - Makro 61,7 -

Mega 54,7

Her satir, o markayi paylasan tekil influencer’larin kayith SQS ortalamasidir (0-100).

Panelin yontemiyle sayilir (baglanti kaniti, dogrulanmis hesap ve etiket).

*k

66,9

65,2

63,4

PANEL GORUNUMU

KiTLE (YORUM YAPANLAR)

Philips Kadin %80 Erkek %20

En biiyiik yas grubu: 25-34 %57 - En biiyiik sehir: Istanbul %22 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %97

Samsung

En biiyiik yas grubu: 25-34 %47 - En biiyiik sehir: Istanbul %29 - En
blyuk Ulke: Tiirkiye %98

Huawei Kadin %60 Erkek %40

En biiyiik yas grubu: 25-34 %48 - En biiyiik sehir: istanbul %28 - En
blyuk ulke: Tiirkiye %96

Paylasan influencer'larin yorumcu profillerinin ortalamasi (influencer basina esit agirlik). Yorumcular bir
6rneklemdir: takipgi ya da erisilen kisi degildir.
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Veri sozlugu ve yontem notlari

Raporda kullanilan terimler ve hesaplama notlari.

VERI sO6zLUGU YONTEM NOTLARI
icerik Marka adi, marka hesabi veya marka hashtag'i gegen génderi, reels e Donem 19-25 Ekim 2026 (pazartesi-pazar, Turkiye saati); markalar haftalik
veya story. siralamada en ¢ok icerigi olan ilk i¢ marka.
Influencer icerigi paylasan izlenen hesap; marka hesaplari haric. e Donemdeki 56 reels'in tamami videonun kendisinden analiz edildi: dort
kare, aclilis karesi ve ses.
Takipgi segmenti Nano <10 B - Mikro 10-50 B - Orta 50-250 B - Makro 250 B-1 Mn - Mega 1 e Haftalik degisim, ayni eslestirmeyle {iretilen dokuz haftalik seriden; yiizde
Mns. yalniz 10 ve Uzeri igcerik tabaninda verildi.
Tekrar eden liretici Dénemde ayni markayi 2+ kez paylasan hesap. e Firsat hesaplarinin icerikleri sayimlara dahildir; is birligi 6rnegi olarak
) gosterilmedi.
Reklam beyani #reklam, #isbirligi, #tanitim etiketi (hediye 'Ucretsiz #reklam' dahil; . Lo o . . S
'reklam degil/yok', 'kendim aldim’ notluysa haric); génderi ve reels e Izlenme, begeni ve takipgi degerleri 29 Ekim 2026'daki veri okumasindan
iginde. alindi.
e Zaman damgalari Tirkiye saati (UTC+3) olarak yorumlandi.
Ortak yayin Instagram ortak yazar (co-author) 6zelligiyle iki hesabin birlikte
yayinladigi icerik. e Birden ¢ok markanin gectidi icerikler her markada ayri sayildi; toplamlar
icerik sayisini asabilir.
Ucretli ortakitk Instagram’in ‘Ucretli ortaklik efiketl. e Ayni agiklama ve zamanla birden ¢ok hesapta yayinlanan ortak icerikler
izlenme Reels oynatma sayisi; yalniz reels igin olgular. hesap bagina ayr satirdr.
e Kitle dagihimlari, Greticilerin takipgi sayisiyla agirliklandiriimis ortalamadir.
ER Etkilesim orani, ylizde: reels'te (begeni + yorum) / izlenme (izlenme

basina), génderide (begeni + yorum) / takipgi (takipgi basina).
Medyanlar iki tlr igin ayri verilir; payda farkl oldugdu igin kiyaslanmaz.

Kesisim ki markayi da dénemde paylasan hesap sayisi; haber ve firsat
hesaplari harig.

Haber / firsat hesabi Sektér haberi veya indirim paylasan hesaplar; ayri isaretlendi.
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